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Jٍخصاٌّ

أُٞٙخ  . ٝلأ٣ٕزغٚ اُؼبُْ ا٤ُّٞ ٗؾٞ رؾو٤ن الاٍزلآخ ك٢ ع٤ٔغ أُغبلاد، ثٔب ك٢ مُي ٓغبٍ أُٞٙخ ٝالأى٣بء

ٝلإٔ أَُزِٜي ٛٞ اُوٟٞ اُز٢ رؾوى  ،م اٍزلآخ ٓغبٍ ٕ٘بػخ الأى٣بءٖٓ أْٛ الأٍجبة اُز٢ رؼٞرؼزجو اَُو٣ؼخ 

ػٖ  ع٤ٔغ اُٖ٘بػبد، كإ ٓؼوكخ أٍجبة رل٢ْ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ٤ٍَبْٛ ك٢ ى٣بكح اُٞػ٢

 ٓؼوكخ أصو ًلاً ٖٓ اُلٝاكغُنا ٣ٜلف ٛنا اُجؾش ئ٠ُ  أٛلاف اُز٤ٔ٘خ أَُزلآخ. ٣ؼيىٝ الاٍزٜلاى الأفلاه٢

ػ٠ِ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ. ارجغ اُجؾش أُٜ٘ظ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ ٝالاعزٔبػ٤خ 

آوأح ٍؼٞك٣خ ٖٓ فِل٤بد  600اُؼ٤٘خ ؽغْ إُٞل٢ اُزؾ٢ِ٤ِ ٝٛٞهد اُجبؽضخ ٗٔٞمط ُو٤بً كو٤ٙبد اُجؾش. ثِؾ 

ز٤ًٞل١ ٝافزجبه ٓؼبكُخ اُ٘ٔنعخ اُج٘بئ٤خ ثبٍزقلاّ اعزٔبػ٤خ ٝصوبك٤خ ٓقزِلخ. أعود اُجبؽضخ اُزؾ٤َِ اُؼب٢ِٓ اُ

ُِزَٕٞ ا٠ُ اُ٘زبئظ، ٝاُز٢ ًبٕ ٖٓ أٜٛٔب: ٝعٞك افزلاكبد ك٢ كهعخ  ssSS ٝsomSثوٗبٓظ اُزؾ٤َِ الاؽٖبئ٢ 

عل إٔ اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ ٢ٛ الأًضو رأص٤واً ػ٠ِ  ُٝ رأص٤و كٝاكغ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ. ؽ٤ش 

ٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ. أٓب ك٤ٔب ٣زؼِن ثبُؼٞآَ اُل٣ٔٞؿواك٤خ ٝعلد اُجبؽضخ اُ٘يػخ الا

إٔ ٓزـ٤و١ اَُٖ ٝأَُزٟٞ اُزؼ٢ٔ٤ِ ٛٔب الأًضو رأص٤واً ػ٠ِ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ رغبٙ أُٞٙخ اَُو٣ؼخ ٖٓ ث٤ٖ 

ُؼَٔ كهاٍبد ػ٠ِ  ٝاُن١ ٣ٌٖٔ اٍزقلآٚ ُجبؽضخٗٔٞمط ه٤بً ٛٞهرٚ ا رَبْٛ ٛنٙ اُلهاٍخ ثزٞك٤وثو٤خ أُزـ٤واد. 

كهاٍبد ػٖ  ٝإٔٝذ اُلهاٍخ ثاعواء كئبد ٓقزِلخ ٖٓ أُغزٔغ ُلهاٍخ ٍِٞى الاٍزٜلاى َُِِغ أُقزِلخ.

َُٔزلآخ ك٢ أُغزٔغ اَُؼٞك١.   الاٍزٜلاى الافلاه٢ ٝأُٞٙخ اُ

J
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ABSTRACT 
Over the last decade, the international recognition of sustainability has been growing 

in many disciplines, including fashion and textiles discipline.J The fast fashion 

industry is one of the most unsustainable and polluting industry that impede the 

sustainability in the industry. Since the consumer isJJthe center of this fashion industry, 

it is important to understand how fast fashion affects consumers around the world, 

which in turn will contribute to raising the awareness about ethical consumption and 

promoting sustainable fashion. Thus, the purpose of this research was to identify the 

psychological and the social motives that affects fast fashion consumerism among 

Saudi females’ consumers. A quantitative descriptive method approach was applied to 

collect the data via web-based survey from 600 Saudi females from various social and 

cultural backgrounds. To measure the research hypotheses, a measurement model was 

developed by conducting the confirmatory factor analysis (CFA) and the structural 

equation modeling (SEM) using SPSS & Amos software. Finding reveled significant 

differences between the psychological and the social motives that affects fast fashion 

consumerism among Saudi females’ consumers. It was found that the psychological 

motives have the strongest influence on the consumerism of fast fashion among Saudi 

females. As for the demographic factors, the researcher found that the age and 

educational level are the most influential variables on consumerism of fast fashion. 

The main contribution of this study is developing a measurement model which can be 

used to conduct more studies about consumerism on different groups of consumers. 

Future work should be exploring ethical consummation and sustainable fashion 

among Saudi consumers.  

Keywords: Consumerism, fast fashion, Saudi consumers, psychological motives, 

social motives. 
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  اٌّمذِـت
٣ؼل ٓٞٙٞع الاٍزٜلاى ٖٓ أُٞا٤ٙغ اُز٢ ؽظ٤ذ ثبٛزٔبّ ًج٤و ٖٓ هجَ اُجبؽض٤ٖ ك٢ ٓغبٍ اُؼِّٞ الاهزٖبك٣خ، 

٣ؼزجو ٗٔطب ٖٓ ثَ  الاهزٖبك١،ٝالاعزٔبػ٤خ، ٝاُ٘ل٤َخ. ؽ٤ش ٝعل إٔ الاٍزٜلاى لا ٣وزٖو كوٜ ػ٠ِ اُغبٗت 

بُلٝاكغ رزأصو ثٌَْ ًج٤و ثذ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ إٔجؾٝأٗٔبٛ اُؾ٤بح ا٤ٓٞ٤ُخ اُز٢ ٣ؼ٤ْٜب الإَٗبٕ ا٤ُّٞ 

ُْ رؼل اُٞظ٤لخ اُوئ٤َ٤خ ُلاٍزٜلاى ئّجبع اُؾبعبد  ك٢ ٝهز٘ب اُؾبٙو(. 2000ٝاُقٞاعخ، )ٝاُ٘ل٤َخ الاعزٔبػ٤خ 

 ٚ الاعزٔبػ٤خ٤جوى ٌٓبٗزُ ٣َزِٜيا٤ُّٞ  كبَُٔزِٜي؛ الأٍب٤ٍخ ًبُطؼبّ ٝاُْواة، ثَ آزلد لإّجبع ؽبعبد ػبٛل٤خ

 (.Douglas & Isherwood, 1978 ; Pronay & Hetesi, 2016) ٣ٞٛٚز ٣ٝج٢٘

ٝهل أكٟ اُزـ٤٤و اَُو٣غ ك٢ اُظوٝف الاعزٔبػ٤خ ٝالاهزٖبك٣خ ُِؾ٤بح ٝكوبً ُِزولّ اُزٌُ٘ٞٞع٢ ٝاُٖ٘بػ٢ اُٜبئَ ئ٠ُ 

ز٢ ٝكوح ٝهفٔ أُٞاك اُقبّ ٝرؾ٣َٞ اُؼبُْ ئ٠ُ ٍٞم اٍزٜلا٤ًخ. ٕٝ٘بػخ أُٞٙخ ٢ٛ اؽلٟ اُٖ٘بػبد اُ

ظٜٞه ٓب  ٓود ث٘ٔٞ ٍو٣غ أكٟ ا٠ُ ى٣بكح الاٍزٜلاى ٝرـ٤٤و ٍِٞى أَُزِٜي. ؽ٤ش ٍبٛٔذ اُزٌُ٘ٞٞع٤ب ك٢

اٌُض٤و ٖٓ اُو٤ْ  ؿ٤ودٝ عل٣لح َُِٔزِٜير٤ٌَْ ارغبٛبد ٤ًٍِٞٝبد ٠َٔ٣ ثبُٔٞٙخ اَُو٣ؼخ اُز٢ ٍبٛٔذ ك٢ 

ظبٛوح ػب٤ُٔخ ٓلاىٓخ َُو٣ؼخ أُٞٙخ ا إٔجؾذ كول .(Linden, 2016) اُضوبك٤خ ٝالاعزٔبػ٤خ ٝاُغٔب٤ُخ

ٖٓ ع٤ٔغ اُقِل٤بد الاعزٔبػ٤خ ٝالاهزٖبك٣خ  أَُز٤ٌُِِٜٖٔغزٔؼبد اُٖ٘بػ٤خ اُوأٍٔب٤ُخ ٝٗغؾذ ك٢ عنة 

 .(Barnes & Lea-Greenwood, 2006؛  Linden, 2016)أُقزِلخ 

ل٣لًا ػ٠ِ ٓلاه اُؼبّ ٓقيٝٗبً ع ٝثَوػخ ٝرؼُوف أُٞٙخ اَُو٣ؼخ ثأٜٗب ٛو٣وخ ُِج٤غ ثبُزغيئخ رولّ ثبٍزٔواه

(. ٣ْٜٝل ٍٞم Linden, 2016الأفوٟ )٣ٝزْ رَؼ٤وٛب ثضٖٔ أهَ ثٌض٤و ٖٓ هطبػبد ٕ٘بػخ الأى٣بء ثغٞكح أهَ 

ب ث٤ٖ أُٞهك٣ٖ، ؽ٤ش إٔ ًَ ثبئغ  ٔٞٙخاُ ًٚ اَُو٣ؼخ اٌُض٤و ٖٓ أُ٘بكَخ ٤ٌُ كوٜ ث٤ٖ رغبه اُزغيئخ، ٌُٖٝ أ٣

ه ئ٠ُ اُٞهذ اُن١ ٣َزـوهٚ أُ٘زظ ك٢ أُوٝه ػجو ٛنٙ اََُِِخ رغيئخ ُل٣ٚ ٍَِِخ رٞه٣لاد فبٕخ ثٚ، ٝ ٣ُْب

 (.lead-time( )Linden, 2016اُز٤َِْ ) اُْواء ثِٜٔخثأًِٜٔب ثٔب ك٢ مُي 

الآو اُن١ لا ٣ٌٖٔ رغبِٛٚ ٛٞ ٓولاه اُزِٞس اُ٘برظ ػٖ الاٗزبط ا٢ٌُٔ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ، ؽ٤ش ئٕ رولّ ٕ٘بػخ ٝ

إٔ ٕ٘بػخ  ٣Niinimäki (2020)ٜلك الاٍزلآخ اُج٤ئ٤خ ٝالاعزٔبػ٤خ. ٝأّبهد الأى٣بء ك٢ ع٤ٔغ أٗؾبء اُؼبُْ 

٪ ٖٓ الاؽزجبً 10الأى٣بء ٢ٛ صب٢ٗ أًجو ِٓٞس ٕ٘بػ٢ ثؼل اُٖ٘بػبد اُ٘لط٤خ، ؽ٤ش رٔضَ ٓب ٣َٖ ئ٠ُ 

اُوطٖ  اُؾواه١ اُؼب٢ُٔ، ٓٔب ٣زَجت ك٢ آصبه ث٤ئ٤خ فط٤وح، ٛنا ثبلإٙبكخ ا٠ُ الاٍزقلاّ أُلوٛ ٤ُِٔبٙ ك٢ ىهاػخ

ٝاُٖجبؿخ، ٝالإٔجبؽ الإط٘بػ٤خ ٝأُٞاك اُجلاٍز٤ٌ٤خ اُٚبهح ٝاُـ٤و هبثِخ ُِزؾَِ. ُِٝؾل ٖٓ ٛنا اُزِٞس ُغأ 

ثؼ٘ أَُز٤ٌِٜٖ ا٠ُ رج٠٘ ثؼ٘ اُؼبكاد أَُزلآخ ٝاٛزْ اٌُض٤و ٖٓ اُجبؽض٤ٖ ك٢ كهاٍخ كٝاكغ الاٍزٜلاى 

هًيد ػ٠ِ الاٍزٜلاى الافلاه٢ ٝٓٔبهٍبد  الأع٘ج٤خٗظوًا لإٔ اؿِت اُلهاٍبد ٝالأفلاه٢ أَُزلاّ ُِٔٞٙخ. 

 ,Diddi, 2014; Lundblad & Davies, 2016; Manchiraju & Sadacharأَُزلآخ ) أُٞٙخ

2014; Razzaq, el. 2018) ،ٛنٙ اُلهاٍخ ػ٠ِ ٓؼوكخ كٝاكغ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ك٢ أُغزٔغ  هًيد

بْٛ ك٢ رؾ٣َٞ ٛنا اَُِٞى الاٍزٜلا٢ً ا٠ُ ٍِٞى افلاه٢ ٤َلإ كْٜ كٝاكغ اَُِٞى الاٍزٜلا٢ً ٍاَُؼٞك١ 

 َٓزلاّ. 

اٍزٌْبف ٓب ئما ًبٗذ اُو٤ْ اُْق٤ٖخ رإصو ك٢  ػ٠ِاُلهاٍبد اُز٢ اٛزٔذ ثبٍزٜلاى الاى٣بء أَُزلاّ  هًيدٝ

 & Razzaq, el. 2018; Manchiraju) ٍِٞى أَُز٤ٌِٜٖ ُلاٗقواٛ ك٢ اٍزٜلاى الأى٣بء الأفلاه٢

Sadachar, 2014) . ٙٝٝعلد ٗزبئظ اُلهاٍبد إٔ ٛ٘بى ػلاهخ ث٤ٖ اُو٤ْ اُْق٤ٖخ ٝاُ٘ٞا٣ب ا٤ًَُِٞخ رغب

هًيد ثؼ٘ اُلهاٍبد اَُبثوخ ػ٠ِ اٍزٌْبف كٝاكغ اُز٢ الاٍزٜلاى الأفلاه٢ ٝ. اٍزٜلاى الأى٣بء الأفلاه٤خ

لأفلاه٤خ ٝالاٛزٔبّ ثبُوٚب٣ب أَُزلاّ ُلأى٣بء ٝاُؼلآبد اُزغبه٣خ أَُزلآخ، ٝٝعلد اُ٘زبئظ إ اُو٤ْ ٝأُٞاهق ا

 ;Lundblad & Davies, 2015) اُج٤ئ٤خ ُٜب أصو ًج٤و ثبُٔٔبهٍبد الافلاه٤خ ٝاَُِٞى أَُزلاّ ُلٟ أَُز٤ٌِٜٖ

Diddi, 2014).  

 ٜلفثٔؼوكخ أٍجبة اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ثٌَْ ػبّ ُْٝ رَز ٖٝٓ عٜخ افوٟ، اٛزٔذ ثؼ٘ اُلهاٍبد اُؼوث٤خ

( 2013اثوا٤ْٛ ) علدؽ٤ش ٝ  .(2018ؼز٤ج٢، ّ: اُ 2013اثوا٤ْٛ، )ؼخ ثٌَْ فبٓ اٍزٜلاى أُٞٙخ اَُو٣

اُؼٞآَ اُْق٤ٖخ، ، ٝاُج٤ئ٤خ اُؼٞآَ ٢ٛ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخاُؼٞآَ رأص٤واً ػ٠ِ  أًضوإ ( 201 ٨) ٝاُؼز٤ج٢

الاعزٔبػ٤خ، ٝٓؾبًبح  بُْؼٞه ثبُزلبفو ٝاُزجب٢ٛ ٝاُوؿجخ ك٢ أٌُبٗخ)ً اُؼٞآَ اُ٘ل٤َخٝػٞآَ رزؼِن ثبَُِغ، ٝ

. ُنا ٣ٜلف اُجؾش اُؾب٢ُ ٌُِْق ػٖ كٝاكغ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ رؾل٣لاً ٝث٘ٞع ٖٓ اُووٗبء(
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وزٖوح ػ٠ِ اُطبُجبد اُغبٓؼ٤بد، ثَ ر٘بٍٝ اَُ٘بء اَُؼٞك٣بد  ُٓ اُزل٤َٖ َّٝٔ اُجؾش اُؾب٢ُ ػ٤٘خ أٍٝغ ٤َُذ 

ٍزٜلاى أُٞٙخ اَُو٣ؼخ ٣ٌٖٔ إٔ رَبػل ك٢ ْٗو اُٞػ٢ ػٖ أُٞٙخ ثٌَْ ػبّ. كٔؼوكخ اُؼٞآَ أُإصوح ػ٠ِ ا

 ٝرـ٤و ٜٗٔ اَُِٞى الاٍزٜلا٢ً ُل١ أُوآح اَُؼٞك٣خ. أَُزلآخ اُجط٤ئخ

J

JاٌبحثJِشىٍت 
ثبُزؾل٣ل كٝاكغ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ ثبٌُِٔٔخ اُؼوث٤خ اَُؼٞك٣خ، ٝ اٍزٌْبف

 ػ٠ِ هواهاد ّواء ٍِغ أُٞٙخ اَُو٣ؼخ. ٝالاعزٔبػ٤خ لاً ٖٓ اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خٓؼوكخ أصو ً

Jاٌبحثأ٘ذافJ
 .ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خيػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ُِ٘ اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ ٝالاعزٔبػ٤خؽٖو -١

 ٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ.ُلاُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ٓؼوكخ كهعخ رأص٤و اُلٝاكغ أُقزِلخ ػ٠ِ -٢

JاٌبحثJأ١ّ٘ت 
 أُؾزٟٞ اُؼ٢ِٔ ك٤ٔب ٣زؼِن ثبُٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ٝاُلٝاكغ أَُبٛٔخ ك٢ ر٤ٌَْ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ.  ئصواء-1

 ئٙبكخ عل٣ل ئ٠ُ عٜٞك اُجبؽض٤ٖ ك٢ ًلا ٖٓ ػِْ الاعزٔبع ٝػِْ اُ٘لٌ ك٤ٔب ٣زؼِن ثَِٞى أَُزِٜي.  -2

اَُؼٞك١، فٖٕٞب أُزؼِوخ ثبٍزٜلاى أَُزِٜي ٍبد الاعزٔبػ٤خ ػٖ ٍل اُ٘ؤ اَُ٘ج٢ ك٢ ػلك اُلها -3 

 .اَُو٣ؼخ أُٞٙخ

 َٓبػلح َٓٞه٢ أُٞٙخ اُجط٤ئخ ٕٝ٘بع اُوواه ك٢ ٓغبٍ أُٞٙخ اُجط٤ئخ ٝأَُزلآخ. -4

هكغ َٓزٟٞ اُٞػ٢ الاعزٔبػ٢ ثبُزؼوف ػ٠ِ اُلٝاكغ أَُبٛٔخ ك٢ ر٤ٌَْ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ -5

 لٟ اَُ٘بء ك٢ أُغزٔغ اَُؼٞك١.اَُو٣ؼخ ُ

كػْ عٔؼ٤بد ؽٔب٣خ أَُزِٜي ٝرو٤ّلٙ ٝرٞػ٤زٚ ثبلاٍزلآخ ٖٓ فلاٍ ٓؼوكخ اُلٝاكغ أُإصوح ك٢ اُ٘يػخ -6

JJا٤ًَُِٞخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ.

J

JاٌبحثفشٚضJ 
o هواه اُْواء( )رٞعل ػلاهخ ماد كلاُخ ئؽٖبئ٤خ ث٤ٖ اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ ٝاُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ : 1ف

 ِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ.ُ

o ة: اُزلوك ٝؽت اُز٤ٔي -1ف     أ: اؽزواّ ٝرول٣و اُناد -1ف 

o هواه اُْواء( : رٞعل ػلاهخ ماد كلاُخ ئؽٖبئ٤خ ث٤ٖ اُلٝاكغ الاعزٔبػ٤خ ٝاُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ 2ف(

 ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ.

 لبفو ٝعنة الاٗزجبٙاُز :ة-2ف       الاٗزٔبء ٝاُزٞإَأ: -2ف 

o ٣ٞعل افزلاكبد ماد كلاُخ ئؽٖبئ٤خ ك٢ كهعخ رأص٤و كٝاكغ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔوأح اَُؼٞك٣خ رغبٙ 3ف :

 أُٞٙخ اَُو٣ؼخ.

o ٌٓبٕ الاهبٓخ( ػ٠ِ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ )هواه  -اُزؼ٤ِْ-اَُٖ -: رإصو اُؼٞآَ اُل٣ٔٞؿواك٤خ )اُلفَ 4ف

 ٔوأح اَُؼٞك٣خ.اُْواء( ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ُلٟ اُ

 

JٞإٌظشJالإطاسJ

 ٔظش٠اثJاٌبحث

 Maslow’s hierarchy of needs ٔظش٠تJِاJسJٌٍٍٛحاخاث
إٔ اُلوك ُٚ ؽبعبد “، ٝاُز٢ رْوػ ٗظو٣خ ٛوّ ٓبٍِٖٞٓ أْٛ اُ٘ظو٣بد اُز٢ رِقٔ ؽبعبد اُلوك اُوئ٤َ٤خ ٢ٛ 

لإَٗب٤ٗخ الأٍب٤ٍخ، ٣ٝؼَٔ ٛنا اُلوك ٓزلبٝرخ الأ٤ٔٛخ ٣ٌٖٔ رٔض٤ِٜب ػ٠ِ ٌَّ ٛو٢ٓ؛ ٣ْٚ ك٢ هبػلرٚ اُؾبعبد ا

ػ٠ِ ئّجبع اُؾبعخ الأًضو أ٤ٔٛخ ك٢ ٗظوٙ، ًِٝٔب أّجغ ؽبعخ ٓؼ٤٘خ، رطِغ ئ٠ُ ئّجبع ؽبعخ أًضو أ٤ٔٛخ ٜٓ٘ب" 

ؾبعبد ُِ بالاٍزٜلاى ٝكو ُزؾ٤َِ كٝاكغاؽز٤بعبد ٛوّ ٓبٍِٞ الاٍزلبكح ٖٓ ٣ٌٔ٘٘ب . ٝ(22، ٕـ2017)٤ٕٗٞخ، 

 (. ٤2017خ" ٓضَ أُِجٌ اُن١ ٣ؼُل ؽبعخ أٍب٤ٍخ َُِزو ٝالاؽزْبّ )٤ٕٗٞخ، اُل٤َُٞٞع٤خ الأ٤ُٝخ "أٍبٍ
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( ٝرؼوف ثبَُِغ Utilitarian goodsاُؾبعبد الا٤ُٝخ ثٜوّ ٓبٍِٞ ثبَُِغ اُ٘لؼ٤خ اُٞظ٤ل٤خ )إٔ ٗوثٜ  ٣ٌٖٝٔ

ٙ (. ٝرْٚ ٛنStrahilevitz & Myers, 1998اُز٢ ٣ٌٕٞ اٍزٜلاًٜب ثٜلف اٗغبى ٜٓٔخ ٝظ٤ل٤خ أٝ ػ٤ِٔخ )

اَُِغ ه٤ْ ٗلؼ٤خ ٓضَ اُٞظ٤لخ ٝأُزبٗخ ٝالأكاء أًُِٔٞ، ٣ٝجؾش أَُزٌِٜٕٞ ػ٘ل ّواء اَُِغ اُ٘لؼ٤خ ػٖ ٍٔبد 

 ,Sheth, Newman & Gross, 1991; Niinimäkiٓؾلكح ٓضَ اُؼٔو اُط٣َٞ ُِٔ٘زظ ٝاُغٞكح اُؼب٤ُخ )

2010.) 

الاٗزٔبء ئ٠ُ اُغٔبػخ؛ كبُلوك لا ٝبُز٤ٔي ًبػ٤خ ٝرلهط ٛوّ ٓبٍِٞ ٤ُْوػ اُؾبعبد اُضب٣ٞٗخ، ٓضَ اُؾبعبد الاعزٔ

٣َزط٤غ اُؼ٤ِ ثٔلوكٙ، ٣ِٝغأ كائٔب ئ٠ُ ث٤ئخ أٝ ٓغٔٞػخ ٓؾلكح ٣٘ز٢ٔ ئ٤ُٜب ًبُ٘ٞاك١، أٝ اُغٔؼ٤بد ٝأُ٘ظٔبد 

 ؽبعبرٚ أُزؼِوخ ثبلاٗزٔبء الاعزٔبػ٢. ر٤ِٜب اُؾبعخ ئ٠ُ اُزول٣و ٝالاؽزوآّٖ أُزؼلكح ٝمُي لإّجبع ٓغٔٞػخ 

بٗخ الاعزٔبػ٤خ؛ ٝرزٔضَ ك٢ هؿجخ اُلوك ٍُِٕٞٞ ئ٠ُ ٝٙؼ٤خ ٓز٤ٔيح ك٢ أُغزٔغ ٝاُز٢ رقِن ُل٣ٚ اُؾبعخ بًٌُٔ

ٛوّ ٓبٍِٞ ثجؼ٘ ك٢ ٣ٌٖٝٔ إٔ رورجٜ اُؾبعبد اُضب٣ٞٗخ )أٌُب٤ُخ( . ئ٠ُ اُزأُن ٝاُجوٝى ٣ؾون ٖٓ فلاُٜب مارٚ

زِٜي ثـوٗ اُزغوثخ اُؼبٛل٤خ ٝاُؾ٤َخ، (. ٝرؼُوف ثأٜٗب اَُِغ اُز٢ رHedonic goodsَكٝاكغ ٍِغ أُزؼخ )

ؽ٤ش ٣زَٞم أَُزٌِٜٕٞ ُٜنٙ اَُِغ ٖٓ أعَ ئّجبع اُوؿجبد اُؼبٛل٤خ ًبُوؿجخ ك٢ اُز٤ٔي ثبهز٘بء أؽلس ارغبٛبد 

 & Hirschman & Holbrook, 1982; Arnold) ٗزٔبء ُِغٔبػخأُٞٙخ ٝاُغبٗت الاعزٔبػ٢ ًبلا

Reynolds, 2003.)  ٍّبٛٔذ ك٢ اٍز٤ٚبػ ٝعٞك ػلاهخ ك٢ ٛنا اُجؾش ِٞ ُِؾبعبد ٗظو٣خ ٛوّ ٓبٍاٍزقلا

ث٤ٖ ًلاً ٖٓ اُؾبعبد ا٤ٌَُُٞٞع٤خ ٝالاعزٔبػ٤خ ٝاُز٢ هل رَبْٛ ك٢ ْٗٞء اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ، 

ؽ٤ش رٔضَ ؽبعخ أُوء ا٠ُ الاٍزوواه اُ٘ل٢َ ػ٘ل الاٗزٔبء ُطجوخ اعزٔبػ٤خ ٓؼ٤٘خ أٝ كئخ اعزٔبػ٤خ ٣َؼ٠ 

 .ٝأُِجٌرٜب كٌو٣بً ٝظبٛو٣بً ثبُٔظٜو اُقبهع٢ ُٔغبها

J

 Symbolic Consumption by Levy ٔظش٠تJالاستٙلانJاٌشِضٞ

٘ظو٣خ إٔ أَُز٤ٌِٜٖ ٣ْزوٕٝ اَُِغ ٤ٌُ اُرْوػ (، 1959ٝ) ػبّ Levy أٝعل ٗظو٣خ الاٍزٜلاى اُوٓي١ اُؼبُْ

 Pronayٖٓ فلاٍ ٓؼ٘بٛب -أٝ لأٗلَْٜ  -ٖ ُو٤ٔزٜب اُٞظ٤لخ ٝاُ٘لؼ٤خ كؾَت، ثَ ثـوٗ ئ٣ٖبٍ هٍبُخ ئ٠ُ ا٥فو٣

& Hetesi, 2016) ( ٝلإ اُوٓي ٛٞ ٤ًبٕ ٣ؼَٔ ػ٠ِ رٔض٤َ ٤ًبٕ آفو .)Morris, 1947 كبُٔ٘زغبد اُز٢ ،)

رؼزجو هٓٞىًا ٣ُ٘ظو ئ٤ُٜب ػ٠ِ أٜٗب رٔزِي ٓؼ٠٘ ٣زغبٝى ٝعٞكٛب أًُِٔٞ. أ١ إٔ أَُز٤ٌِٜٖ ٣٘ظوٕٝ ئ٠ُ 

ٝهل ٣إصو أُؼ٠٘ اُوٓي١ أُورجٜ ثبُٔ٘زظ ثٌَْ ًج٤و  ج٤ؼزٜب أُبك٣خ أُجبّوح.أُ٘زغبد ًوٓٞى ثَٔبد رزغبٝى ٛ

ك٢ أُوبّ الأٍٝ ػ٠ِ ُٜٞٗب أٝ  ٤خػ٠ِ افز٤بهٙ ٝاٍزقلآٚ. ػ٠ِ ٍج٤َ أُضبٍ، هل لا ٣زأصو هواه ّواء هطؼخ ِٓجَ

٤ُٔياد أٍُِٔٞخ ٖٓ هجَ ٤َٗغٜب أٝ ر٤ٖٜٔٔب، ٌُٖٝ ثبُٔؼ٠٘ اُوٓي١ أُورجٜ ثبُؼلآخ اُزغبه٣خ ُٜنٙ اُوطؼخ ٝا

 ُٔ ك٢  هل ٣زـِت أُؼ٠٘ اُوٓي١ ُِٔ٘زظٝ( ٖٝٓ هجَ ا٥فو٣ٖ أُؾ٤ط٤ٖ ثٚ. ُٜنٙ اُوطؼخ ورل١ًَ ٖٓ أَُزِٜي )اُ

ثؼ٘ أُ٘زغبد ػ٠ِ أكائٚ اُٞظ٤ل٢ أٝ ٤ٜ٣ٖٔ ػ٤ِٚ ًٔؾلك ُلاٍزٜلاى، فبٕخ أُ٘زغبد أُورجطخ ثبُٞٙغ 

 (.(Hirschman,1918، ٝالأى٣بء، ٝأٌُٔلاد ٓضَ ا٤َُبهاد الاعزٔبػ٢ أٝ ا٣ُٜٞخ اُنار٤خ

ٝػ٘ل رؾ٤َِ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ٝػلاهزٜب ثبلاٍزٜلاى اُوٓي١، ٗغل إٔ الاٍزٜلاى لا ٣ورجٜ 

أٝ لإّجبع ؽبعخ ٓبك٣خ، ثَ ٣ورجٜ ثغٞاٗت ٓؼ٣ٞ٘خ رزؼِن ثٔلٍُٞ هٓي١ ٓٞعٞك ك٢ أمٛبٕ  ثبُٔ٘لؼخ اُٞظ٤ل٤خ كوٜ

ٞهح أُضب٤ُخ ثبٓزلاى اَُِغ أُبك٣خ أُوؿٞثخ، ٝأُظٜو أُلائْ ك٢ الاى٣بء ٝأٌُٔلاد، ٝأٗٔبٛ اُ٘بً. كزورجٜ اُٖ

 ٣ٞٛخٓؼ٤ٖ ٜٝٗٔ ُٜب  ." ٝٛنٙ اُؾ٤بح أُضب٤ُخاُؾ٤بح اُضو٣خ، ٓٔب ٣ؼٌٌ ٗٔٞمعًب صوبك٤بً أٍب٤ٍبً: "اُؾ٤بح أُبك٣خ أُضب٤ُخ

. ك٢ ٛنٙ اُٖٞهح، لا ٣ورجٜ اُلوك ثبَُؼ٢ ٝهاء ٣ٔزٌِٜٞٗب٢ ٝاَُِغ اُز ئْٜٝٛو٣وخ اهرلآؼ٤٘خ رؾلك ٍِٞى الأكواك 

ب ث٣ٜٞخ ئ٣غبث٤خ ٝئهٙبء اُناد ٝاَُؼبكح ٌٝٓبكأح  اَُِغ أُبك٣خ ٝرؾو٤ن اُضواء ًٚ ٝالاٍزولا٤ُخ كؾَت، ثَ ٣ورجٜ أ٣

 ُٓ ُٓؾلكح،  زجؼخ أؽلس اُؼلاهبد الاعزٔبػ٤خ. كبُٔوأح ػ٘لٓب روؿت ك٢ اهز٘بء هطؼخ ص٤ٔ٘خ أٝ ٍِؼخ ٖٓ ٓبهًخ ػب٤ُٔخ 

٤ٕؾبد أُٞٙخ، ك٢ٜ ثنُي رجوٖٛ ُلأفو٣ٖ اٗزٔبئٜب ُطجوخ اعزٔبػ٤خ ٓؾلكح، ًٔب ٣زلبػَ ٓؼٜب الافو٣ٖ ٝكوبً ُٜنٙ 

 اُٖٞهح اُن٤٘ٛخ أُؼجوح ُٜب.



 
 

SS1oJ3/3..33.01 :IDD.30.2022.371 15 

J

 Fashion theory by Georg Simmel ٔظش٠تJاٌّٛضت

٢ٔ َُِٔبد اُضوبك٤خ ٝر٘جغ ٖٓ أُٞٙخ ًؾو٤وخ اعزٔبػ٤خ ٢ٛ أ١ رـ٤٤و ؿ٤و رواً Simmelٝكوبً ُؼبُْ الاعزٔبع 

٤َٓ ًَ ٝاؽل ٓ٘ب ُزو٤ِل ّقٔ آفو، ٖٝٓ ٗبؽ٤خ أفوٟ، ٤َٓ ًَ ٓ٘ب ُز٤٤ٔي ٗلَٚ ػٖ ا٥فو٣ٖ.  ٓٔب لا ّي ك٤ٚ، 

٤ٔ٣َ اُجؼ٘ ٓ٘ب أًضو ئ٠ُ اُزو٤ِل )ٝثبُزب٢ُ ئ٠ُ الآزضبٍ( ث٤٘ٔب ٤ٔ٣َ اُجؼ٘ ا٥فو ئ٠ُ ر٤٤ٔي أٗلَْٜ )ٝثبُزب٢ُ ئ٠ُ 

، ٌُٖ روِجبد أُٞٙخ رؾزبط ئ٠ُ ٛن٣ٖ اُلاكؼ٤ٖ أُز٘به٤ٖٚ ٖٓ أعَ الاٍزٔواه. كبلإَٗبٕ الاٗؾواف ٝالاْٗوبم(

٤ٔ٣َ ٖٓ عٜخ ئ٠ُ رو٤ِل ٖٓ ٣ؾزوٓٚ، ٖٝٓ عٜخ أفوٟ ٤ٔ٣َ ئ٠ُ ر٤٤ٔي ٗلَٚ ػٖ الأّقبٓ اُن٣ٖ لا ٣جب٢ُ ثْٜ أٝ 

َٗؼ٠ ٖٓ فلاُٜب ئ٠ُ اُغٔغ ، أُٞٙخ رٔضَ اُؼل٣ل ٖٓ أٌّبٍ اُؾ٤بح اُز٢ Simmelاُن٣ٖ ٣ؾزووْٛ. ثبَُ٘جخ ئ٠ُ 

ل٢ ًَ ػلاهخ اعزٔبػ٤خ، ٛ٘بى هٞربٕ كث٤ٖ الارغبٙ ٗؾٞ اُزٌبكإ الاعزٔبػ٢ ٝاُوؿجخ ك٢ اُزٔب٣ي اُلوك١ ٝاُزـ٤٤و. 

ك٢ اُؼَٔ: ٝاؽلح رلكؼ٘ب ُوثٜ أٗلَ٘ب ثب٥فو٣ٖ ٖٓ فلاٍ اُزو٤ِل، ٝالأفوٟ رلكؼ٘ب ُلي اهرجبٛ أٗلَ٘ب ثجؼٚ٘ب 

 (.٤Benvenuto, 2000خ، ٖٓ فلاٍ ر٤٤ٔي أٗلَ٘ب ػٖ ا٥فو٣ٖ )اُجؼ٘، ُلي اُْجٌخ الاعزٔبػ

إٔ اُطجوخ الاعزٔبػ٤خ رإصو ك٢ ٍِٞى  ُزْوػ ٤ًق ٗظو٣خ الأى٣بء اٌُلا٤ٌ٤ٍخًغيء ٖٓ ٗظو٣خ أُٞٙخ ٗجؼذ ٝ

أَُزِٜي ُلأى٣بء، ٓغ اُزو٤ًي ثٌَْ فبٓ ػ٠ِ ه٤بكح اُطجوخ اُؼ٤ِب ٖٓ فلاٍ ػوٝٗ الاى٣بء ٝالإػلاّ ٝٓٞاهغ 

ثْوػ اُو٤بكح اُطجو٤خ ك٢ أُٞٙخ ػ٠ِ  ١٠٩٤ك٢ ػبّ  Simmelؽ٤ش هبّ ػبُْ الاعزٔبع  .َ الاعزٔبػ٢اُزٞإ

كجٔغوك إٔ رجلأ اُطجوبد اُل٤ٗب ك٢ َٗـ أٍِٞة  ،ثبٍزٔواه ػٖ ٛو٣ن أُٞٙخ رزـ٤واُز٢ الاعزٔبػ٤خ  أٜٗب الأٌّبٍ

عل٣لًا، ٝاُن١ ثلٝهٙ ٤ٔ٣يْٛ ػٖ اُغٔب٤ٛو؛  رجزؼل اُطجوبد اُؼ٤ِب ػٖ ٛنا اُٜ٘ٔ ٝرزج٠٘ أٍِٞثًب اُؼ٤ِب،اُطجوبد 

 (.Sproles, 1974ٌٝٛنا رَزٔو اُِؼجخ )

ٖٓ فلاٍ أُظٜو اُز٤ٔي ٝاُزلوك ٝث٘بء ػ٠ِ ٗظو٣خ أُٞٙخ ٝٗظو٣خ الاٍزٜلاى اُوٓي١ كإ اُؾبعخ ئ٠ُ 

ُؼل٣ل ٖٓ اُ٘بً ك٢ اُقبهع٢ أؽل ا٤َُبهبد اُز٢ ٣ج٢٘ ك٤ٚ الاكواك ٣ٞٛزْٜ ا٤ُّٞ ٣ٝؼجوٕٝ ك٤ٜب ػٖ مٝارْٜ. ٣َٝؼ٠ ا

ُنا . أُغزٔؼبد أُؼبٕوح ا٠ُ اُز٤ٔي ٖٓ فلاٍ الأى٣بء اُز٢ روٝط ُٜب اػلاٗبد ػوٝٗ الاى٣بء ٝٓل٢ٗٝ أُٞٙخ

اٍز٘زبط ٝعٞك ػلاهخ ث٤ٖ ًلاً ٖٓ اُلٝاكغ الاعزٔبػ٤خ ٝا٤ٌَُُٞٞع٤خ ٖٓ عٜخ ٝث٤ٖ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ  ٣ٌٔ٘٘ب

ُلهاٍخ رْ ٓواعؼخ اُ٘ظو٣بد أػلاٙ لاٍز٘زبط أْٛ اُلٝاكغ اُز٢ رَبْٛ ٝك٢ ٛنا أُِٞٙخ اَُو٣ؼخ ٖٓ عٜخ أفوٟ. 

  ك٢ ْٗٞء اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ٝأصوٛب ػ٠ِ ٍِٞى أَُزِٜي.

  

كٝاكغ اُ٘يػخ  ُْوػ ٤ًل٤خ اهرجبٛ (،1 ٌَّ ههْ)اُجؾش ٛنا ٘ظو٣بد أَُزقلٓخ ك٢ ُِهبٓذ اُجبؽضخ ثوٍْ ٤ٌِٛخ 

ٍٝ رلوػذ ا٠ُ ّو٤ٖ الأٝ اُز٢ ( Maslow's hierarchy of needsٍِٞ ُِؾبعبد )٘ظو٣خ ٓبثالاٍزٜلا٤ًخ 

اُؾبعبد الا٤ُٝخ ٓضَ اُؾبعبد اُل٤َُٞٞع٤خ ٝاُؾبعخ ُِْؼٞه ثبلأٖٓ ٝاُؾٔب٣خ ٝالاٍزوواه ٝاُز٢ اهرجطذ ثبَُِغ 

ٌٔب٤ُخ ٓضَ اُؾبعخ ٝ اُأٓب اُْن اُضب٢ٗ َّٔ اُؾبعبد اُضب٣ٞٗخ أ،  (Utilitarian goodsاُ٘لؼ٤خ اٝ اُٞظ٤ل٤خ )

٠ اُزلبفو ٝعنة الاٗزجبٙ ٝاهرجطذ ثَِغ أُزؼخ ئُُغٔبػخ أٝ ٛجوخ ٓب ٝاُؾبعخ  ٝالاٗزٔبءُزؾو٤ن اُناد 

(Hedonic goods ٝاُ٘ظو٣خ اُضب٤ٗخ .)اُلٝاكغ ٢ٛ ٗظو٣خ الاٍزٜلاى اُوٓي١ ػاُز٢ رْوSymbolic 

Consumption By Levy جٜ ثبَُِغ اٝ اُؼلآبد اُزغبه٣خ. أٓب ٝاُز٢ رورجٜ ثبُوٓٞى ٝأُؼب٢ٗ اُز٢ رور

اُز٢ أٝٙؾذ ؽبعخ اُجْو  Fashion theory by Georg Simmelاُ٘ظو٣خ الاف٤وح ٢ٛٝ ٗظو٣خ أُٞٙخ 

ا٠ُ اُزلوك ٝاُزو٤ِل ٝأُؾبًبح ث٤ٖ اُطجوبد الاعزٔبػ٤خ ٝأٍب٤ُت اظٜبه اُلواكح ثبلأى٣بء ٖٓ فلاٍ ٍٝبئَ اُزٞإَ 

 .  2ٝ 1ٖٝٓ اُ٘ظو٣بد أػلاٙ رْ اُزَٕٞ ُلو٤ٙخ ههْ  خ.الاعزٔبػ٢ اٝ أُ٘بٍجبد اُؼبٓ
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Jًشى(اٌبحث3Jٔظش٠اثJ١٘ىٍتJ) 

 

JدٚافعJإٌضعتJالاستٙلاو١ت

JاٌذٚافعMotivationsJ
٣ؼوف اُلاكغ "أٗٚ هٞح ّٝؼٞه كاف٢ِ ٣ؾوى ٣ْٜٝ٘ ٍِٞى اُلوك لإّجبع ؽبعبد ٝهؿجبد ٓؼ٤٘خ ٖٓ أعَ رقل٤ق 

. ٝك٢ ػِْ ٍِٞى أَُزِٜي (2ٓ، ٢٩١٢، )اُط٣َٞٔ ك٢ ئّجبع رِي اُوؿجبد ٝاُؾبعبد" اُ٘وٝؽبلاد اُزٞرو 

 ٢ٛ: رزؼِن ثبُلٝاكغ اػزجبهاد  صلاس ٛ٘بى

 إٔ كهعخ ؽٔبً اُلوك رزأصو ثٞعٞك ٓض٤واد ٍٞاء كافَ اُلوك أٝ فبهعٚ. -1

رؾو٤وٚ، أٝ ؽبعخ ؿ٤و إٔ اَُِٞى اُلاكغ ٛٞ ٍِٞى ٓٞعٚ ك٢ ارغبٙ ٓؾلك، كول ٣ٌٕٞ ٛلكب ٣وؿت اُلوك ك٢ -2

 ْٓجؼخ ٣و٣ل ئّجبػٜب. 

ئٕ كهعخ ئّجبع ٛنٙ اُؾبعبد هل رإك١ ئ٠ُ رٌواه اَُِٞى، أٝ رـ٤٤وٙ، أٝ رضج٤زٚ، أٝ رؾ٣ِٞٚ ئ٠ُ ٍِٞى ٛبكف -٣

 أفو.

 ( اُلٝاكغ ئ٠ُ ٗٞػ٤ٖ:Mc. Guireًٔب هَْ اُجبؽش )

 اُلٝاكغ اُلاف٤ِخ ؿ٤و الاعزٔبػ٤خ  -أ

 (.2020 ،٤خ )أُغ٢٘ ٝػٔبهاُلٝاكغ اُقبهع٤خ الاعزٔبػ -ة

 

Jالاستٙلاو١تJإٌضعتConsumerism 
ػ٠ِ أٗٚ ّ، 1960هبًٓٞ أًَٝلٞهك ُِـخ الاٗغ٤ِي٣خ ٖٓطِؼ "اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ" ك٢ ئٕلاه اُؼبّ  ػوف

(. ٝٓغ مُي كبُ٘ظو٣بد اُ٘ول٣خ اُؾل٣ضخ Slade, 2016) باُزو٤ًي ػ٠ِ الاٗزلبع ثبَُِغ الاٍزٜلا٤ًخ أٝ الاْٗـبٍ ثٜ

اُلوك ئ٠ُ رؾل٣ل ٣ٞٛزٚ ٖٓ فلاٍ ػلاهزٚ ثبُٔ٘زغبد ٝاُقلٓبد اُز٢ ٣ْزو٣ٜب أٝ  وؿجخأُٖطِؼ ثوثطٚ ث وفؼر

ٓزلاى ثؼ٘ لا هؿجخ أَُزِٜي أًضو ٝٙٞؽبً ُٞ ٗظوٗب ُٚ ك٢ ؽبُخٝٛنا اُزؼو٣ق . (Slade, 2016) ٣َزٌِٜٜب

٘غ ٖٓ هجَ ٓج ؽ٤ش ٣٘لن أَُزٌِٜٕٞاَُِغ اُلبفوح، ًب٤َُبهاد أُلاثٌ ٝأُغٞٛواد  ُٕ بُؾ ٛبئِخ لآزلاى ٓ٘زظ 

 (.Slade, 2016ػلآخ رغبه٣خ ٓؼ٤٘خ )
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Jاٌس١ىٌٛٛخ١تJالاستٙلانJدٚافع 
رؼوف اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ ثأٜٗب "ؽبُخ ٖٓ اُزٞرو اُ٘ل٢َ ٝاُل٤ي٣ُٞٞع٢ اُن١ هل ٣ٌٕٞ ّؼٞه٣ب أٝ لا ّؼٞه٣ب، 

٤٘خ ُِزؾو٤ن ٖٓ اُزٞرو ٝالإػبكح اُزٞاىٕ َُِِٞى رلكغ اُلوك ُِو٤بّ ثأػٔبٍ ْٝٗبٛبد ٤ًٍِٞٝبد لإّجبع ؽبعبد ٓؼ

ٝرؼوف اُجبؽضخ اُلٝاكغ اُ٘ل٤َخ اعوائ٤بً ثأٜٗب اُلٝاكغ اُز٢ رْ٘أ  (.18، ٓ 2017أٝ ُِ٘لٌ ثٖلخ ػبٓخ" )ػبكٍ، 

٠ُ اُْؼٞه ثبُضوخ ثبُ٘لٌ ٝرؾو٤ن اُناد ٝاُزلبفو ٝأُزؼخ ٝرو٤ٚخ اُٞهذ ٖٓ فلاٍ اُزَٞم ئٖٓ ؽبعبد الاَٗبٕ 

 ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ. ُٔلوٛلاى اٝالاٍزٜ

 اٌزاثJٚتمذ٠شJَاحتشاoJ

ٓلّٜٞ رول٣و اُناد ٤ْ٣و ئ٠ُ ئكهاى اُلوك أٝ اُزو٤٤ْ اُنار٢ ُو٤ٔزٚ اُنار٤خ، ْٝٓبػوٙ ثبؽزواّ اُناد ٝاُضوخ ثبُ٘لٌ 

 رول٣و اُناد ثبُٔؼزولاد اُْق٤ٖخ ؽٍٞ ٣ٝورجٜٝٓلٟ رَٔي اُلوك ثا٣غبث٤خ أٝ ٝعٜبد اُ٘ظو اَُِج٤خ ػٖ اُناد. 

ب ػ٠ِ أٗٚ Sedikides & Gress, 2003أُٜبهاد ٝاُولهاد ٝاُؼلاهبد الاعزٔبػ٤خ ) ًٚ ف رول٣و اُناد أ٣ (. ٣ؼُوَّ

ٓو٤بً ػب٢ُٔ ُِزو٤٤ْ اُنار٢ ٣زٖٚٔ رو٤٤ٔبد ٓؼوك٤خ ؽٍٞ رول٣و اُناد اُؼبّ ٝاُزغبهة اُؼبٛل٤خ ُِناد أُورجطخ 

 (.Murphy et al. 2005ثٜنٙ اُزو٤٤ٔبد اُؼب٤ُٔخ )

ٕ رزٔضَ ك٢ اُوؿجخ ك٢ أُ٘ظو٣خ ٓبٍِٞ ُِؾبعبد، ٗغل إٔ اُؾبعخ ا٠ُ رول٣و ٝرؾو٤ن اُناد اُز٢ ٖٓ أٌُٖٔ  ٝكوبً ٝ

ٛلكذ ئ٠ُ اُزؼوف ػ٠ِ اُؼلاهخ ث٤ٖ اُْواء ( ٢٩١٢)كهاٍخ ا٤َُل رؾو٤ن الأٖٓ ٝالاٍزوواه اُلاف٢ِ، ٗغل إ 

ٝم ث٤ٖ اُنًٞه ٝالإٗبس. أعُو٣ذ اُلهاٍخ اُوٜو١ ٝرول٣و اُناد ُلٟ ػ٤٘خ ٖٓ ٛلاة اُغبٓؼخ، ٝاُزؼوف ػ٠ِ اُلو

ٝأٝٙؾذ ٗزبئظ اُلهاٍخ أٗٚ رٞعل ػلاهخ ، ٍ٘خ ٢٣ -١٨ٖ ٛبُت ٝٛبُجخ، رزواٝػ أػٔبهْٛ ٓب ث٤ 300ػ٠ِ 

اهرجب٤ٛخ ٍبُجخ ث٤ٖ اُْواء اُوٜو١ ٝرول٣و اُناد، ًٔب رٞعل كوٝم كاُخ ئؽٖبئ٤ًب ث٤ٖ اُنًٞه ٝالإٗبس ٖٓ ٛلاة 

ٝػ٠ِ اُ٘ظو٣بد أُنًٞهح أػلاٙ رْ  بدك٢ ارغبٙ الإٗبس. ٝث٘بء ػ٠ِ ٗزبئظ ٛنٙ اُلهاٍاُغبٓؼخ ك٢ اُْواء اُوٜو١ 

 ٤ٕبؿخ اُلو٤ٙخ اُزب٤ُخ:

 رٞعل ػلاهخ ماد كلاُخ ئؽٖبئ٤خ ث٤ٖ اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ ٝاُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ 1ف :

 ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ.

o أ: اؽزواّ ٝرول٣و اُناد -1ف 

 

 ٚاٌشغبتJاٌتفشدJoاٌت١ّضJٟفJ

ؽبعخ أَُزِٜي ئ٠ُ اُزلوك رؼ٢٘ هؿجخ اُلوك ك٢ إٔ ٣ٌٕٞ ٓقزِلبً ػٖ ا٥فو٣ٖ ٖٓ فلاٍ اُؾٍٖٞ ػ٠ِ أُ٘زغبد 

 (.Tian, Bearden & Hunter, 2001ٝاُؼلآبد اُزغبه٣خ اُز٢ رؼيى اُٖٞهح اُْق٤ٖخ ٝالاعزٔبػ٤خ ُِلوك )

اُؼلاهبد ث٤ٖ ؽبعخ أَُزِٜي ئ٠ُ اُزلوك  ُ٘ٔنعخ Bertrandias and Goldsmith (2006) ٝٛلكذ كهاٍخ

 Fashion Opinionٝالاٛزٔبّ ثٔؼِٞٓبد أُوبهٗخ الاعزٔبػ٤خ ٖٓ فلاٍ الاّقبٓ اُن٣ٖ ٣وٞكٕٝ أُٞٙخ )

Leadership( ٝالاّقبٓ اُن٣ٖ ٣جؾضٕٞ ػٖ أُٞٙخ )Fashion Opinion Seeking  .)ُؼ٤٘خ ؽ٤ش ِّٔذ ا

ح ٝرٔضِذ اُ٘زبئظ ك٢: اهرجبٛ ؽبعخ أَُزِٜي ُِز٤ٔي ٝالاٛزٔبّ ثٔؼِٞٓبد ٛبُجبً عبٓؼ٤بً ك٢ اُٞلا٣بد أُزؾل 201

أُوبهٗخ الاعزٔبػ٤خ ثٌَْ ئ٣غبث٢ ثبلأّقبٓ اُن٣ٖ ٣وٞكٕٝ أُٞٙخ. ًبٕ الاٛزٔبّ ثٔؼِٞٓبد أُوبهٗخ الاعزٔبػ٤خ 

ب ثٌَْ ئ٣غبث٢ ثبلأّقبٓ اُن٣ٖ ٣جؾضٕٞ ػٖ أُٞٙخ، ك٢ ؽ٤ٖ ًبٗذ ؽبعخ أَُزِٜي ًٚ ئ٠ُ اُزلوك  ٓورجطًب أ٣

  ٓورجطخ ٍِجبً ثبلأّقبٓ اُن٣ٖ ٣جؾضٕٞ ػٖ أُٞٙخ.

( أٍجبة ٝٓظبٛو رل٢ْ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ػ٘ل 2018) اٍزٌْلذ اُؼز٤ج٢ أُغزٔغ اَُؼٞك١ٝك٢ كهاٍخ ك٢ 

اُلزبح اُغبٓؼ٤خ اَُؼٞك٣خ، ٝٓؼوكخ ا٥صبه أُزورجخ ػ٠ِ اٗزْبه ظبٛوح اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ػ٠ِ ًٍِٜٞب، ٝرَٕٞ 

ُجؾش ئ٠ُ ٓغٔٞػخ ٖٓ اُ٘زبئظ أٜٛٔب: إٔ ُلٟ اُلزبح اُغبٓؼ٤خ اَُؼٞك٣خ ٤َٓ اٍزٜلا٢ً ٓورلغ ُٔٞاًجخ ُِٔٞٙخ ا

 ك٤ٔب ٣زؼِن ثبُٔلاثٌ ٝالأعٜيح أُؾُٔٞخ ًأعٜيح اُؾبٍت ٝاُغٞالاد ٝؿ٤وٛب ٖٓ أٌُب٤ُبد.

٣ن رؾ٤َِ اُؼلاهخ كٝاكغ َٓز٢ٌِٜ أُٞٙخ اَُو٣ؼخ ػٖ ٛو Saricam & Erdumlu (2016)ٝر٘بُٝذ كهاٍخ 

ث٤ٖ اُؼٞآَ اُزؾل٤ي٣خ ٓضَ اُٖٞهح الاعزٔبػ٤خ أٝ اُؾبُخ الاعزٔبػ٤خ ٝاُوؿجخ ك٢ اُز٤٤ٔي ًزؼج٤و ػٖ اُلوك٣خ، 

ب ٣ؼ٤ْٕٞ ك٢ رو٤ًب، ٝٝعلد اُلهاٍخ إٔ اُؼٞآَ  244ؽ٤ش رْ عٔغ ث٤بٗبد اُلهاٍخ ٖٓ ػ٤٘خ ثِؾ ػلكٛب  ًٖ ّق

اُوؿجخ ك٢ اُز٤٤ٔي ًزؼج٤و ػٖ اُلوك٣خ رإصو ػ٠ِ اٍزٜلاى أُٞٙخ اُزؾل٤ي٣خ ًبُٖٞهح أٝ اُؾبُخ الاعزٔبػ٤خ ٝ

 ٝػ٠ِ اُ٘ظو٣بد أُنًٞهح أػلاٙ رْ ٤ٕبؿخ اُلو٤ٙخ اُزب٤ُخ: بدٝث٘بء ػ٠ِ ٗزبئظ ٛنٙ اُلهاٍ اَُو٣ؼخ.



 
 

SS1oJ3/3..33.01 :IDD.30.2022.371 13 

J

 رٞعل ػلاهخ ماد كلاُخ ئؽٖبئ٤خ ث٤ٖ اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ ٝاُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ 1ف :

 اَُؼٞك٣خ.ُلٟ أُوأح 

o ة: اُزلوك ٝؽت اُز٤ٔي-1ف 

 

 دٚافعJالاستٙلانJالاختّاع١ت
رؼوف اُلٝاكغ الاعزٔبػ٤خ ثأٜٗب اُؼ٤ِٔبد اُ٘ل٤َخ اُز٢ رؾوى رل٤ٌو الاّقبٓ ّٝؼٞهْٛ ًٍِْٜٝٞ ٖٓ فلاٍ 

ٗظوًا لإٔ أُٞاهق الاعزٔبػ٤خ رٞاعٚ الأّقبٓ ثزل٤ٚلاد ٝاؽز٤بعبد ا٥فو٣ٖ، ٤ٌُٝ ٝرلبػِْٜ ٓغ ا٥فو٣ٖ. 

(. ٝرؼوف Folmer, 2016ٜ اؽز٤بعبرْٜ اُقبٕخ، كاٜٗب رزطِت ٓ٘ظٞهًا أٍٝغ ٣زْ ك٤ٚ كٓظ ٖٓبُؼ ا٥فو٣ٖ )كو

جبّوح أٝ ؿ٤و ٓجبّوح كافَ  ُٓ اُجبؽضخ اُلٝاكغ الاعزٔبػ٤خ اعوائ٤بً: ثأٜٗب ع٤ٔغ اُؼٞآَ أُإصوح ػ٠ِ اُلوك ثطو٣وخ 

ُٖٔٞه ُل٣ْٜ ػ٘ٚ ٝاُن١ ٣ؾ١ٞ أُغٔٞػخ ٍٞاء ك٢ ٤ًٍِٞبرٚ ٝٛوم ارقبم هواهارٚ ك٢ الاٍزٜ لاى ٝكوبً ُلاٗطجبع اُ

 ٤٘ٔٙبً اُٖٞهح اُز٢ ٣وؿت ك٢ اظٜبهٛب ُْٜ.

 oًٚاٌتٛاصJالأتّاءJ

اُوؿجخ ك٢ ئهبٓخ ػلاهبد كاكئخ ٓغ ا٥فو٣ٖ ثلاكغ  أٗٚػِْ اُ٘لٌ الاعزٔبػ٢  ٝاُزٞإَ ك٢الاٗزٔبء  ؼوف٣ 

بٛ ٝاُزلبػَ ٓغ ا٥فو٣ٖ، لا ٤ٍٔب ثطوم كاكئخ ٝٓز٘بؿٔخ اُزجؼ٤خ. ٣ٝزْ رٖٞهٛب ػبكحً ػ٠ِ أٜٗب اُوؿجخ ك٢ الاهرج

(Leary & Hoyle, 2009).  ُُ ٞؽع ك٢ كهاٍخًٔب Leary et la. (2013)  إٔ كاكغ الاٗزٔبء ٣زغبٝى ٓغوك

رز٘بٍٝ  ٝر٣ٌٖٞ ػلاهبد ٝالاٗزٔبء ئ٠ُ ٓغٔٞػبد اعزٔبػ٤خ. اُوجٍٞاُوؿجخ ك٢ الاٗزٔبء أٝ الافزلاٛ، ثَ اُوؿجخ ك٢ 

اُغل٣ل ُلاٍزٜلاى ٣ؼُجو  الإٛبهاٍخ الأثؼبك أُزٚٔ٘خ فِق ظبٛوح اٍزٜلاى أُٞٙخ اَُو٣ؼخ، كل٢ ٛنٙ اُله

أَُزٌِٜٕٞ ػٖ ٣ٞٛزْٜ ٝأٍِٞة ؽ٤برْٜ اُْق٤ٖخ ٌٝٓبٗزْٜ الاعزٔبػ٤خ ٖٓ فلاٍ ًٍِْٜٞ الاٍزٜلا٢ً 

(Gabrielli, Baghi & Codelupp, 2013) . ٝكوبً ُ٘ظو٣خ أُٞٙخ ُـSimmelكغ الاعزٔبػ٤خ اُلٝا إصو، ر

ٓضَ أُوًي ٝاُؾبُخ الاعزٔبػ٤خ، أٝ هؿجخ اُلوك ا٠ُ اُْؼٞه ثبلاٗزٔبء ا٠ُ ٛجوخ أٝ كئخ ٓؼ٤٘خ ك٢ اَُِٞى 

أُنًٞهح أػلاٙ إٔ أؽل كٝاكغ َٓز٢ٌِٜ  Saricam & Erdumlu (2016)ٝعلد كهاٍخ ٝ. الاٍزٜلا٢ً

 أُٞٙخ اَُو٣ؼخ ٛٞ ث٘بء ٕٞهح أٝ اُؾبُخ اعزٔبػ٤خ ٓؼ٤٘خ.

فٖبئٔ ٍِٞى أَُزِٜي ٝ الأٍجبة الأٍب٤ٍخ اُز٢ رٌَْ اَُِٞى ٖٓ YinyinJ (2010)كهاٍخ ٗبهْذ ًٔب  

(، ٝٝعلد H&M ,Ginatricot, and ،Zaraفلاٍ رؾ٤َِ ٍِٞى اٍزٜلاى الأى٣بء ٖٓ صلاس ػلآبد رغبه٣خ )

ٝث٘بء ػ٠ِ ٗزبئظ ػ٤خ. اُلهاٍخ إٔ ٍِٞى أَُزِٜي ٣ؼزٔل ػ٠ِ الافزلاكبد اُلوك٣خ، ٝرأص٤واد أُغٔٞػبد الاعزٔب

 ٝػ٠ِ اُ٘ظو٣بد أُنًٞهح أػلاٙ رْ ٤ٕبؿخ اُلو٤ٙخ اُزب٤ُخ: بدٛنٙ اُلهاٍ

 رٞعل ػلاهخ ماد كلاُخ ئؽٖبئ٤خ ث٤ٖ اُلٝاكغ الاعزٔبػ٤خ ٝاُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ هواه اُْواء ُِٔٞٙخ 2ف :

 اَُو٣ؼخ ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ.

o أ: الاٗزٔبء ٝاُزٞإَ-2ف 

 

 الأتJٚخزبJاٌتفاخشoٖباJ

َّْ اُزلبفو ئ٠ُ أهثؼخ ،ػُوف اُزلبفو ٝٓؾبُٝخ عنة الاٗزجبٙ ثأٗٚ ٗٞع ٖٓ اُوِن : الاٛزٔبّ أُبك١، أهَبّ ٝه

ٝاُ٘ظوح اُغَل٣خ، ٝالاٛزٔبّ ثبلإٗغبى اُْق٢ٖ، ٝػوٗ الإٗغبى.  ٣ؼوف اُزلبفو اُغَل١ ثأٗٚ هِن ٓلوٛ أٝ 

ْ رؼو٣ق اُـوٝه ثبلإٗغبى ػ٠ِ أٗٚ هِن ٓلوٛ أٝ ئ٣غبث٢ ث٤٘ٔب ر .ٗظوح ئ٣غبث٤خ )ٝهثٔب ٓجبُؾ ك٤ٜب( ُِٔظٜو اُغَل١

ٗغبىاد أُوء اُْق٤ٖخ.  ػلاٝح ػ٠ِ مُي، ٣ؼزول أُوء إٔ ا٥فو٣ٖ ٣وؿجٕٞ ك٢ اُؾٍٖٞ لإ)ٝهثٔب ٓجبُؾ ك٤ٜب( 

ػ٠ِ ٗلٌ اُ٘غبػ اُن١ ٣ؾووٚ أُوء، ٣ٌٖٔ ر٤ٖ٘ق اُزلبفو ئ٠ُ َٓز٤٣ٖٞ ٗل٤٤َٖ: الأٍٝ: ٓقبٝف ثْإٔ ٓظٜوْٛ 

 (Netemeyer et al.,1995).٣و٤ْٜٔٞٗ ٗغبىارْٜ؛ ٝاُضب٢ٗ: ٤ًق ٣٘ظو ئ٤ُْٜ ا٥فوٕٝ أٝ اُغَل١ ٝئ

٠ُ ٓؼوكخ كٝاكغ ّواء أَُزِٜي ُزؾل٣ل ٓب ئما ًبٕ اُزلبفو ئرٜلف  .Chang et al (2011) ٕ كهاٍخأٗوٟ ٝ

رٌِْذ اُؼ٤٘خ ٝ، ٝاُزجب٢ٛ اُيائق ٛٞ أؽل اُؼٞآَ أُجبّوح أٝ ؿ٤و أُجبّوح ُِْواء اُوٜو١ ػجو الإٗزوٗذ

ٝعلد اُلهاٍخ إٔ اُـوٝه ٝاُزلبفو ك٢ أُظٜو ٝكٝاكغ اُْواء اُؼبٛل٤خ ، ٝك٢ رب٣ٞإ ٢ت عبٓؼبُٛ ٣٣١ٖٓ

زؼِوخ ثب٣ُٜٞخ رإصو ثٌَْ ٓجبّو ػ٠ِ اُْواء اُوٜو١ ػجو الإٗزوٗذ ُٔ ًٔب أّبهد اُ٘زبئظ ئ٠ُ إٔ  .ٝكٝاكغ اُْواء اُ

ػجو الإٗزوٗذ ٖٓ فلاٍ رْغ٤غ  وٜو١ػل ك٢ ٓ٘غ أٝ رو٤َِ اُْواء ا٣ٌُٖٔ إٔ رَب ٢اُزؼ٤ِٔ ٝأَُزٟٞى٣بكح اُٞػ٢ 
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ٝث٘بء ػ٠ِ ٗزبئظ  .ػ٠ِ رط٣ٞو ٓٞهق ٗول١ رغبٙ اُو٤ْ أُبك٣خ ٝاُوٍبئَ اُز٢ ٣ٞكوٛب اُْواء ػجو الإٗزوٗذ الأكواك

 ٝػ٠ِ اُ٘ظو٣بد أُنًٞهح أػلاٙ رْ ٤ٕبؿخ اُلو٤ٙخ اُزب٤ُخ: بدٛنٙ اُلهاٍ

 خ ئؽٖبئ٤خ ث٤ٖ اُلٝاكغ الاعزٔبػ٤خ ٝاُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ هواه اُْواء ُِٔٞٙخ : رٞعل ػلاهخ ماد كلا2ُف

 اَُو٣ؼخ ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ.

o اُزلبفو ٝعنة الاٗزجبٙ ة:-2ف 

 

JاٌعٛاJًِاٌذ٠ّٛغشاف١ت
رؼوف اُل٣ٔٞؿواك٤ب ػ٠ِ أٜٗب ػِْ ٣لهً اٌَُبٕ ٖٓ ٝعٜخ ٗظو رؼلاكْٛ ٝأػٔبهْٛ ٝر٘بٍت أع٘بٍْٜ ٝاُزـ٤واد 

، اُزؼ٤ِْ، اُلفَ، ٗٞع اُؼَٔ، ؽغْ اُؼبئِخ، رَْٔ اُؼٔواُز٢ ٝاُزؼ٤ِْ ٝؿ٤وٛب ٖٓ أُؼِٞٓبد الإؽٖبئ٤خ  اُؼبئ٤ِخ

رأص٤و ثؼ٘ أُزـ٤واد اُل٣ٔٞؿواك٤خ )اُؼٔو،  كهاٍخٛنا اُجؾش رْ (. ٝك٢ 2002)ًٞرِو ٝآفوٕٝ، ٝالإهبٓخ 

 ػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ.اُ٘ي ػ٠ِاُزؼِْ، ٌٓبٕ الإهبٓخ، اُلفَ، اُؾبُخ الاعزٔبػ٤خ، أُٜ٘خ( 

اُْوائ٤خ، ؽ٤ش ًبٕ اُٜلف الأٍب٢ٍ ٖٓ ( أصو اَُٖ ٝأَُزٟٞ اُزؼ٢ٔ٤ِ ػ٠ِ ا٤ُ٘خ 2016)اُط٤ت ر٘بُٝذ كهاٍخ 

أٝٙؾذ ٝ، 407ٝثِؾ ػلك أَُزغ٤ج٤ٖ ، ٓؼوكخ ارغبٛبد اُؼٔلاء ٗؾٞ الاػلاٗبد ٝث٤ٖ ٤ٗزْٜ اُْوائ٤خاُلهاٍخ ٛٞ 

كلاُخ اؽٖبئ٤خ ث٤ٖ أَُز٤ٌِٜٖ م١ٝ اُلئبد اُؼٔو٣خ أُقزِلخ ٖٓ ؽ٤ش ٤ٗزْٜ اُْوائ٤خ، اُ٘زبئظ ٝعٞك كوٝم ماد 

ُٖبُؼ الأًجو ٍ٘بً، ًٔب رج٤ٖ اٗٚ لا رٞعل كوٝم ماد كلاُخ اؽٖبئ٤خ ث٤ٖ أَُز٤ٌِٜٖ م١ٝ أَُز٣ٞبد اُزؼ٤ٔ٤ِخ 

 أُقزِلخ ٖٓ ؽ٤ش ٤ٗزْٜ اُْوائ٤خ.

آَ أُإصوح ػ٠ِ اَُِٞى اُْوائ٢ ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ اُؼٞ (2008)اُلثبؽ كهاٍخ أفوٟ اٍزٌْلذ  ٝك٢ 

زـ٤واد اُل٣ٔٞؿواك٤خ، ٝاُؼلاهخ ُٔ آوأح، ٝاٍزقلٓذ اُجبؽضخ اٍزج٤بٕ ٓلزٞػ ُغٔغ  60رٌٞٗذ اُؼ٤٘خ ٖٓ  ؽ٤ش ث٤ٖ اُ

اُج٤بٗبد، ٝأٝٙـؾـذ اُ٘ـزبئظ إٔ ُـ٤ٌ ٌَُ ٖٓ ٓزـ٤و اَُٖ ٝأَُزٟٞ اُزؼ٢ٔ٤ِ َٝٓزٟٞ كفَ الأٍوح ٝأَُزٟٞ 

زؼ٤ِٔـ٢ رأص٤ـو كاٍ اؽٖبئ٤بً ػ٠ِ اَُِٞى الاٍزٜلا٢ً ُْواء اَُِغ أُِج٤َخ، ػ٘ل ٓغٔٞع اُؼٞآَ، ػلا ػبَٓ اُ

زـ٤و أُٜ٘خ. 0.01اُٞػ٢ اُن١ اظٜود اُ٘زبئظ رأص٤وٙ ثَٔزٟٞ كاٍ اؽٖبئ٤بً  ُٓ ٝث٘بء ػ٠ِ ٗزبئظ ٛنٙ  ُٖبُؼ 

 اُلهاٍبد رْ ٤ٕبؿخ اُلو٤ٙخ اُزب٤ُخ:

 ٌٓبٕ الاهبٓخ( ػ٠ِ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ )هواه  -اُزؼ٤ِْ-اَُٖ -ؿواك٤خ )اُلفَ : رإصو اُؼٞآَ اُل4ٞٔ٣ف

 اُْواء( ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ.

 

 صلاسٖٝٓ اُؼوٗ اَُبثن ُِلهاٍبد اَُبثوخ ٗغل إٔ اُؼٞآَ أَُبٛٔخ ك٢ ر٤ٌَْ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ رٔضِذ ك٢ 

رٔضِذ  ُلٝاكغ الاعزٔبػ٤خٝا .بَٓ رول٣و اُناد ٝاُزلوك ٝاُوؿجخ ثبُز٤ٔيٓؾبٝه، كبُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ رٔضِذ ك٢ ػ

الأف٤و أُزٔضَ ك٢ اُؼٞآَ اُل٣ٔٞؿواك٤خ. ٜٝٓ٘ب هبٓذ  أُؾٞهٝ اُزلبفو ٝعنة الاٗزجبٙٝ الاٗزٔبء ٝاُزٞاJَٕك٢

 .(2) اُجبؽضخ ثوٍْ ٤ٌِٛخ كو٤ٙبد اُلهاٍخ اٗظو ٌَّ ههْ

 J

 

J

J

J

J

J

J

J

J

J



 
 

SS1oJ3/3..33.01 :IDD.30.2022.371 53 

J

J

J

J

J

J

J

J

J

J

J

J

J

J

J

J
J

(Jًاٌفشض١اث5شىJ١٘ىٍتJ)J
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JاٌبحثِٕٙحJ
ٍزٌْبف كٝاكغ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ُلٟ أُوأح لا أرجؼذ اُلهاٍخ أُٜ٘ظ إُٞل٢ اُزؾ٢ِ٤ِ

ػ٤٘خ اُلهاٍخ ػ٤٘خ رطٞػ٤خ ٖٓ َٓزٌِٜبد أُٞٙخ اَُو٣ؼخ ك٢ اَُؼٞك٣خ ثبٌُِٔٔخ اُؼوث٤خ اَُؼٞك٣خ. ِّٝٔذ 

ْٗو الاٍزجبٗخ ٖٓ فلاٍ اُزٞإَ ٓغ ٍزخ رْ  . ؽ٤شٓقزِلخبد اعزٔبػ٤خ ٝصوبك٤خ أٌُِٔخ اُؼوث٤خ اَُؼٞك٣خ ٖٓ فِل٤

ٖٓ  ٤وحأػلاك ًج ُٝل٣ٜٖٔٞٙخ رقٔ اُ ٝٓلٝٗبدؾَبثبد أُبٌُبد ُٖٓ ْٓب٤ٛو ٍٝبئَ اُزٞإَ الاعزٔبػ٢ 

لأًجو  ٍٕٜٞٗب اُطو٣وخ الأَٗت ُِٞ. ٝرْ اٍزقلاّ ٛنٙ اُطو٣وخ ُْ٘و الاٍزجبٗخ لأأُزبثؼبد )ػْوح الاف كأًضو(

 .ك٢ أٌُِٔخ( َٓزٌِٜبد أُٞٙخ اَُو٣ؼخػلك ٌٖٓٔ ٖٓ ٓغزٔغ اُجؾش )

JاٌبحثأدٚاثJ
فَٔخ  رْ اػلاك اٍزجبٗخ اٌُزو٤ٗٝخ ُزؾل٣ل كٝاكغ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ ِّٝٔذ

ٙبكخ ا٠ُ أثوى أُزبعو ٝأُٞاهغ ٓلّٜٞ أُٞٙخ اَُو٣ؼخ ٝآ٤ُخ اٗزبعٜب ثبلإ اُوَْ الأٍٝأهَبّ. ؽ٤ش رٖٚٔ 

 رٖٚٔ اُوَْ اُضبُش، ٝاُوَْ اُضب٢ٗ رٖٚٔ أُؼِٞٓبد اُل٣ٔٞؿواك٤خ، ٝالإٌُزو٤ٗٝخ اُز٢ روٝط ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ

، و٤بً اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خصٔب٤ٗخ ػْو ػجبهح ُ رٖٚٔ واثغاُوَْ اُ، ٝو٤بً اُلٝاكغ الاعزٔبػ٤خُ ٍزخ ػجبهاد

 . و٤بً ٤ٗخ ارقبم هواه اُْواءُ جبهادف٤و رٖٚٔ أهثغ ػاُوَْ الأٝ

J

JاٌتحمكJِٓJثباثJٚصذقJأدٚاثJاٌبحث
)ٓؼبَٓ رْ اُزأًل ٖٓ ٕلم ٝصجبد أكاح اُجؾش ػٖ ٛو٣ن أُؾ٤ٌٖٔ )اُٖلم اُظبٛو١( ٕٝلم الارَبم اُلاف٢ِ 

ُج٘ٞك ٤ٖٔ أُؾٌث٤ٖ  َٗجخ ٓزٍٜٞ الارلبم الإعٔب٤ُخ . ًٝبٗذ(CFA) ٝاُزؾ٤َِ اُؼب٢ِٓ اُز٤ًٞل١اهرجبٛ ث٤وٍٕٞ( 

٘بٍجخ اُؼجبهاد  ُٓ زـ٤و، ٝ ُٓ اُزؾ٤ٌْ )ا٤ُٖبؿخ ٝٝٙٞػ اُؼجبهاد، ٝاُزَََِ ٝاُز٘ظ٤ْ، ٝػلك اُؼجبهاد ٌَُ 

اُ٘يػخ ٝهبُؼلاهبد الاهرجب٤ٛخ ُٔؾٝاالارَبم اُلاف٢ِ ٕلم ٝػ٘ل افزجبه . %( 95,98)٢ٛ ُِٔؾبٝه( 

ٓٔب  0.8ه٤ْ ٓؼبَٓ الاهرجبٛ أهَ ٖٓ ًبٗذ  ٞع٤خ(اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞ الاعزٔبػ٤خ،اُلٝاكغ  اُْواء،الاٍزٜلا٤ًخ )هواه 

  .ٌَُ ٓؾٞه ٖٓ أُؾبٝه ٤ْ٣و ئ٠ُ ػلّ ٝعٞك اهرجبٛ ٓزؼلك ث٤ٖ اُؼجبهاد
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J

JJاٌتحJً١ٍاٌعاJٍِٟاٌتٛو١ذٞ
ٝإٌُٔٞ ٖٓ فطٞر٤ٖ ُزؾ٤َِ اُج٤بٗبد  Anderson and Gerbing’s (1988)  ارجؼذ اُلهاٍخ اُؾب٤ُخ ٗٔٞمط 

اُلهاٍخ ػ٠ِ ٓإّواد عٞكح اػزٔلد  ٝ .SEM، ٓزجٞػبً ثبُ٘ٔنعخ ا٤ٌِ٤ُٜخ ٤ًCFAل١ ٛٔب: اُزؾ٤َِ اُؼب٢ِٓ اُزٞ

 (.1أُطبثوخ اُزب٤ُخ ًٔب ك٢ علٍٝ )

(Jاٌّطابمت3خذٚيJخٛدةJِؤششاثJ)J

JاٌّؤششIndicator Jالافتشاض١تJاٌم١ّتVirtual values 

 ًِٔب ًبٗذ ٕـ٤وح Chi-Sه٤ٔخ ٓوثغ ًب١ 

 4أهَ ٖٓ  ٓوثغ ًب١/كهعبد اُؾو٣خ

 0,9أًجو ٖٓ  GFIٓإّو عٞكح اُزطبثن 

 0,9أًجو ٖٓ  TLIٓؼبَٓ رًٞو ٣ٌُٞ 

 0,9أًجو ٖٓ  CFIٓإّو أُلاءٓخ أُوبهٕ 

 0,09أهَ ٖٓ  RMSEAعنه ٓزٍٜٞ اُقطأ اُزوث٤ؼ٢ ُِزوو٣ت 

J

3-JJٞاٌتٛو١ذJٍِٟاٌعاJًالاستٙلاو١تاٌتح١ٍJإٌضعتJٌّحٛسJ
٣ؼزول أٜٗب رٔضَ أُؾٞه رٔض٤لاً ٕبكهبً، ُِٝزأًل ٖٓ اٗزٔبء ًَ  ػجبهاد ٣5زٌٕٞ ٓؾٞه اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ٖٓ 

( ٓإّواد اُزطبثن 2ػجبهح ٖٓ ػجبهاد أُؾٞه ُِٔؾٞه رْ ػَٔ اُزؾ٤َِ اُؼب٢ِٓ اُز٤ًٞل١، ٣َٝزؼوٗ علٍٝ )

، ٝإٔ ٓإّواد 10.356ُِؾٌْ ػ٠ِ كهعخ رطبثن أُؾٞه، ؽ٤ش ر٤ْو اُ٘زبئظ ثبُغلٍٝ إٔ ه٤ٔخ ٓوثغ ًب١ ثِـذ 

، ٝثِـذ ه٤ٔخ ٓإّو أُلاءٓخ 0.993، ًٔب إٔ ه٤ٔخ ٓإّو رًٞو ٣ٌُٞ ثِـذ 0.993اُزطبثن ثِـذ ه٤ٔزٚ عٞكح 

، ٓٔب ٤ْ٣و ئ٠ُ إٔ اُ٘ٔٞمط ػ٠ِ كهعخ ػب٤ُخ ٖٓ اُزطبثن، ٝٓٔب ٣إًل 0.9، ٝع٤ٔؼٜب ه٤ْ أًجو ٖٓ 0.997أُوبهٕ 

 .٢ٛٝ0.08 ه٤ٔخ أهَ ٖٓ  0.042مُي إٔ ه٤ٔخ عنه ٓزٍٜٞ اُقطأ اُزوو٣ج٢ ثِـذ 

J

(Jالاستٙلاو١ت5خذٚيJإٌضعتJٌّحٛسJاٌتطابكJِؤششاثJ)J

Jاٌّؤشش

IndicatorJ

Jاٌم١ّتJالافتشاض١ت

Virtual valuesJ

Jاٌم١ّتJاٌحا١ٌت

ResultJ

 10.356 ًِٔب ًبٗذ ٕـ٤وح Chi-Sه٤ٔخ ٓوثغ ًب١ 

 2.07 4أهَ ٖٓ  ٓوثغ ًب١/كهعبد اُؾو٣خ

 0.993 0.9أًجو ٖٓ  GFIٓإّو عٞكح اُزطبثن 

 0.993 0.9أًجو ٖٓ  TLIرًٞو ٣ٌُٞ ٓؼبَٓ 

 0.997 0.9أًجو ٖٓ  CFIٓإّو أُلاءٓخ أُوبهٕ 

 0.042 0.08أهَ ٖٓ  RMSEAعنه ٓزٍٜٞ اُقطأ اُزوث٤ؼ٢ ُِزوو٣ت 

J

Jتٛو١ذJٌّٞحٛسJاٌذٚافعJالاختّاع١تاٌعاJٍِٟاJٌاٌتح١ًٍ -5
لاً ٕبكهبً، ُِٝزأًل ٖٓ اٗزٔبء ًَ ػجبهاد ٣ؼزول أٜٗب رٔضَ أُؾٞه رٔض٤ ٣7زٌٕٞ ٓؾٞه اُلٝاكغ الاعزٔبػ٤خ ٖٓ 

ُٓطبثوخ ػجبهح ٖٓ ػجبهاد أُؾٞه ُِٔؾٞه رْ ػَٔ اُزؾ٤َِ اُؼب٢ِٓ اُز٤ًٞل١،  ُٔإّواد ػ٠ِ ػلّ  ٝكُذ اُ

رْ رؼل٣َ صلاس َٓبهاد ك٢ ٗٔٞمط اُزؾ٤َِ اُؼب٢ِٓ  ٓٔب ٣َزلػ٢ رؼل٣َ اُ٘ٔٞمط.الا٠ُٝ، اُ٘ٔٞمط ك٢ ٓوؽِزٚ 

( ٣ٝ3َزؼوٗ علٍٝ ) (e2-e3)، ٝأَُبه (e1-e3)، ٝأَُبه (e2-e3)َٔبه ُٔؾٞه اُلٝاكغ الاعزٔبػ٤خ ٢ٛ: اُ

ٓإّواد اُزطبثن ُِؾٌْ ػ٠ِ كهعخ رطبثن اُ٘ٔٞمط ٓغ اُج٤بٗبد، ؽ٤ش ر٤ْو اُ٘زبئظ ثبُغلٍٝ إٔ ه٤ٔخ ٓوثغ ًب١ 

، 0.966، ًٔب إٔ ه٤ٔخ ٓإّو رًٞو ٣ٌُٞ ثِـذ 0.977، ٝإٔ ٓإّو عٞكح اُزطبثن ثِـذ ه٤ٔزٚ 48.527ثِـذ 

، ٓٔب ٤ْ٣و ئ٠ُ إٔ اُ٘ٔٞمط ػ٠ِ كهعخ 0.9، ٝع٤ٔؼٜب ه٤ْ أًجو ٖٓ 0.982ثِـذ ه٤ٔخ ٓإّو أُلاءٓخ أُوبهٕ ٝ

 .٢ٛٝ0.08 ه٤ٔخ أهَ ٖٓ  0.075ػب٤ُخ ٖٓ اُزطبثن، ٝٓٔب ٣إًل مُي إٔ ه٤ٔخ عنه ٓزٍٜٞ اُقطأ اُزوو٣ج٢ ثِـذ 

J
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J

(Jاٌتعذ٠ً.خذٚيJبعذJالاختّاع١تJاٌذٚافعJٌّحٛسJاٌتطابكJِؤششاثJ) 

 اٌّؤشش

Indicator 

 اٌم١ّتJالافتشاض١ت

Virtual values 

 اٌم١ّتJاٌحا١ٌت

Result 

 48.527 ًِٔب ًبٗذ ٕـ٤وح Chi-Sه٤ٔخ ٓوثغ ًب١ 

 4.14 4أهَ ٖٓ  ٓوثغ ًب١/كهعبد اُؾو٣خ

 0.977 0.9أًجو ٖٓ  GFIٓإّو عٞكح اُزطبثن 

 0.966 0.9أًجو ٖٓ  TLIٓؼبَٓ رًٞو ٣ٌُٞ 

 0.982 0.9أًجو ٖٓ  CFI ٓإّو أُلاءٓخ أُوبهٕ

 0.075 0.08أهَ ٖٓ  RMSEAعنه ٓزٍٜٞ اُقطأ اُزوث٤ؼ٢ ُِزوو٣ت 

 

JاٌتحJً١ٍاٌعاJٍِٟاٌتٛو١ذJٌّٞحٛسJاٌذٚافعJاٌس١ىٌٛٛخ١ت3 -.
ػجبهاد ٣ؼزول أٜٗب رٔضَ أُؾٞه رٔض٤لاً ٕبكهبً، ُِٝزأًل ٖٓ اٗزٔبء ًَ  ٣10زٌٕٞ ٓؾٞه اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ ٖٓ 

ُٓطبثوخ ُٔؾٞه ُِٔؾٞه رْ ػَٔ اُزؾ٤َِ اُؼب٢ِٓ اُز٤ًٞل١، ػجبهح ٖٓ ػجبهاد ا ُٔإّواد ػ٠ِ ػلّ  ٝكُذ اُ

َٓبهاد ك٢ ٗٔٞمط اُزؾ٤َِ اُؼب٢ِٓ ُٔؾٞه  6رْ رؼل٣َ J3اُ٘ٔٞمط ك٢ ٓوؽِزٚ الا٠ُٝ، ٓٔب ٣َزلػ٢ رؼل٣َ اُ٘ٔٞمط

،٣َٝزؼوٗ  (e9_e10)، (e8_e10)، (e8_e9)، (e7-e10)، (e7-e9)، (e7-e8)اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ ٢ٛ: 

( ٓإّواد اُزطبثن ُِؾٌْ ػ٠ِ كهعخ رطبثن اُ٘ٔٞمط ٓغ اُج٤بٗبد، ؽ٤ش ر٤ْو اُ٘زبئظ ثبُغلٍٝ إٔ ه٤ٔخ 4علٍٝ )

، ًٔب إٔ ه٤ٔخ ٓإّو رًٞو ٣ٌُٞ ثِـذ 0.973، ٝإٔ ٓإّو عٞكح اُزطبثن ثِـذ ه٤ٔزٚ 80.753ٓوثغ ًب١ ثِـذ 

، ٓٔب ٤ْ٣و ئ٠ُ إٔ اُ٘ٔٞمط 0.9ٜب ه٤ْ أًجو ٖٓ ، ٝع٤ٔؼ0.983، ٝثِـذ ه٤ٔخ ٓإّو أُلاءٓخ أُوبهٕ 0.973

٢ٛٝ ه٤ٔخ أهَ  0.055ػ٠ِ كهعخ ػب٤ُخ ٖٓ اُزطبثن، ٝٓٔب ٣إًل مُي إٔ ه٤ٔخ عنه ٓزٍٜٞ اُقطأ اُزوو٣ج٢ ثِـذ 

 ٖٓ0.08.J

(Jاٌتعذ5ً٠خذٚيJبعذJاٌس١ىٌٛٛخ١تJاٌذٚافعJٌّحٛسJاٌتطابكJِؤششاثJ) 

 اٌّؤشش

Indicator 

 اٌم١ّتJالافتشاض١ت

Virtual values 

 اٌم١ّتJاٌحا١ٌت

Result 

 80.753 ًِٔب ًبٗذ ٕـ٤وح Chi-Sه٤ٔخ ٓوثغ ًب١ 

 2.785 4أهَ ٖٓ  ٓوثغ ًب١/كهعبد اُؾو٣خ

 0.973 0.9أًجو ٖٓ  GFIٓإّو عٞكح اُزطبثن 

 0.973 0.9أًجو ٖٓ  TLIٓؼبَٓ رًٞو ٣ٌُٞ 

 0.983 0.9أًجو ٖٓ  CFIٓإّو أُلاءٓخ أُوبهٕ 

 0.055 0.08أهَ ٖٓ  RMSEAوث٤ؼ٢ ُِزوو٣ت عنه ٓزٍٜٞ اُقطأ اُز

 

JثباثJالأداة
(، ؽ٤ش ر٤ْو اُ٘زبئظ ثبُغلٍٝ إٔ 5ُٔؼوكخ صجبد أكاح اُلهاٍخ رْ الاٍزؼبٗخ ثٔؼبَٓ أُلب ًوٝٗجبؿ، ًٔب ك٢ علٍٝ )

، ٓٔب ٤ْ٣و ئ٠ُ إٔ الأكاح ػ٠ِ كهعخ ػب٤ُخ ٖٓ 0.7ه٤ْ ٓؼبَٓ أُلب ًوٝٗجبؿ ُٔؾبٝه اُلهاٍخ اُقَٔخ أًجو ٖٓ 

 ُضجبد.ا

(Jالأداة1خذٚيJثباثJٍٝعJٌٍُحىJوشٚٔباخJأٌفاJًِِعاJ)J

 ِعاJًِأٌفاJوشٚٔباخ عذدJاٌعباساث اٌّحٛس

 0.872 5 اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ )هواه اُْواء(

 0.879 7 اُلٝاكغ الاعزٔبػ٤خ

 0.876 10 اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ

J
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J

 Model Testing اختباسJخٛدةJإٌّٛرج 
أُوزوػ لأصو ًلا ٖٓ اُلٝاكغ الاعزٔبػ٤خ ٝاُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ ػ٠ِ اُ٘يػخ ( اُ٘ٔٞمط ٣3َزؼوٗ ٌَّ )

( ئ٠ُ عٞكح اُ٘ٔٞمط أُوزوػ، ؽ٤ش إٔ ع٤ٔغ اُو٤ْ ك٢ 6الاٍزٜلا٤ًخ، ٝر٤ْو ٗزبئظ ؽَٖ أُطبثوخ ثغلٍٝ )

 ٓؼللارٜب اُطج٤ؼ٤خ.

 

J

J

J

J

J

J

J

J

J

J

 

 

J

J

J

J

(Jًشى.)JٌٝٚالأJٗصٛستJٟفJاٌّمتشذJإٌّٛرج 
 

(Jِؤش5خذٚيJ)اٌّمتشذJإٌّٛرجJخٛدةJشاثJ

 اٌّؤشش

Indicator 

 اٌم١ّتJالافتشاض١ت

Virtual values 

 اٌم١ّتJاٌحا١ٌت

Result 

 0.9 0.9أًجو ٖٓ  GFIٓإّو عٞكح اُزطبثن  

 0.93 0.9أًجو ٖٓ  TLIٓؼبَٓ رًٞو ٣ٌُٞ  

 0.92 0.9أًجو ٖٓ  CFIٓإّو أُلاءٓخ أُوبهٕ  

 0.067 0.08أهَ ٖٓ  RMSEA عنه ٓزٍٜٞ اُقطأ اُزوث٤ؼ٢ ُِزوو٣ت

J

JٔتائحJاٌبحثJِٕٚالشتٙا

 Descriptive analysis اٌتحJً١ٍاٌٛصفٟ
ُِزؾون ٖٓ ٕؾخ كوٝٗ اُجؾش ٝرؾل٣ل اُلٝاكغ أُإصوح ك٢ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ُلٟ أُوأح 

خ ُٔزـ٤واد ُلإعبثخ ػٖ اَُؼٞك٣خ، ٣زٖٚٔ ٛنا اُغيء علٝلاً ُِٔؼِٞٓبد اُل٣ٔٞؿواك٤خ ُِؼ٤٘خ ٝاؽٖبئ٤بد ٕٝل٤

 رَبؤلاد اُجؾش.

 Demographic Profile of Sample اٌتحJً١ٍاٌذ٠ّٛغشافJٌٍٟع١ٕت
% ٖٓ اُؼ٤٘خ 51( أكٗبٙ اُزؾ٤َِ إُٞل٢ ُِلهاٍخ إ َٗجخ اُؾبٕلاد ػ٠ِ كهعخ اُجٌبُٞه٣ًٞ ٣7ٞٙؼ علٍٝ )

%، 58ٗذ ؿبُج٤خ اَُ٘بء ػبىثبد كثِّٞ.  ٖٝٓ اُ٘بؽ٤خ الاعزٔبػ٤خ، ًب 6.7% صب١ٞٗ 14ٝ% كهاٍبد ػ٤ِبٝ 26ٝ

%. أٓب ثبَُ٘جخ ُِٜٔ٘خ كول ثِؾ 6.3%، ك٢ ؽ٤ٖ ثِـذ َٗجخ أُطِوبد  ٤ِ٣34ْٜ اَُ٘بء أُزيٝعبد ٝثِـذ َٗجزْٜ 

% 12%، ٝثِؾ ػلك أُٞظلبد 34% ٝرِزٜب َٗجخ اُؼبٛلاد ػٖ اُؼَٔ ؽ٤ش ثِـذ َٗجزْٜ 36ػلك اُطبُجبد 
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% كوٜ. ًٔب رٚٔ٘ذ اُؼ٤٘خ 6د أُْبه٣غ اُقبٕخ ثِـذ َٗجزْٜ % أٓب ٕبؽجب10ٝٓٞظلبد اُوطبع اُؾ٢ٌٓٞ 

ريال، ك٢ ؽ٤ٖ  3000% أهَ ٖٓ 57اُلفَ أُبك١ ثبُْٜو َُِ٘بء اَُؼٞك٣بد ٝثِـذ َٗجخ ٖٗق اُؼ٤٘خ ٝأًضو 

٪ أكبكٝا إٔ كفِْٜ أُبك١ أػ٠ِ 13.2ريال ثبُْٜو.  6000 - 3000٪ ٖٓ اُؼ٤٘خ ث٤ٖ 14رواٝػ َٓزٟٞ اُلفَ ُـ 

 - 9000ريال ٝ 9000 - 6000% رواٝػ َٓزٟٞ كفِْٜ أُبك١ ث٤ٖ 14ريال ثبُْٜو. ٝاُجبه٢  12000ٖٓ 

 ثبُْٜو. 12000

(Jاٌبحث5خذٚيJٌع١ٕتJاٌذ٠ّٛغشاف١تJٌٍّتغ١شاثJٞاٌتىشاسJاٌدذٚيJ) 
 

 اٌّتغ١شاث

VariablesJ

JJ 

 
 اٌتىشاساث

Frequency 

 إٌسبت

Percent 

 إٌسبتJاٌتشاو١ّت

Cumulative.P 

 

 اٌعّش؟

J

25 - 18 

35 – 26 

45 - 36 

 ٝكٞم46

 أُغٔٞع

256 

 189 

73 

82 

600 

42.7 

31.5 

12.2 

13.7 

100.0 

42.7 

74.2 

86.3 

100.0 

 

 ِىاJْالالاِت؟

J

 ٓل٣٘خ

 ٓؾبكظخ

 أُغٔٞع

391 

209 

600 

65.2 

34.8 

100.0 

65.2 

100.0 

Jٜٛاٌّست

 اٌتع١ٍّٟ؟

J

 أهَ ٖٓ ٓزٍٜٞ

 ٓزٍٜٞ

 صب١ٞٗ

 كثِّٞ

 عبٓؼ٢

 كهاٍبد ػ٤ِب

 أُغٔٞع

4 

6 

87 

40 

307 

156 

600 

0.7 

1.0 

14.5 

6.7 

51.2 

26.0 

100.0 

0.7 

1.7 

16.2 

22.8 

74.0 

100.0 

Jاٌحاٌت

 الاختّاع١ت؟

J

 ػيثبء

 ٓزيٝعخ

 ٓطِوخ

 أهِٓخ

 أُغٔٞع

348 

207 

38 

7 

600 

58.0 

34.5 

6.3 

1.2 

100.0 

58.0 

92.5 

98.8 

100.0 

 إٌّٙت؟

J

 ٓٞظلخ

 ٝظ٤لخ ؽ٤ٌٓٞخ

 ٕبؽجخ ْٓوٝع فبٓ

 ٛبُجخ

 ظلخؿ٤و ٓٞ

 أُغٔٞع

74 

62 

36 

221 

207 

600 

12.3 

10.3 

6.0 

36.8 

34.5 

100.0 

12.3 

22.7 

28.7 

65.5 

100.0 

JًاٌذخJ ِستٜٛ

 باٌشٙش؟

J

(3000 SAR) ٖٓ َأه 

(3000 - 6000 SAR) ٖٓ 

(6000 - 9000 SAR) ٖٓ 

(9000-12000 SAR) ٖٓ 

(12000 SAR) ٖٓ اًضو 

 أُغٔٞع

346 

89 

43 

43 

79 

600 

57.7 

14.8 

7.2 

7.2 

13.2 

100.0 

57.7 

72.5 

79.7 

86.8 

100.0 
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 Overall Mean Scores of Research Variables اٌّتٛسطاثJاٌحساب١ت
رْ رِق٤ٔ الإؽٖبءاد إُٞل٤خ ٓضَ أُزٍٜٞ، ٝالاٗؾواف أُؼ٤به١، ٝاُؾل الأك٠ٗ ٝالأه٠ٖ ُو٤ْ ٓزـ٤واد 

لوك ٝؽت اُز٤ٔي ٝاُوٙب ػٖ اُناد ػ٘ل أػطذ أَُزغ٤جبد أ٤ٔٛخ ُِوؿجخ ك٢ اُز، (8ههْ )اُجؾش ك٢ اُغلٍٝ 

ًٝبٕ (. M= 2.07افز٤به ٓ٘زغبد ٝأى٣بء أُٞٙخ اَُو٣ؼخ ٝاُز٢ رزؼِن ثٔؾٞه اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ ثٔزٍٜٞ )

(، رْ ه٤بً ٛنٙ أُزـ٤واد ثبٍزقلاّ ٓو٤بً ٤ٌُود اُقٔب٢ٍ M =2.07أك٠ٗ ٓزٍٜٞ ُٔؾٞه اُلٝاكغ الاعزٔبػ٤خ )

)أٝاكن ثْلح(.  رْ الإثلاؽ ػٖ اُلهعبد اُل٤ٗب ٝاُوٖٟٞ ٌَُ ٓزـ٤و ثؾش ك٢  5ئ٠ُ  )لا أٝاكن ثْلح( 1ٓو٤بً ٖٓ 

 اُغلٍٝ.

(Jاٌبحث5خذٚيJٌّتغ١شاثJاٌحساب١تJاٌّتٛسطاثJ)J

 اٌّتغ١شاث

Variables 

 
) Items)اٌعٕاصش 

Jٍٝأع

 ل١ّت

Jٝٔأد

 ل١ّت
ٌّتٛسطJا

 اٌحسابٟ
Jالأحشاف

 اٌّع١اسٞ

 لشاسJاٌششاء
 

Purchase 

DecisionJ

 ٜ ا٢ٌُِ ُٔؾٞه هواه اُْواءأُزٍٞ
 

 ػلك ٓواد اُزَٞم ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ؟ .1

 أهّٞ ثْواء ٓ٘زغبد أُٞٙخ اَُو٣ؼخ. .2

أ٤َٓ ا٠ُ ّواء ٍِغ عل٣لح ٌَُ ٓ٘بٍجخ ٖٓ  .3

 ٓ٘زغبد أُٞٙخ اَُو٣ؼخ.

أ١ٞٗ ّواء ٓ٘زغبد ٍِٝغ أُٞٙخ  .4

 اَُو٣ؼخ.

أ٤َٓ ا٠ُ ّواء ٓ٘زغبد أُٞٙخ اَُو٣ؼخ  .5

 لأٜٗب رِج٢ هؿجبر٢.

5.00 

 

5.00 

5.00 

5.00 

 

5.00 

 

5.00 

0.80 

 

0.00 

1.00 

1.00 

 

1.00 

 

1.00 

2.92 

 

2.38 

3.19 

2.61 

 

3.21 

 

3.20 

1.09 

 

1.28 

1.30 

1.33 

 

1.38 

 

1.44 

Jاٌذٚافع

Jالاختّاع١ت

J

Social 

motivationsJ

 

 

 أُزٍٜٞ ا٢ٌُِ ُٔؾٞه اُلٝاكغ الاعزٔبػ٤خ
 

أّؼو ثوجٍٞ ا٥فو٣ٖ ٢ُ ػ٘ل اٍزقلا٢ٓ  .1

 ٔٞٙخ اَُو٣ؼخ.ٓ٘زغبد ٝأى٣بء اُ

أّؼو ثأ٢ٗ ٍأًزَت اٛزٔبّ / اؽزواّ  .2

ا٥فو٣ٖ ػ٘ل اٍزقلا٢ٓ أٝ اهرلائ٢ أى٣بء 

 أُٞٙخ اَُو٣ؼخ.

أّؼو إٔ اهرلاء أى٣بء أُٞٙخ اَُو٣ؼخ  .3

٣ؾَُٖ اُطو٣وخ اُز٢ ٣٘ظو ئ٠ُ ثٜب الافو٣ٖ ٖٓ 

 أكواك أُغزٔغ.

أهاء أكواك أُغزٔغ ٖٓ ؽ٢ُٞ رإصو ػ٠ِ  .4

 اَُو٣ؼخ. هواه ّوائ٢ ُٔ٘زغبد أُٞٙخ

أهّٞ ثبُزقِٔ أٝ اٍزجلاٍ اُوطغ أُِج٤َخ  .5

اُز٢ رْ اٗزوبكٛب ٖٓ هجَ إلهبئ٢ أٝ أؽل أكواك 

 ػبئِز٢.

أهّٞ ثْواء ٓ٘زغبد أُٞٙخ اَُو٣ؼخ  .6

ثلاكغ اُوكغ ٖٓ ه٤ٔز٢ ٕٝٞهر٢ الاعزٔبػ٤خ ث٤ٖ 

 اُ٘بً أٝ ك٢ ٓؾ٤ٜ ػ٢ِٔ.

أهّٞ ثبٍزقلاّ ٓ٘زغبد أُٞٙخ اَُو٣ؼخ  .7

 ٗل٢َ ه٢ ٓؾ٤ٜ ػ٢ِٔ.لأػٌٌ ٕٞهح ع٤لح ػٖ 

1.00 

 

1.00 

 

 

1.00 

 

 

1.00 

 

 

1.00 

 

1.00 

 

 

1.00 

 

1.00 

 

5.00 

 

5.00 

 

 

5.00 

 

 

5.00 

 

 

5.00 

 

5.00 

 

 

5.00 

 

5.00 

 

2.07 

 

2.51 

 

 

2.03 

 

 

2.19 

 

 

1.99 

 

1.79 

 

 

1.73 

 

2.22 

 

0.94 
 

1.35 

 

 

1.22 

 

 

1.29 

 

 

1.21 

 

1.16 

 

 

1.09 

 

1.34 
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J

J

Jاٌذٚافع

Jاٌس١ىٌٛٛخ١ت

 

Psychologic

al 

motivationsJ

 أُزٍٜٞ ا٢ٌُِ ُٔؾٞه اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ

 

أهّٞ ػبكح ثْواء ٓ٘زغبد أٝ أى٣بء  .1

أُٞٙخ اَُو٣ؼخ اُـ٤و ػبك٣خ ٤ًٍِٞخ ُقِن 

 ٕٞهح ّق٤ٖخ أًضو ر٤ٔيً.

ؿبُجب ػ٘ل ه٤ب٢ٓ ثْواء ٓ٘زغبد أُٞٙخ  .2

اَُو٣ؼخ، ٣ٌٕٞ ٛلك٢ ٛٞ اُؼضٞه ػ٠ِ ٓ٘زظ ٣جوى 

 رلوك١.

ٓب أّزو١ ٓ٘زغبد أُٞٙخ ؿبُجبً ػ٘ل .3

اَُو٣ؼخ أكٌو ك٢ ٤ًل٤خ اٍزقلآٜب ُز٤ٌَْ ٜٗٔ 

 ٣زَْ ثبُـواثخ.

أهّٞ ثلٓظ اَُِغ ٝٓ٘زغبد أُٞٙخ  .4

اَُو٣ؼخ ثطو٣وخ كو٣لح ثٜلف فِن ٕٞهح 

 ّق٤ٖخ لا ٣ٌٖٔ رو٤ِلٛب.

ػ٘ل ّوائ٢ ُٔ٘زغبد الأى٣بء اَُو٣ؼخ  .5

 أؽبٍٝ اُؼضٞه ػ٠ِ ٓٞك٣لاد ِٓلزخ ُِ٘ظو.

غ٘ت ٓ٘زغبد الاى٣بء أٝ أؽبٍٝ ؿبُجبً ر .6

ػلآبد الاى٣بء اُزغبه٣خ اُز٢ ٣ْزو٣ٜب ػبٓخ 

 اُ٘بً.

أّؼو ثبُوٙب ػٖ ٗل٢َ ػ٘ل اهرلائ٢  .7

 أى٣بء أُٞٙخ اَُو٣ؼخ.

أّؼو أ٢ٗ ّقٔ مٝ ه٤ٔخ ػ٘ل ّوائ٢  .8

 ٓ٘زغبد أُٞٙخ اَُو٣ؼخ.

أّؼو ثبُلقو ٝالاؽزواّ ُ٘ل٢َ ػ٘ل  .9

 اهرلائ٢ ٓ٘زغبد أُٞٙخ اَُو٣ؼخ.

ل٢َ ثٖٞهح ئ٣غبث٤خ ػ٘ل أٗظو ا٠ُ ٗ. 10

 اهرلائ٢ ٓ٘زغبد أُٞٙخ اَُو٣ؼخ.

1.00 

 

1.00 

 

 

1.00 

 

 

1.00 

 

 

1.00 

 

 

1.00 

 

1.00 

 

 

1.00 

 

1.00 

 

1.00 

 

1.00 

5.00 

 

5.00 

 

 

5.00 

 

 

5.00 

 

 

5.00 

 

 

5.00 

 

5.00 

 

 

5.00 

 

5.00 

 

5.00 

 

5.00 

2.63 

 

2.42 

 

 

2.93 

 

 

2.33 

 

 

2.88 

 

 

2.75 

 

2.98 

 

 

2.89 

 

2.17 

 

2.31 

 

2.61 

0.92 

 

1.30 

 

 

1.44 

 

 

1.33 

 

 

1.42 

 

 

1.42 

 

1.38 

 

 

1.23 

 

1.26 

 

1.30 

 

1.37 

 

 Structural Equation Model ّٔٛرجJاٌتحJً١ٍاٌّساسٞ
( ٢ٛ أؽل الأٍب٤ُت أَُزقلٓخ ُِزؾون ٖٓ ٓوج٤ُٞخ أٝ ٓ٘طو٤خ ٗٔٞمط Structural model testsاُ٘ٔنعخ اُج٘بئ٤خ )

٤ٜ٘ب ػلاهبد أٝ رأص٤واد ٍجج٤خ ٣طِن ػ٤ِٜب اُ٘ٔٞمط اَُجج٢ أٝ اُج٘بئ٢، ٢ٛٝ رجلأ ٣زٖٚٔ ٓغٔٞػخ ٖٓ أُزـ٤واد ث

ٖٓ ٗٔٞمط ْٓزن ٖٓ ٗظو٣خ رؾلك ٛج٤ؼخ اُؼلاهبد ث٤ٖ ٓغٔٞػخ ٖٓ أُزـ٤واد اُز٢ رؼٌٌ ظبٛوح ٓب ٝرَزقلّ ك٢ 

أٍِٞة ئؽٖبئ٢ ٓزولّ  ٝرؼُل اُ٘ٔنعخ اُج٘بئ٤خ ر٤ٌ٘ي أٝ ّ(.2018اُؼِّٞ اُ٘ل٤َخ ٝا٤ًَُِٞخ ٝالاعزٔبػ٤خ )ػبٓو، 

٣َٔؼ ثبفزجبه اُ٘ظو٣بد ٝاُ٘ٔبمط ٝالأث٤٘خ اٌُبٓ٘خ أٝ اُزؾز٤خ ُٔلّٜٞ أٝ ُظبٛوح ٗظو٣خ ٓغوكح، ٓضَ: الارغبٛبد 

ٝاُلاكؼ٤خ ٝالاٗلؼبلاد ٝالأٖٓ ٝاُغو٣ٔخ ٝؿ٤وٛب، اُز٢ روبً ػٖ ٛو٣ن ٓغٔٞػخ ٖٓ أُوب٤٣ٌ أٝ الاٍزجبٗبد 

 ّ(.2018)ػبٓو، 

JJٌثأٟضJالأٚيJٚأتائحJاٌفش
ُٔ اُلوٝٗ ػ٠ِ ٝعٞك ػلاهخ ماد كلاُخ ئؽٖبئ٤خ ث٤ٖ  ر٘

 : اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ ٝاُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ.١ف

 : اُلٝاكغ الاعزٔبػ٤خ ٝاُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ.2ف
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اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ، ٝث٤ٖ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ر٤ْو اُ٘زبئظ ٝعزٔبػ٤خ اُؼلاهبد الاهرجب٤ٛخ ث٤ٖ ًَ ٖٓ اُلٝاكغ الا

ث٤ٖ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ٖٓ  0.01( ئ٠ُ ٝعٞك ػلاهخ اهرجب٤ٛخ كاُخ اؽٖبئ٤بً ػ٘ل أَُزٟٞ الاؽزٔب٢ُ 9ك٢ علٍٝ )

ُج٤َٜ ث٤ٜ٘ٔب: اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ، ؽ٤ش ثِـذ ه٤ْ ٓؼبَٓ الاهرجبٛ اٝ اُلٝاكغ الاعزٔبػ٤خ عٜخ ٝث٤ٖ ًَ ٖٓ

، ٝٛنٙ اُ٘ز٤غخ رزلن ٓغ ٓب رزٞهؼٚ 0.01، ػ٠ِ اُزور٤ت ٝع٤ٔؼٜب ه٤ْ كاُخ ػ٘ل أَُزٟٞ الاؽزٔب٢ُ 0.442، 0.300

J.ضب٢ٗاُٝلوٝٗ اُجؾض٤خ الأٍٝ ُا

(Jاٌّتغ١شاث3خذٚيJٓب١Jالاستباط١تJاٌعلالاثJ) 

 اٌس١ىٌٛٛخ١ت اٌذٚافع الاختّاع١ت اٌذٚافع الاستٙلاو١ت إٌضعت 

   1 الاٍزٜلا٤ًخ اُ٘يػخ

300. الاعزٔبػ٤خ اُلٝاكغ
**

 1  

442. ا٤ٌَُُٞٞع٤خ اُلٝاكغ
**

 .545
**

 1 

J

JٌثاثٔتائحJاٌفشضJاٌ
ُٔ اُلوٗ  ػ٠ِ ٝعٞك افزلاكبد ماد كلاُخ ئؽٖبئ٤خ ك٢ كهعخ رأص٤و كٝاكغ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔوأح  اُضبُش٣٘

 Structuralد ٝٓؼ٣ٞ٘خ ٗٔٞمط اُزؾ٤َِ أَُبه١( َٓبها٣10َزؼوٗ علٍٝ ) اَُؼٞك٣خ رغبٙ أُٞٙخ اَُو٣ؼخ.

Equation Model ػ٠ِ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ، ٝر٤ْو  اُلٝاكغ الاعزٔبػ٤خ ٝاُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خٖٓ  لأصو ًلا

ػ٠ِ الأهَ ٌَُ ٖٓ اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ  0.05اُ٘زبئظ ثبُغلٍٝ ئ٠ُ ٝعٞك أصو ٓؼ١ٞ٘ ػ٘ل أَُزٟٞ الاؽزٔب٢ُ 

خ، ؽ٤ش إٔ ًَ رـ٤و ك٢ اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ ثٔولاه اُٞؽلح ٣إك١ ئ٠ُ رـ٤و ك٢ اُ٘يػخ ٝاُلٝاكغ الاعزٔبػ٤

ٝؽلح ك٢ الارغبٙ أُٞعت. ٝاُز٢ رٔضِذ ك٢ اُوؿجخ ك٢ اؽزواّ ٝرول٣و اُناد ٝكوبً ُٜوّ  0.136الاٍزٜلا٤ًخ ثٔولاه 

٤ي ٝاُز٢ ٖٓ أٌُٖٔ إ رٌٕٞ ٗز٤غخ ٓبٍِٞ ٝاُز٢ رؼُل ٖٓ اُؾبعبد الأ٤ُٝخ، ثبلإٙبكخ ا٠ُ اُزلوك ٝاُوؿجخ ك٢ اُزٔ

ُِزـ٤واد اُؾب٤ُخ ك٢ أٌُِٔخ اُؼوث٤خ اَُؼٞك٣خ. ٝاُز٢ رزؼِن ثز٤ٌٖٔ ٝه٤بكح أُوأح اَُؼٞك٣خ ك٢ ػلك ٖٓ أُغبلاد، 

ٝى٣بكح اُلوٓ الاهزٖبك٣خ ثز٤ٍٞغ ٤ٓبك٣ٖ كوٓ اُؼَٔ ُٜب، ٝهكغ َٗجخ َٓبٛٔزٜب ك٢ ٓٞاهغ ٕ٘غ ا٤َُبٍبد 

ّ(. ًٔب ظٜو الاٍزٜلاى اُوٓي١، ك٘غل إٔ أُوأح 2020زٜب ثبُز٤ٔي ٝاُو٤بكح )ػٔو، الاهزٖبك٣خ كأظٜود هؿج

٘زغبد أُٞٙخ اَُو٣ؼخ لأٜٗب رؼٌٌ عبٗت ٣ؼُجو ػٖ ٣ٞٛزٜب ٝهلهرٜب ػ٠ِ ارقبم اُوواه اُن١  ُٓ اَُؼٞك٣خ رَزِٜي 

 ٗت اُٞظ٤ل٢ ُِٔ٘زظ.٣زؼِن ثوؿجزٜب ثاظٜبه ٕٞهح ٓؼ٤٘خ رؼجو ػٖ ٍٔبد فبٕخ ثٜب ر٤ٔي ّق٤ٖزٜب أًضو ٖٓ اُغب

( أًلٕ أ٤ٔٛخ اظٜبه اُزلوك ٝاُْق٤ٖخ 2012) AlHarbiٓؼظْ أكواك اُؼ٤٘خ ٖٓ ا٤َُلاد اَُؼٞك٣بد ك٢ كاهٍخ

ا٤ُٔٔيح ػٖ ٛو٣ن ٓ٘زغبد أُٞٙخ. ٝأٙبكذ اُلهاٍخ إٔ أُغزٔغ اَُؼٞك١ ٣ٜزْ ثبُٔظٜو ٤ًٍِٞخ ُج٘بء اُناد 

بد اُزغبه٣خ ػ٠ِ أٜٗب أًضو كقبٓخ ٝماد ه٤ٔخ هٓي٣خ أػ٠ِ ك٢ ٝا٣ُٜٞخ، ٝؿبُجبً ٓب ٣زْ اٍزقلاّ ٓ٘زغبد اُؼلآ

 أُغزٔغ اَُؼٞك١، ؽ٤ش رٔضَ أُٞٙخ هاثطًب ث٤ٖ أكواك أُغزٔغ ٝأكاح ُِزؼج٤و ػٖ ا٣ُٜٞخ.

 0.085ًٔب إٔ ًَ رـ٤و ك٢ اُلٝاكغ الاعزٔبػ٤خ ثٔولاه اُٞؽلح ٣إك١ ئ٠ُ رـ٤و ك٢ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ثٔولاه 

ُٔٞعت، ُْ ٣ظٜو أصو اُلٝاكغ الاعزٔبػ٤خ ثٌَْ ًج٤و ك٢ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ٝؽلح ك٢ الارغبٙ ا

ُٔؾبًبح ٝالاٗزٔبء أُزٖٚٔ ك٢ ٗظو٣خ أُٞٙخ ُـ  ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ. ثبلإٙبكخ ا٠ُ عبٗت اُوؿجخ ك٢ اُزو٤ِل ٝاُ

Georg Simmel ،ٝػ٠ِ اُوؿْ ٖٓ إٔ أٌُِٔخ اُؼوث٤خ ، ٝمُي هثٔب ٣ؼيٝ ُوؿجخ أُوأح اَُؼٞك٣خ ٍٝؼ٤ٜب ُِز٤ٔي

ّٜلد رـ٤وًا  -لا ٤ٍٔب آهاء اُجلاك ؽٍٞ أكٝاه ٌٝٓبٗخ أُوأح  -اَُؼٞك٣خ ثِل ٣ٜزْ ثبُؼوف ٝاُزوب٤ُل، ئلا إٔ صوبكزٜب 

ًج٤وًا ػ٠ِ ٓلٟ اُؼوٞك اُؼل٣لح أُب٤ٙخ. ٝأصود ٛنٙ اُزـ٤واد ػ٠ِ ث٘بء ا٣ُٜٞخ ػٖ ٛو٣ن أُِجٌ ٝٓ٘زغبد 

ٕ ا٣ُٜٞخ ٤َُذ صبثزخ، ثَ ٣زْ ث٘بؤٛب ٝئػبكح ث٘بئٜب ث٘بء ػ٠ِ اُؾوبئن أُز٘ٞػخ اُز٢ ٗٞاعٜٜب أُٞٙخ فٖٕٞب ٝأ

(. ٝأًلد اُلهاٍخ إٔ صوبكخ أٌُِٔخ اُؼوث٤خ اَُؼٞك٣خ رغٔغ ث٤ٖ Tawfiq & Ogle, 2013ك٢ ؽ٤بر٘ب ا٤ٓٞ٤ُخ )

الأٓو اُن١ أكٟ ثبَُ٘بء اَُؼٞك٣بد  اُؼبكاد ٝاُزوب٤ُل ٝث٤ٖ اُزـ٤واد اُؾل٣ضخ اُز٢ ُٝلد ٓغ اُزولّ الاهزٖبك١،

لارقبم هواهاد رزؼِن ثبُٖٞهح اُز٢ ٣وؿجٖ ثاظٜبهٛب ػٖ ٛو٣ن ٓ٘زغبد أُٞٙخ ٖٓ فلاٍ اُزلبٝٗ ػ٠ِ 

 (.Tawfiq & Ogle, 2013اُؼل٣ل ٖٓ اُزأص٤واد اُزو٤ِل٣خ ٝاُؾل٣ضخ أُٞعٞكح ك٢ ؽ٤برٜٖ ا٤ٓٞ٤ُخ )

J

J
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 *** 3.768 036. 136. ٗيػخ اٍزٜلا٤ًخ ---> كٝاكغ ٤ٌٍُٞٞع٤خ

 018. 2.358 036. 085. ٗيػخ اٍزٜلا٤ًخ ---> كٝاكغ اعزٔبػ٤خ

J

JٌشابعٔتائحJاٌفشضJا
اٌَُٖ( ػ٠ِ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ  -اُزؼ٤ِْ-اَُٖ -ٝعٞك رأص٤و ُِؼٞآَ اُل٣ٔٞؿواك٤خ )اُلفَ  اُواثغ٣زٞهغ اُلوٗ 

ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ، ٝلافزجبه ٛنا اُلوٗ رْ ػَٔ رؾ٤َِ َٓبه١ ُِؼلاهخ ث٤ٖ أُزـ٤واد 

 .(4ك٢ ٌَّ ) اُل٣ٔٞؿواك٤خ ٝاُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ًٔب

 

J

J

J

J

J

J

J

J

J

J

J

(Jً5شى) الاستٙلاو١تJٚإٌضعتJاٌذ٠ّٛغشاف١تJاٌّتغ١شاثJٓب١JٌٍعلالتJِٞساسJًتح١ٍJ

 

( ئ٠ُ إٔ ٓزـ٤و١ اٌَُٖ ٝاُلفَ لا ٣إصوإ ػ٠ِ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ، ؽ٤ش ثِـذ ه٤ْ 11ٝر٤ْو اُ٘زبئظ ثغلٍٝ )

، ٝٛنٙ اُ٘ز٤غخ رقبُق ٓب 0.05َٔزٟٞ الاؽزٔب٢ُ ، ٢ٛٝ ه٤ْ ؿ٤و كاُخ اؽٖبئ٤بً ػ٘ل ا0.003ُ، 0.010رأص٤وٛٔب 

ٝهثٔب ٣ؼٞك اَُجت ُغبئؾخ ًٞهٝٗب ؽ٤ش ًبٗذ اُزغبهح الإٌُزو٤ٗٝخ ٢ٛ اَُبئلح  .اُواثغ ٣زٞهؼٚ اُلوٗ اُجؾض٢

، ٝهل ثنٍ رغبه اُزغيئخ اٌُض٤و ٖٓ اُغٜل ك٢ ث٘بء ٓزبعوْٛ ػ٠ِ الإٗزوٗذ ٝرؾ٤َٜ٘ب COVID-19فلاٍ عبئؾخ 

ثؼ٘ ٕـبه رغبه اُزغيئخ اُن٣ٖ ُْ ٣ل٣وٝا ٓزبعو ػجو الإٗزوٗذ هجَ الإؿلام ٛٞهٝا ؽِٞلًا  ٝاُزو٣ٝظ ُٜب. ؽز٠

ٓإهزخ ُج٤غ ٓ٘زغبرْٜ ػجو الإٗزوٗذ، ػ٠ِ ٍج٤َ أُضبٍ، ػٖ ٛو٣ن ْٗو أُ٘زغبد ػ٠ِ ٓٞاهغ اُزٞإَ الاعزٔبػ٢ 

ػ٠ِ الإٗزوٗذ ٝثلأٝا  ٝرول٣ْ فلٓبد اٍزلاّ أُ٘زغبد أٝ ر٤ِٕٜٞب، هلٓذ ثؼ٘ أُزبعو فٖٞٓبد ُو٘ٞارْٜ

 ؽٔلاد رو٣ٝغ٤خ ػ٠ِ ٍٝبئَ اُزٞإَ الاعزٔبػ٢.

ٞعل رأص٤و َُِٔزٟٞ اُزؼ٢ٔ٤ِ ػ٠ِ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ، ؽ٤ش إٔ ًَ رـ٤و ك٢ أَُزٟٞ اُزؼ٢ٔ٤ِ ثٔولاه ٣ث٤٘ٔب 

إ٣ل ٓب ٝؽلح ك٢ الارغبٙ أُٞعت ٠ٛٝ ٗز٤غخ ر 0.154اُٞؽلح ٣إك١ ئ٠ُ اُزـ٤و ك٢ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ثٔولاه 

( ؽ٤ش لا ٣ٞعل كوٝم 2008)اُلثبؽ . ٝرقزِق ٛنٙ اُ٘زبئظ ٓغ ٓب رِٕٞذ ُٚ كهاٍخ اُواثغ٣زٞهؼٚ اُلوٗ اُجؾض٢ 

ًٔب ر٤ْو اُ٘زبئظ ئ٠ُ ٝعٞك رأص٤و ُٔزـ٤و . ماد كلاُخ اؽٖبئ٤خ ث٤ٖ أُإَٛ اُزؼ٢ٔ٤ِ ٝاَُِٞى الاٍزٜلا٢ً ُِٔلاثٌ

ولاه اُٞؽلح ك٢ اَُٖ ٣إك١ ا٠ُ اُزـ٤و ك٢ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ًَ رـ٤و ثٔ ئٕاَُٖ ػ٠ِ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ؽ٤ش 

ٖٓ ؽ٤ش ٝعٞك  اُواثغٝؽلح ك٢ لارغبٙ اَُبُت، ٝٛنٙ اُ٘ز٤غخ رإ٣ل ٓب ٣زٞهؼٚ اُلوٗ اُجؾض٢  0.315ثٔولاه 

ٝعلد إٔ  ( ؽ٤ش2016) اُط٤تاُؼلاهخ ث٤٘ٔب رقبُلٚ ٖٓ ؽ٤ش الارغبٙ. ٝرزلن ٛنٙ اُ٘زبئظ ٓغ ٓب رِٕٞذ ُٚ كهاٍخ 

إٔ ٝ ،كوٝم ماد كلاُخ اؽٖبئ٤خ ث٤ٖ أَُز٤ٌِٜٖ م١ٝ اُلئبد اُؼٔو٣خ أُقزِلخ ٖٓ ؽ٤ش ٤ٗزْٜ اُْوائ٤خ٘بى ٛ

 ٍ٘خ " ُل٣ْٜ أػ٠ِ ٤ٗخ ّوائ٤خ ٓوبهٗخ ثـ٤وْٛ. 65أَُز٤ٌِٜٖ ٖٓ اُلئخ اُؼٔو٣خ " أًضو ٖٓ 
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 238. 1.180- 008. 010.- اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ---> اٌَُٖ

 *** 3.654 042. 154. اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ---> أَُزٟٞ اُزؼ٢ٔ٤ِ

 *** 6.989- 045. 315.- اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ---> اَُٖ

 922. 097. 033. 003. اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ---> اُلفَ

J

Jالاستٕتاخاث
رِؼت اُلٝاكغ ا٤ٌَُُٞٞع٤خ كٝهاً ًج٤واً ك٢ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اَُو٣ؼخ ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ، رِزٜب  -1

 خ، ٝثبُزب٢ُ رٔذ الإعبثخ ػ٠ِ اُزَبؤٍ الأٍٝ ٝاُضب٢ٗ.عزٔبػ٤اُلٝاكغ الا

ٚؼ إ ٌَُ ٖٓ ٗظو٣خ ٛوّ ٓبٍِٞ ُِؾبعبد ٝٗظو٣خ الاٍزٜلاى اُوٓي١ أصواً ًج٤واً ك٢ اُلٝاكغ أر -2

 ا٤ٌَُُٞٞع٤خ أُزؼِوخ ثبُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ.

ًبٕ ُٔزـ٤و اَُٖ ٝأَُزٟٞ اُزؼ٢ٔ٤ِ الأصو اٌُج٤و ٖٓ ث٤ٖ أُزـ٤واد اُل٣ٔٞؿواك٤خ ػ٠ِ اُ٘يػخ  -3

 َو٣ؼخ ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ.الاٍزٜلا٤ًخ ُِٔٞٙخ اُ

Jاٌتٛص١اث
اعواء كهاٍبد ٗٞػ٤خ ٝٓوبثلاد ُلْٜ أػٔن ٤ًَُِٞبد أَُزِٜي ٝرأص٤و اُزـ٤واد اُؾل٣ضخ ثبٌُِٔٔخ اُؼوث٤خ  -1

 اَُؼٞك٣خ ػ٠ِ ٜٗٔ اٍزٜلاى الاى٣بء ٌٝٓٔلارٜب.

َؼٞك٣بد اعواء كهاٍبد ٗٞػ٤خ ُو٤بً أصو ٓٞاهغ اُزٞإَ الاعزٔبػ٢ ػ٠ِ ٍِٞى اٍزٜلاى اَُ٘بء اُ -2

 ُلأى٣بء ٌٝٓٔلارٜب.

كهاٍخ الاٍزٜلاى الافلاه٢ ٝأُٞٙخ أَُزلآخ ٝٓلٟ ٝػ٢ أَُز٤ٌِٜٖ ثٜب ٝٓلٟ رأص٤و مُي ك٢ ًٍِْٜٞ  -3

 اُْوائ٢.

الاٍزلبكح ٖٓ ٗٔٞمط اُو٤بً اُز٢ ٛٞهرٚ اُجبؽضخ ٝافزجود صجبرٚ لأعواء كهاٍبد رزؼِن ثٜ٘ٔ ٍِٝٞى  -4

 َ كئخ اُوعبٍ ٝكئخ أُواٛو٤ٖ.الاٍزٜلاى ػ٠ِ ػ٤٘بد افوٟ ٖٓ أُغزٔغ ٓض

J

 شاخعJاٌّ
( اُؼٞآَ أُإصوح ػ٠ِ اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ػ٘ل أَُزِٜي اُؼواه٢ كهاٍخ رؾ٤ِ٤ِخ ٥هاء 2013اثوا٤ْٛ، ػ، ٕ ) .1

 .72-56، 23، 8ػ٤٘خ ٖٓ اُيثبئٖ ثبٍزقلاّ اٍِٞة اُزؾ٤َِ اُؼب٢ِٓ، ٓغِخ كهاٍبد ٓؾبٍج٤خ ٝٓب٤ُخ، 

اُؼُٞٔخ ٝصوبكخ الاٍزٜلاى كهاٍخ ٤ٓلا٤ٗخ ك٢ هو٣خ ٖٓو٣خ، ٓغِخ ٤ًِخ ا٥كاة، (. 2000اُقٞاعخ، ّ. ١. ُ. ) .2

 .43- 1، ٤ًِ13ٓخ ا٥كاة، ع  -عبٓؼخ ٛ٘طب 

(. اُؼٞآَ أُإصوح ػ٠ِ اَُِٞى الاٍزٜلا٢ً ُْواء أُلاثٌ ُلٟ أُوأح اَُؼٞك٣خ، ٓغِخ 2008اُلثبؽ، ّ. ع. ) .3

 .322-305(، 2)20كهاٍبد ٝثؾٞس عبٓؼخ ؽِٞإ ّ  -ػِّٞ ٝكٕ٘ٞ 

(. اُْواء اُوٜو١ ٝػلاهزٚ ثزول٣و اُناد ُلٟ ػ٤٘خ ٖٓ ٛلاة اُغبٓؼخ، ٓغِخ 2016ا٤َُل، ً. ه. ا. ) .4

 .36-1(، 1) 15اُلهاٍبد اُؼوث٤خ، هاثطخ الافٖبئ٤٤ٖ اُ٘ل٤٤َٖ أُٖو٣خ، 

٤خ اُزوث٤خ، ٗظو٣برٜب، ٓغِخ ًِ-ٝظبئلٜب -اٗٞاػٜب -أ٤ٔٛزٜب -(. اُلٝاكغ: رؼو٣لٜب 2016اُط٣َٞ، ػ. ٓ. ً. ) .5

 .16-1(، 106)٤ًِ27خ اُزوث٤خ، -عبٓؼخ ثٜ٘ب 

(. أصو اَُٖ َٝٓز١ٞ اُزؼ٤ِْ ػ٠ِ ٤ٗخ أَُزِٜي اُْوائ٤خ ُلٟ َٓزوج٢ِ فلٓخ هٍبئَ 2016اُط٤ت، ١. ّ. ع. ) .6

٤ًِخ اُزغبهح  -أُؾٍٔٞ الإػلا٤ٗخ اُو٤ٖوح، أُغِخ اُؼ٤ِٔخ ُِلهاٍبد اُزغبه٣خ ٝاُج٤ئ٤خ، عبٓؼخ ه٘بح ا٣ٌَُٞ 

 .510-485، 7ٍٔبػ٤ِ٤خ، ثبلإ

(. ٍِٞى أَُزِٜي، اُغبٓؼخ الاكزوا٤ٙخ اَُٞه٣خ، ٓإٍَخ أُْبع 2020أُغ٢٘، ها٤ٗخ & ػٔبه، ٗو٣ٔبٕ. ) .7

 الإثلاػ٢، اُغٜٔٞه٣خ اُؼوث٤خ اَُٞه٣خ.
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(. ٓؾبٙواد ك٢ ٍِٞى أَُزِٜي، ٝىاهح اُزؼ٤ِْ اُؼب٢ُ ٝاُجؾش اُؼ٢ِٔ، ٤ًِخ اُؼِّٞ ٤ٕٗٞ2017خ، ّزٞإ. ) .8

 بك٣خ ٝاُزغبه٣خ ٝػِّٞ اُز٤٤َو، عبٓؼخ ٓؾٔل اُٖل٣ن ثٖ ٣ؾ٢٤.الاهزٖ

(. اُزٞاكن اُ٘ل٢َ ٝػلاهزٚ ثلاكؼ٤خ ٓٔبهٍخ اُزوث٤خ اُجل٤ٗخ ٝاُو٣ب٤ٙخ )هٍبُخ ٓبعَز٤و( هَْ 2017ػبكٍ، ة. ) .9

 رؼِْ ؽو٢ً، عبٓؼخ ٓؾٔل ث٤ٙٞبف، ٝىاهح اُزؼ٤ِْ اُؼب٢ُ ٝاُجؾش اُؼ٢ِٔ، ا٤َُِٔخ.-اُزوث٤خ اُجل٤ٗخ

(. ٗٔنعخ أُؼبكُخ اُج٘بئ٤خ ُِؼِّٞ اُ٘ل٤َخ ٝالاعزٔبػ٤خ الأٌٍ ٝاُزطج٤وبد 2018جل اُ٘بٕو ا٤َُل. )ػبٓو، ػ .10

 ٝاُوٚب٣ب، كاه عبٓؼخ ٗب٣ق ُِْ٘و، اُو٣بٗ.

(. ٓظبٛو ٝأٍجبة اُ٘يػخ الاٍزٜلا٤ًخ ػ٘ل اُلزبح اُغبٓؼ٤خ اَُؼٞك٣خ: كهاٍخ ػ٠ِ 2018ؼز٤ج٢، ٛـ. ه. )اُ .11

َب٤ٗخ ثغبٓؼخ أُِي ٍؼٞك، ٓغِخ عبٓؼخ اُل٤ّٞ ُِؼِّٞ اُزوث٣ٞخ ٝاُ٘ل٤َخ، عبٓؼخ اُل٤ّٞ ػ٤٘خ ٖٓ ٛبُجبد ا٤ٌُِبد الإٗ

 .166– 143(، 9) ٤ًِ1خ اُزوث٤خ، -

(. اُز٤ٌٖٔ الاهزٖبك١ ُِٔوأح اَُؼٞك٣خ: الأثؼبك ٝأُؼٞهبد، ٓغِخ عبٓؼخ أّ اُووٟ 2020ػٔو، أ. ّ. ) .12

 .2،  12ُِؼِّٞ الاعزٔبػ٤خ، عبٓؼخ أّ اُووٟ، 

(. اُز٣َٞن اُغيء 2002ك٤ِ٤ت & ٍٞٗلهى، عٕٞ & أهَٓزوٝٗؾ، ؿبه١ & ثٞٗؾ، ك٤و٤ٌٗٝب. ) ًٞرِو، .13

أُؼِٞٓبد )روعٔخ: ٓبىٕ ٗلبع( ْٓ٘ٞهاد كاه ػلاء اُل٣ٖ، ٍٞه٣خ، كْٓن،  -الأٍٞام اُج٤ئخ -اُضب٢ٗ: اَُِٞى

417. 
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