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 لخصالو

ترؽقٕقً رَاظاا بثٕاًا و َكلات لرُاظايي دآ عاي  بثٕاً لاه َ اا    علّ اخرلاف ذىُعاذًٔمراز الرصمٕم الإعلاوٓ     

عالا  المرىُعاح  اأًلاح الاور اارو لاااا وعاي المصاامم ٔظالاّ الاّ ذُلٕاام عىاةاً مااعلٕح للرل اح ذلاماا  علاّ وقاا  الا

 َالرا شً الملالُلاخ َالأدعار َالرُظٍاخ له طًف إلّ آخً له خلال عملٕاح ذ اعلٕاح َتؽًباح لظارمًج دآ الرا شًٕ

الملالُلااخ َالادعاار َذؽقٕال الصالح تإه َداعلٕرٍا دٓ الاذصال َالرُاة  للاًو َإقالح ل اربح دٓ  وعلّ المرلقٓ

ذىظإم دااا ٓ  دآأطًاف عملٕح الاذصال و لاا دالثىٕاح الرصامٕمٕح للاعالان الملااةاً ٌآ ذًظماح الأدعاار العٕايج 

ًٔاعٓ دًٕ المصمم ضًَرج الرىا ل َالرعال  تٕه ال عال المرىُعح الملرل اح لاه واؼٕاح و َعلاقرٍاا ت عاًج ذرصام 

دعان لإتايا  المصامم  َرا  دآ تلاُرج دعاًج الاعالان اعرماا ا   وم الإعلان له واؼٕح اخًِتالؽياشح دٓ دااء ذصمٕ

ليَر الُ ا   َالإلعاوااخ الرقىٕاح المراؼاح دآ ذى ٕاا المؽراُِ الثصاًْ لل عاًج الرصامٕمٕح للاعالان تماا  ًعلّ َعٕ

مؤ ظااخ الإعلاوٕاح َالمصامم لاه ٔرُادل َالٍيف الً ٕس لىًو  دالإعلان ٌُ اترعاار كَ قٕماح دىٕاح لمٕابج ذثرلآ ال

 .للااةً خلالً اقىا  المرلقٓ ت عًج  الً الح الاعلاوٕحو له خلال ذُلٕم عىاةً معلٕح لرىُعح دٓ وظل تصًْ

 

JoالوفتاحُتJالملااةً و الاعلانذصمٕم الاعلانو الرىُ  ال علٓالكلواث. 
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ABSTRACT 

    Advertising design is characterized by its various variations in achieving great 

popularity, due to its presence in a large number of diverse and rapidly spreading 

media, so we find the designer seeks to employ various formal elements that work to 

transfer information, ideas and trends from one party to another through an interactive 

process and a continuous movement in influence and influence On the receiver, and its 

effectiveness in communicating and communicating with him, establishing a 

participation in information and ideas and achieving the link between the parties to the 

communication process, so the design structure of the contemporary advertisement is 

the translation of good ideas into a space organization in which the designer takes into 

account the need for consistency and integration between the various different forms 

on the one hand, And its relationship to a modern idea in the advertising design space, 

on the other hand, the designer’s creativity played a role in crystallizing the idea of 

advertising based on his awareness of the role of the means and technical capabilities 

available in implementing the visual content of the advertising design idea in 

accordance with its main goal. Advertising is an innovation with a distinct artistic 

value that institutions seek The advertisement and the designer through it convince the 

recipient of the idea of the advertising message, by employing various formal elements 

in a contemporary visual format. 

 

Keywords: formal diversity, advertising design, contemporary advertising. 
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JoJالبحثJهشكلتJ

الملالُلاخ لأدًا   دٓ وق ٌالح بُوٍا َ ٕلح اذصالٕح و كاخ ذ شًٕ داع  َلثامً تملرلم ذىُعاذٍاذلاي الاعلاواخ     

 المعرمع تملرلم لعُواذً َأطٕادً .

ذُعٕاح اداًا  المعرماع َذقائم  َذظٍم دآ المؤشًج دٓ ال ً  َالمعرمع رصالٕمله تٕه أوُا  الالملااةً َالاعلاواخ 

راامىً ا ٔالاّ أصاال دعاًج لؽاي ج َلاؤشًج دآ الاى س تماتمؽراُاي اللااا   ٍٔايفَالليلاخ َالمىادع المرلااي ج لٍام و 

 اشً  لالٓ دآ إٔاااغ ال عاًج الرصامٕمٕحو َلما بان الرىُ  ال علٓ لً له عىاةً معلٕح لرىُعح دااءي الرصمٕمٓ

لرُظٕاً ٍٔاا المصامم  ًٔذو لىا اثحرؤٔا ذصمٕمٕح الياخلح دٓ الثىاء الرصمٕمٓ َدل  َوق  الملااوٓ المطلُتح لللاىاةً

و َلاا  لً االح الاعالانللاه اظا  إؼاياز ذ اعا  أعااتٓ رلقآو َالم ذ شًٕ لثامً علاّتلٕح ذؽقٕل علاوٕح الإ رًر ال

لأشااً الرطااُر الرقىاآ داآ الثًلعٕاااخ الرصاامٕمٕح لااه  َر داعاا  بااان الاوطاالام داآ ذؽقٕاال تىٕااح ذصاامٕمٕح اعلاوٕااح 

 لرىُعح تمؽرُاٌا ال علٓو ذقي  رؤٔا دعًٔح ذرصم تالؽياشح َالملااةًج.

 . الثؽس تالرظاؤل الاذَٓاوطلاقا له ذقي  ٔمعه ذؽئي ل علح  

  ؟ للااةًج اعلان  ا  دٓ ذؽقٕل دعًج ذصمٕمالأ ولللاىاةً الرىُ  ال علٓعلّ عرما  ٔعُن الا_ ٌ  

oJالبحثJأهوُتJ

 ذعمه اٌمٕح الثؽس دٓ بُوً : 

 ٔظٍم دٓ اغىاء َذطًُٔ الثىاء ال علٓ لرصالٕم الاعلاواخ اللاًاقٕح. 1

 اخ اللالاقح دٓ ذصمٕم الاعلاواخ.ٔظٍم دٓ خيلح اللااللٕه دٓ المؤ ظاخ ك 2

 ٔظٍم دٓ ادا ج اليار ٕه دٓ الؽق  الرصمٕمٓ َالمصممٕه ت ع  خاص. 3

oJالبحثJهذفJ

 ٍٔيف الثؽس الّ : 

 . _ ذلاًف الرىُ  ال علٓ دٓ ذصمٕم الاعلان الملااةً

oJالبحثJحذودJ

 . لملااةًن االؽي المُضُعٓ : ٔرؽي  الثؽس تيرا ح الرىُ  ال علٓ َ َري دٓ ذصمٕم الاعلا 1

 الؽي المعاوٓ : الاعلاواخ الرعارٔح المرُادًج علّ مثعح الأورًود . 2

 2021الؽي البلاوٓ : اللاا   3

oJالوفتاحُتJالكلواثJ

 علاىJ،JالوعاصرالتنىعJالشكلJJ،JٍالتصوُنJ،Jالا
 

oJٌالنظرJالاطارJ

3- JهفهىمJالاعلاىJتصوُنJٍفJالشكلoJ

طلال علٕاً ت واً لا ٔ  دا ن لام ٔعاه للاًَداا  ال علٓ الملاًدٓو الرىظٕمالرصمٕم دٓ تىٕح ان ٔرامه ال ع   له المٍم    

 إ راباً ب آء للاإه الااْ ٔمعاهتال اع   سلاىٓ ؼًدٕا أوىا لا وظرطٕع رؤٔح أْ مع  و ت  أوً لٕٔلا  ٌَاا ومع  لً

 َل ٍُ  .

 َٔمعاه ذؽئاي طثٕلاآال ظاُ يدلاً َ والمرىا ال لاع و ظاً َالقاتا  لالا را  الرعأُه ذرلاا أظاباءيدلا تي لل اع  أن   

)))الاظباء غًٕ المرًاتطح ذللل ذعُٔىا اةلاة له ؼٕس الا را  الؽظٓ (( دـــ وَؼيذً
1

ف َلقثاُل  ًّ (و ترىظٕم للا

 قث  المرلقٓو لاا له 

 الرىظٕم ال علٓ العٕي )ٌُ الاْ ٔعظي الالعاواخ الثىا ٕح المصالٕح للامعال المرىُعح الرٓ وًاٌا دٓ اللام  الرصمٕمٓد

)(
2
عملٕاح َلاه خالال الًؤٔاح ال ىٕاح  للرصمٕم الاْ ٔ ظارىي علٕاً دآ وقا  ال عاًج المظًٍ المً ٓ ٔ لايّ ال ع  لاا دو  (

ذمراااز صاُر تصأًح ععاس اماعال تاللااالم اللاارظٓ الاّ للاطٕاااخ ظمالٕاح ذاؤ ْ  المرلقااج لاهذؽُٔا  الاوطثاعااخ 

 .تالؽياشح

                                                 
1

و 1987ذً/  لاا  عثي علٓ لٍيْ و تليا و  ار ال ؤَن اللاالحو للامارج و رَتًخ  دىرُرْو الرلاقٕي َالرىاقض دٓ ا - 

 253ص
2
 .154و ص2001لؽظه لؽمي عطٕحو وقي ال ىُن له العلا ٕعٕح الّ عصً لا تلاي الؽياشحو القاًٌجو  - 
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ی ا اارًاذٕعٕرً تمااا ٔىا ااة  اإاقً الثصااًْ ال ااعلٓ َؼظااة دٕصااثػ الاعاالان  داآ ذعلٕااً الثصااًْ تىٕااح ذلارمااي علاا

االرلطٕط الاٌىٓ ل عًذًو درًذثط تىٕراً تُلٕ راً الأ اا  الرآ  ذؽقال إذاؼاح الرُاةا   اخا  المعرملاااخو َأن تإه 

تىٕرً الثصًٔح َالُلٕ ح علاقح ذثلإحو إك ذرؽيّ   ماخ عىاةًي اال اعلٕح ؼظاة الأغاًال الرُاةالٕح لإ ارلامالاذٍا 

ٓ ال اا ال و تا  ٌاُ اخرٕاار لؽعاُ  لاه ظٍاح علالاخرٕاار ال ا الات   ذؽقٕقٍا. َلٕس المقصاُ  تالاخرٕاارو كََ ا

 ). تئلعاواخ ال عًٔح للاعلان َؼاظرً الُلٕ ٕح دٓ الر شًٕ ال اع 
3
) 

 

2- JٍفJالوؤثرةJالشكلٍالعىاهلJالتنىعJتصوُنلJJالاعلاىJoJ

ٌَٓ خارظاح عاه ذؤشً دٓ ذعُٔه تىٕرً َععس دعًذً الرصمٕمٕح وَالرٓ تيَرٌا له اللاُال   اللائئراشً الرصمٕم ت

و )دٍىااا  لعمُعااح لااه اللاُالاا  الثىاااء الرصاامٕمٓ كاذااً و َالٍاايف لااه َراء كلاات ؼاظااح اوظاااوٕح َاظرماعٕااح للإىااح

المااؤشًج داآ داعلٕااح ذُلٕاام اللاىاةااً ال ااعلٕح داآ الرصاامٕم الإعلاواآو لىٍااا اللاُالاا  اللاةااح تااالالربا  تااالقُاوٕه 

وظمحو بالت تاللاُال  الاوظاوٕح له ؼٕس الاذعاي ال عاًْ َاللااط اح َالؽاب  َتلااض الالاُر الثٕاجٕاح الاظرماعٕاح َالأ

له ذقالٕي َعا اخ َقٕم َأوظمح )
4
) 

JJJ َتؽظة الًؤِ ال عًٔح للأعلان  َالرٓ ذلإي ذؽئيي تما ٔرُادل َذُظٍٍا الرٓ ذ  ع  أ  س ٔ ظرىَي علٍٕا دٓ ذعُٔه

) لّ َدل إعرثاراخ ٌٓ علّ الىؽُ اٖذٓ :تىٕرً ال علٕح ع
5
) 

 ل ٍُ  ٔر  س عثً الصُر َالامعال الثصًٔح للاعلان. -

 إوً لرص  تمظار ذ اعلٓ كْ أشً علّ الطًف الاخً)المرلقٓ(. -

J3Jٔقرًن تُضلإح ذُاةلٕح للإىحو لىيرظح ضمه أَضا   ُ ُٕلُظٕح لؽي ج -

ًٔا  َتىااء للصُةاا  ََ إلح ذُاةالٕحو لاه خالال الرلاالا  لاع وصاا  تصاَدالاعلان الملااةً تلَايّي و ااطا  إوظااوٕا  

 .رؤٔرً ال عًٔح َعىاةًي الثصًٔح المؽققح لثىٕرً اللاالح ترؽئي تىا ً ال عًْ َآلٕاذً عثً ذُلٕم ألص  لل ع 

َإن لمٕباخ الىص العًادٕعٓ الملااةً ذقُ  علّ خصا ص ظمالٕح َأ لُتٕحو َتظماخ لر ً ج ذمىؽاً خصُةإح 

)و ٌَٓ: 
6
 ) 

َذرؽًر له قُٕ ٌاو لأن ٌيدٍا  عىاةًي ال علٕح ذلرلم عه اللاىاةً الملإارٔح الىمطٕحو لأوٍا ذرعاَز ؼيَ ٌا -1

 اشارج الاو لاال عىي المرلقٓ.

 ٔرمظت الاعلان الملااةً ترؽقٕل َ ا   ذلاثًٕٔح ظئيج ذرظالّ علّ الاعلاواخ اللاا ٔح الى لإح . -2

 يج ت  ذى رػ علّ ذلاي  له الر َٔلاخ َاليلالاخ.لا ذؽٕ  عىاةًي ال علٕح إلّ  لالح َاؼ -3

دالرصمٕم الاعلاوٓ الملااةً ٌُ  لظلح له الملاطٕاخ ال عًٔاح َتىااء ماعلٓ ظماالٓ لاه ذًابٕاة َ لالاخ إٔؽا ٕاحو 

کصٕ ح دٓ إو راؼٍا اليلالٓ الم علح لطاقرً الأؽا ٕاح و ذىرٍآ ت اع  بلآ إلاّ ذُظٕاً َذ بٕاي وؽاُ ٌايف للاإه ٔعاُن 

ذعُن تاذثا  طًا ل ا لُتٕح ٔؽعمٍا لىطل ا ريلالٓ َاؼرمالاخ الر شًٕ علّ المرلقٓ غأرً الً ٕظحو َالرٓ الإقىا  َ

 ذ َٔلٕح لرلاي ج َت معال لؤشًج َداعلح ل ًَطح تقٕم شقادٕح اظرماعٕح .

J

.3JللإعلاىJالتصوُوُتJالفكرةJوتحمُكJٍالشكلJالتنىعJ

رصمٕمٕح المرلاي جو مٍي ذؽُلا  للؽُلا  دٓ وماط لااالٕىً ال عًٔاح ذصمٕم الاعلان م وً مان غًٕي له الرىُعاخ ال

َأ الٕثً الرصمٕمٕح َخصا صً ال علٕحو تيءا  له لظرُِ الأدعار َاورٍاء عىي لظارُِ ةإاغرً ال ىٕاح الرصامٕمٕحو 

 تُة ً عملا  دعًٔا  َظمالٕح ٔظلاّ الّ ذؽقٕل الٍيف المطلُب لىً.

                                                 
3
المرؽيج و تًَٕخ و  ار العراب العئي 1عثي الٍا ْ ته لادً ال ًٍْ و ا رًاذٕعٕاخ اللطاب لقارتح للُٔح ذياَلٕح و ط - 

 .67وص 2004و 
4
 .80وص2000العُٕ ٓ و لؽمي وظمٕ  ظا  الله والا ارج علم َذطثٕل و ار المظًٕج للى ً َالرُزٔع و عمان و - 
5
و مًبح الى ً َالرُزتع الميار و اليار الثٕااء 1الٕىح اليًٌْو الؽعاض َتىاء اللطاب دٓ ضُء الثلاغح العئيجو ط- 

 .95و ص2011و
6
و ار غٕياء للى ً َالرُزٔع و 1الللٕ  و ذقُٔ  الىص :ذ عٕت ل  ًاخ الىصُص ال لأًح َالظً ٔح َالىقئح وط  مًٕ- 

 .17وص2016عمانو 
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  تالقُاعي الرٓ ذمٕبّ عىاةًي ال علٕح الرآ ذىارظم  اخا  الممار اح الىظالٕاحو دالإعلان لىظُلح معلٕح دعًٔحو ٔرؽيّ 

َذظاامػ ترعاأُه لُاضااع َذُزٔلاٍاااو َذؽاايّ  أوماااط ذ ااعٕلٍا  )
7

تاايَر  حتصاأً تُةاا ٍا امااعال درقااُ  اللاىاةااً(و 

ًْ و دالاماعال َالرًابٕاة الراّ ٔلرارٌاا المصامم ذلاعاس لُقام ذعااي ؼايز دعاال عاًجظًٌُْ َداع  دآ ذؽقٕال 

لؽاي  لاه ظٍااح َذااع كلات الؽاايز دآ وظاال ذصاُرِ و ٔاؤشً داآ ذؽئاي المُقاام الااْ ٔرلااي المرلقااّ ذعااي كلاات 

 الؽيز.

قاي َو  pepsi)( الاْ ٔمص  اعلان لمىارط غااا ٓ للااًَف َٔلقاّ رَاض دآ للرلام  َل اللااالم) 1بما دٓ ال ع  ) 

ذىُعد تإه ةاُر َر اُ  َوصاُص براتٕاح   لاّ المصمم لإعطاء طاتع ذُاةلٓ َذياَلٓ لللاىاةً ال علٕح الرٓ

 رتاط الاماعال تماا ذؽملاً لاه ذىاُ  لاع ال عاًج َاللاةاحالرقصي دٓ المُل ح دٓ ذصمٕم الاعلانو  اعي علّ كلت 

 ابيٌا الىص العراتٓو َامعال  رأ  الظىح(اعٕا  ) تؽيز عالمٓ ٌُ

                                                 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(J3الشكل)J

J

 لإي المٕلا . اللاةح تالاؼر ال ت عًج الالالُاض ا    الرصمٕم َالرٓ قارب معلٍا لع مع  

)تالمثا ْء اٖذٕح :ًٔذثط ذؽقٕل ال عًج الاعلاوٕح إن  لاا ٔمعه القُل
8
) 

 الإذظام: ٌَُ الرىظٕم ال علٓ لللاىاةً الثصًٔح. 1

 ًج لع االامعال الثصًٔح. الرًاتط: ٌَٓ الطًٔقح الرٓ ٔرم تٍا رتط ال ع2

 القصئح: إك إنِ الاعلان ٌُ عم  دىٓ للططو الٍيف لىً ذؽقٕل غأح تلإىٍا . 3

 الرىاص: كلت أن الرصالٕم الاعلاوٕح  الظاتقح ذ ع  خثًج ٔ ظرىي الٍٕا دٓ ذعُٔه ادعار اعلاواخ ت معال ظئيج4

 ًٕ علّ للالُلاخ اخثارٔح .الاخثارٔح : إن ب  اعلان ٔعة أن ذ رم  الامعال المُل ً د5

 المقثُلٕح : أْ ليِ ا رعاتح المرلقٓ للأعلان  َقثُلً ت عًذً .6

لاا ٔقُ  المصمم عىي طًغ ال عًج الاعلاوٕح ضمه تىاء معلٓ تصًْ تا رليا   ٕاقٕه دعًٔان ٔللاثاان  َرا  أ اا  

لرؽقٕل الٍيف له الاعلانو ٌما : )
9
) 

                                                 
7
لُلاْ علّ تُخاذم و لصطلؽاخ الىقي اللاًتٓ الظٕماءَْ الإمعالٕح َالأةُل َالالريا و لى ُراخ اذؽا  العراب  -  

 .255وص 2005اللاًبو  ل ل و 
8
 .102-101و ص1994ُر عُل و وظًٔح الىقي الا تٓ الؽئس و  ار الالٕه للى ً َالرُزٔع و القاًٌج و ُٔ م و - 
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للل : ٔرمص  دٓ ال اااء الثصا  -1 ًْ للاعالان َلاا ٔؽُٔاً لاه ذىاُ  ماعلٓ  لؽاي ج لىقا  الرصاُر الايقٕل  ٕام ل 

 لم ٍُ  دعًج الاعلان .

 ٕام ل رُغ: ٔرمص  تالأؽاءاخ كاخ اليلالاخ لرلاي ج الر َٔلاخ للامعال ترىُعاذٍا المرلااي ج َالمُل اح دآ تىٕاح  -2

 الاعلان . 

دآ ٌااا ال اااء لعمُعاح لاه الايلالاخ  دالاعلان دااء خاص لً لظاؼح للإىح َعىاةً معلٕح لرىُعاحو َذرعلاّ

َتىٕرً ال عًٔح َال علٕحو َٔيعُ المرلقٓ إلاّ أن ٔرثإه لاا دٕاً لاه  لالاخ لرلااي ج َل رُؼاح  علانالرٓ ذرُا م لع الا

 الاعلان . دعًجذىظعم لع 

 

1JoالاعلاىJلتصوُنJٍالشكلJالتنىعJٍفJٍالتمنJالتطىرJدور 

للمُ ح ت ع  خاص دٓ الاؼرمالاخ  دٓ العاوة الًقمٓ لئً لبأا ٓالاعلاو لما لا مت دًٕ أن ذطُر الرصمٕم

علّ تًلعٕاخ الؽا ُبو َإلعاوٕح الُةُل الّ أ َاخ ال ه الؽئس  ظرىيجأ َاخ الرصمٕم الما رليا  الىاذعح عه 

ٔمٍا دٓ ذقيَت ع  أَ ع له خلال الا رٕلااب ال ال  للصقادح الًقمٕح َالرعىُلُظٕاخ الىاماجح له دلا  الرطُرو 

ت علً  ا ٕاخ الًقمٕح دٓ لمار اخ الرصمٕم و ٌاي ال ٓء ٔلإي ؼعً البأَح الأ ا ٓ دٓ ذطُر الرصمٕم الا

إلّ القًن الؽا ْ َاللا ًٔه و لع الإمارج إلّ اللالاقاخ المرعي ج  بُ ٕط ظمالٓ له القًن الرا ع ع ً الُا ع

 (َالاولاعا ٕح تٕه الرصمٕم َالمعرمع  
10
ر الرعىُلُظٓ دٓ ذطُر َاورقال الملالُلاخ لظرمي له إك أن الاور ا  و( 

عالمٓ َا ع الىطام ل ثعح الرُاة  اللاالمٕح َأوظمح الؽُ ثح لرلاي ج الُ ا ط َالا رليالاخ ال ىٕحو ورط عىً  ذثىٓ

عملٕح إتياعٕح ٔرم له ذصمٕم الاعلان الّ )و درؽُل ال علٕح للاىاةًيالعمالٕح َذطُر دٓ الًؤِ ال عًٔح للرصمٕم 

خلالٍا إو اء لإذصال لً ٓو ٔعمع تٕه ال ه َالرعىُلُظٕا لإٔصال الأدعار دٓ َ ا   الإعلا  المطثُعح 

)َالإلعرًَوٕح( 
11

. ) 

ا للأدعار له معلٕح  كضاالصقادٓ له الرقلٕئح الّ وم ذلت ال عال تؽيَ  اورما ٍادرؽُلد   ذلاعس وطاق ا أبصً ذىُع 

 َالإلٍا  َالامعال اليالح الًقمٕح . خلال الرلاًل لعُاوة للرل ح له الإتيا 

ذظرىي علّ  دااءاخدٓ  ثىٕرً ال علٕحٔىلاعس علّ ذطًُٔ لمار ح الرصمٕم َذقئمً ل الاترعارْر شًٕ َإن ال    

عملٕح دٓ  ظُاوةَالرلاثًٕ َالإلٍا  َلٍارج الممار ح الإتياعٕحو َلقي اذلاخ عملٕح الرصمٕم الملااةً الملاًدح 

 عُن ل ٕيج أَليلًج للرصمٕمو دالرعىُلُظٕاذا رليا  َاعرما  الىماكض الًقمٕح علّ الًغم له أن ٌاي المبأا قي 

ظُاوة لرىُعح لص  العمال َالرًَٔط الصقادٓ للرصالٕم كاخ الصلحو داةثػ  أةثؽد لعالا لرياخلا ٔرامه

ظئيجو  تصًٔحالؽئصح َزٔا ج ا رليا  أمعال  لل ه ا ٕحَلظرمً دٓ ذ عٕ  الصُرج الاولاع للابز رقمٕ ا الاعلان

( َ ٕلح ٌالح دٓ الرُاة  الثصًْ و َلصير للملاًدح دٓ ذقي  َذطُر المعرمع . الاعلاند ضؽّ 
12

بما دٓ  )

ال عًج لرى ٕا  طًٔقا  الًقمٓ دٓ الثًلعٕاخ الؽئصح  طُرعملٕاخ الردًٕ  أضؽد( الاْ ٔمص  اعلان  2ال ع  )

الرٓ ذيل علّ لىرط المرىُعح اللاًل َالاعلان عه الظللاح لُضُ  دعًج الاعلاوٕح تامعالٍا  المثرعًج دٓ

َعًل لبأاي تُ اطح ذىُ  معلٓ ذلاي  تٕه ةُرج َر ُ  َرلُز َوصُص براتٕح ليلعح دٓ تىٕح  والعرًَوٓ

 الرىظٕقاخ الًقمٕح.تا رليا   الامعال اترعارت الرازخوظقٕح 

 

 

 

 

 

                                                                                                                                            
9
 .56-55صو2005و ذُوس و1لعلح إكاعاخ اذؽا  اليَل اللاًتٕح و اللاي تىلإظّ عظلُنو خصُةٕاخ ذل بُٔن الُاقعو  - 

10
- Stephen T.F. Poon, Modernisation of Graphic Design: The Possibilities and Challenges of 

Digitalisation, Taylor’s University, Malaysia,2015,p5. 
11

FIONA MA, Graphic Design, Printing, and Publishing  و . San Francisco,  2017 ,p 9 

  
12

 - Gere, C , Digital Culture, Reaktion Books Ltd UK, London, 2008, p.113. 
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J(2كلJ)الش

 

تىٕح ل رُؼح قاتلح للر ع  اليا م و أ اذٍا الأَلّ اللاىاةً . َأ اذٍا الصاوٕح : ٌُ َتىاء علّ لا ذقي  لاا دالاعلان 

الرقىٕح و َأ اذٍا الصالصح : الألٕح . ٌَُ تىٕح كاخ لظرُٔاخ َطثقاخ لرعا لح لا ذى ص  عه المرلقٓ و أَ عه ؼي  

)َالمرلقٓ َالمثي  .  الاعلانرمٓ إلٍٕا المثي  أَ عه و اط العماعح الرٓ ٔى
13
) 

J

1oالاعلاىJتصوُنJبناءJٍفJالشكلُتJالعناصرJ

له ا ا ٕاخ ذعُٔه تىٕح الاعالان ذُلٕام عىاةاً تىا ٕاح ذرمٕاب ترىُعٍاا َذعاُن علاّ ةالح قُٔاح لاع ال عاًج الرآ 

)  ٔيَر ؼُلٍا الٍيف له ذصمٕم الاعلانو َله اتًز ٌاي اللاىاةً:
14
) 

ا ذلاي ال أ الصُر:  ً صُر الطًٔل الأبصً  قح دٓ الاذصالو َدٓ الُقاد الؽاالٓ ذاُدً ماثعاخ الإورًواد اللاالمٕاح بصٕا

 له الصُر الرٓ ٔمعه الؽصُل علٍٕا تظٍُلح َدٓ أ ً  َقد لمعه.

ا لص  رلب المصلس. ب الًلُز: ا َا رلامالا  رغم أوٍا ذعُن أبصً ذعًٔي   ٌَٓ الأبصً مُٕع 

لً ُ  الرلطٕطٕح لرصُر الأدعار َذصُر الؽ  المصالٓ َذ م : ر ُلاخ لرلالقاح ذظرلي  ا ظـ الً ُ  الرلطٕطٕح:

تالصُرجو َر ُلاخ لرلالقح تم ٍُ  لا َر ُ  اعرثاطٕحو ٌَٓ رلُز لعً ج ؼملد دٓ خٕال ال اً  بطًٔال ذاًِ 

ل قاًج لاا لىً اللالاقاخ تٕه الأدعار َذظمّ الملططااخ الاعرثاطٕاح تالصاُر الل ظٕاح الرآ ذللاص الأدعاار الً ٕظاح 

 .َذرامه الً ُلاخ الاعرثاطٕح أمعالا  ٌىي ٕح َللططاخ اوظٕاتٕح َخًا ط مثعٕح َغًٌٕا 

در لاي الصاُرج لاه الىاؼٕاح الثصأًح عىصاً ماعلٓ لؽ ابو تلاايٌا )) للاح أَ عٍاا الا ارلامال الاوظااوٓ قٕماا لليلالاح 

َالرُاةاا  (()
15

دٕ ثىااّ  ُلٕ ٓ اللاااص تثىٕااح الاعاالان و(و كاخ أٌمٕااح إعلالٕااحو شقادٕااحو ظمالٕااح لإشااًاء العاوااة الاا

علّ أوظمح ذرعُن له ةُر للأمعال كاخ  لالاخ ذلاثًٕٔح َرلبٔح ؤَقاُ  المصامم تلاملٕاح إعايا   ذصمٕم الاعلان

 المىا ة َالالص  لىٍا تما ٔرُا م لع ال عًج الإعلاوٕح له أظ  ذؽقٕل الاذصال المً ٓ الىاظػ.

داال ظمااالٓ ظئااي إلااّ ا اارلامال عىاةااً ال ااعلٕح  ذظاارىي علااّ اللاثاااراخ بااالت ٔرعااً الرصاامٕم الملااةااً َلرؽقٕاال ا

العراتٕح رغثح دٓ ذؽقٕل أدال ظماالی ظئايو خصُةاا تلااي اور اار الأ َاخ الرقىٕااخ الًقمٕاح َذطُرٌااو ادصاثؽد 

                                                 
13
 .15. ص2005و القاًٌج و 1ار وعلم الىص الا تٓ وطليؼد العٕ - 
14

و 2011-07-18أؼمي عثيالمعٕيو ذارٔخ الى ً  - 

http://www.ascilite.org.au/conferences/perth97/papers/Mcloughlin/Mcloughlin.html 
15
 .120و ص 2010و لى ُراخ الاخرلاف و العبا ً و 1دٕص  الاؼمًو للاعم الظٕمٕا ٕاخ و ط - 
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 اللاثاااراخ العراتٕااح ذُظٍااا ٌالااا  عىااي المصااممٕه داآ ذ ااعٕلاخ للااةااًج لاذثرلاااي عااه الر بٕااي علااّ الاٌرمااا  تااالثىّ

الرلاثًٕٔح اللامٕقح الرٓ ذؽملٍا وَ ٔؽعمٍا الُعٓ العمالٓ َةُلا إلّ إوراض  لالاخ لرلاي ج . )
16
) 

))إك دٓ تىٕح الاعلان تما ٔؽملً له خصا ص لظًٍٔاح تصأًح ذعااب المرلقآ والا اللُن دٕ لايّ عىصًا  لٍم َلؤشً 

وٕح المرااا ج َالمرثأىاح َالمر اعلاح(( )إن ال ه الثصًْ ٔلارمي دٓ ذىظٕمً بلٕا  علّ خلل وظل له الأمعال اللُ
17
و (

له خلال ذعظٕي الرمأب تٕه لعُواخ الاماعال َال اااء الااْ ٔؽٍُٔاا الإعلان ٔقُ  المصمم ترى ٕا دعًج ذصمٕم لاا 

ًِو َٔطثال باا  ٌاااا لاع الراا شًٕاخ َالؽااي  َالثئٍٕااح  تعماع ) لا ذااً ال عًٔااح َعىاةاًي ال ااعلٕح َا اارليالً لٍارذاا

ٔ ىاِط الرىاغم َالرىا ل ( )َاللاق  الاْ 
18

َالرا شًٕ  دعًج الإعلان( و دٓ وص ذصمٕمٓ لثرعً ٔؽقل الٍيف دٓ وق  

  ال اع  علّ المرلقٓ .

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(Jالشكل.)J

 

 

( دٓ تىٕح اعلاوٕح ظاكتح تصًٔا  لرىُ  َذلاي  الامعال الياخلح دآ ذصامٕمًٕو تاالًغم  3دٕظًٍ الرصمٕم دٓ ال ع  )

ٍااا ضاامه اطااار مااعلٓ لؽااي  اللأااح لىااً ذؽقٕاال ال عااًج الاعلاوٕااح ت ااعلٍا الثصااًْ الملااةااًو درىُعااد لااه  لع

اللاىاةً تٕه ةُر لرلاي ج ذمص  اغلثٍا لُا  غاا ٕح اؼرُاٌا ماع  ٔمصا  )با  (و دآ الا ا   لىاً ماع  اخاً ٔمصا  

تللاح  لؽاي ج عاه المىارط طًغ دعاًج ال علٓ ٌاا الرىُ  باود اللأح له َعثارج وصٕحو المىرط الرعارْ الملاله عىً

 للااةًج ذٍيف الر شًٕ علّ المرلقٓ. معلٕح تصًٔح

 

                                                 
16
و اللالم َالإٔمان 1عثي الىاةً ٌلال والالر اخ الثصًْ له الىص الّ اللطاب: قًاءج دٓ ذ عٕ  القًاءج العئيج و ط - 

 160.ص2010للى ً َالرُزٔع و   ُم و 
17
 . 10وص1988لٓ لظ ً و تليا و َزارج الصقادح َالاعلا  و  /الاٌَا  الثصًٔح دىٍا َعلمٍا و ذً -َٔي وٕعُلا  : - 
18

و لعمُعح الىٕ  اللاًتٕح و القاًٌج  1مُٔعار زبٓ و ط /َن و ظُ د و ذعىلُظٕا الاعلا  رؤِ وقئح و ذًدان لُ - 

 .201وص2009و
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oJالنتائجJ

الرُلٕم المرىُ  َالمرلاي  للأمعال ٔظاعي علّ إتًاز دعًج المُضُ  الرصمٕمٓو َٔلاابز لاه ظاًٌُ طًؼٍاا  -1

 الملااةً َذؽئي الٍٕعلٕح اللاالح للاعلان

ت ااع  ٔرظاام الملااةااًجو الإعلاواااخ صاامٕم الم راااغ الااً ٕس داآ ذ ٌاآ الًقماآتطااًم ذى ٕاااٌا  ال ااعلٕح الرىظاإقاخ 2

الرصمٕمٕح الرٓ قي ذؽايز عىاي الاعرماا  علاّ الطاًم الرقلٕئاح دآ  تالظًعح َالمًَوح لع الؽي الأ وّ له الأخطاء

  ذى ٕا ال عًج الاعلاوٕح . 

لااه خاالال عملٕااح  وح َالرلاثًٕٔااحلٕ ٕااَالُ حالعمالٕاا تلاااا الا وؼققاد الامااعال داآ تىٕااح ذصاامٕم الاعاالان َترىُعاذٍااا3

 . للرلاثًٕ ضمه الإطار اللاا  لل عًج الرصمٕمٕحدعًْ لؽي  الالربا  تىٍط الامعال الملرل حو َذىظٕل َذًذٕة 

َظُ  علاقح ذًاتط تٕه اللاىاةً ال علٕح علّ ذىُعٍا َاخرلادٍاو دٓ تىٕح ذصمٕمٕح لرىا اقح و دلايخ تىٕاح َاؼايج  4

 لؽققح َؼيج دٓ طًغ ال عًج الاعلاوٕح الملااةًج . ولامعال الاخًِٔقُ  ب  مع  دًٕ إلّ ا

ٔؽم  الرصمٕم الإعلاوٓ الملااةً قيرج دٓ الر شًٕ المظٕطً علاّ الظالُ  الا ارٍلابٓ للمرلقآو َكلات للرُلٕام  5

بُوااً  المرىااغم لللاىاةاً ال ااعلٕح المرىُعاح َلااا ذلاطٕاً لااه أؽااءاخ َذاا شًٕاخ و ظإح ذعلااا  لىاً اعلاوااا  للااةاًا  

 َ ٕلح للرُاة  لع المرلقٓ .

 

oالاستنتاجاثJ

علاّ َذىُعاًو  الصقادٓ الاْ اذظم تالعصًٕ له الصًاء دٓ الاترعار ال اعلٓ ر شًٕالرطُر دٓ ل ٍُ  الرصمٕم َال اعي 1

علاّ أوٍاا الاّ ٌااا الرطاُر َذا شًٕي ال اعا  الىقٕض له َ ا   الرصمٕم الرقلٕئح لاا  إعُن لاه الطثٕلاآ أن ٔىظاً 

 .الملااةً يا    لا غىّ عىٍا  دٓ ذصمٕم الاعلانت

إن ذىُ  اللاىاةً ال علٕح تيَن تىاء ذصمٕمٓ لُؼي ٔعُن تلإيج عه دعًج ٌَيف لُضاُ  الاعالان ٔاؤ ْ الاّ   2

اعرماا ا  علاّ ااماعال ذاًذثط لاع ال عاًج الرصامٕمٕح تُؼايج  عالانالا ذصامٕمذ رٕد الاٌه عىي المرلقٓو لاا لاتي له 

  .َتًؤٔا دعًٔح لؽي ج ذلي  الٍيف له الاعلان باللح دٓ كاذٍا و َلٕس ذ عٕلا  للاىاةً لر ًقح ذصثػ لرما عح

ٔ ؽقل الرصمٕم الاعلاوٓ الملااةً تما ٔؽًُٔ دااءي  له  عىاةاً ماعلٕح لرىُعاح  للاطٕااخ  دعًٔاح ذ صاًْ دعاًج 3

 علّ إغىاء خٕال المرلقٓ َدعًي. الاعلان تيلالاخ لعّص ح َلؽمُلاخ  ذًلٕبٔح ذمراز  تالعئي الملااةً القا ر

 

oJالتىصُاث 
  تىٕح ذصمٕمٕح له داااء عٕالرًبٕب علّ العُاوة ال ىٕح َالعمالٕح َالرلاثًٕٔح لللاىاةً ال علٕح ترىُعاذٍا دٓ ذَ  1

 اللاىاةً .ذىرظم دًٕ ذلت 

رٍاو َالر بٕي تُ ااطرٍا علاّ إرظا  اللاىاةً ال علٕح إلّ أتلاا  اوراظٍا الاظرماعٕح َالصقادٕح َالاقرصا ٔح الرٓ معل2

ٓ للااةً ٔقرًن لع الرؽُلاخ الملؽُلح دٓ العاواة ال عاًْ َالرقىآ الماؤشً دآ أوماطاً الرصامٕمٕح وذصمٕم إعلا

 َلاالٕىً ال عًٔح َخصا صٍا ال علٕحو تُة ً عملا  دعًٔا  َةٕاغح ظمالٕح 
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رَتاًخ  دىراُرْو الرلاقٕاي َالرىاااقض دآ اللاماارج و ذااً/  الاا  عثاي علآ لٍاايْ و تلايا و  ار ال اؤَن اللاالااحو  .1
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و  ار العرااب العئاي المرؽايج 1عثي الٍا ْ ته لادً ال ًٍْ و ا رًاذٕعٕاخ اللطاب لقارتح للُٔح ذياَلٕاح و ط .3

 .2004و تًَٕخ و 

 .2000العُٕ ٓ و لؽمي وظمٕ  ظا  الله والا ارج علم َذطثٕل و ار المظًٕج للى ً َالرُزٔع و عمان و .4

و مًبح الى اً َالرُزتاع المايار و الايار 1ٕىح اليًٌْو الؽعاض َتىاء اللطاب دٓ ضُء الثلاغح العئيجو طال .5

 .2011الثٕااء و
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و اللالم 1عثي الىاةً ٌلال والالر اخ الثصًْ له الىص الّ اللطاب: قًاءج دٓ ذ عٕ  القًاءج العئيج و ط .12
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 .1988َٔي وٕعُلا  : الاٌَا  الثصًٔح دىٍا َعلمٍا و ذً/ لٓ لظ ً و تليا و َزارج الصقادح َالاعلا  و  .13

و لعمُعااح الىٕاا  اللاًتٕااح و  1دااان لااَُن و ظُ ااد و ذعىلُظٕااا الاعاالا  رؤِ وقئااح و ذااً/ ماأُعار زباآ و ط .14
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