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 انًهخص
 ٘زٖ جٌر١ثٟ، ضغؼٝ ج٤غش ٚضم١ًٍ ذحلاعطذجِس ِشضرطس ِطضج٠ذز ضكذ٠حش ِٓ ػح١ًٌّح جٌّٛػس طٕحػس ضشٙذٖ ِح ػٛء فٟ

ٔظشجً ٚج٤ص٠حء.  ضأؾ١ش خذِحش ضرٕٟ ضؿحٖ جٌغؼٛدٞ جٌّغطٍٙه ِٛلف ػٍٝ جٌر١ثٟ جٌذجفغ أغش جعطمظحء ئٌٝ جٌذسجعس

جلاخطلافحش جلالطظحد٠س ٘زٖ ؛ فاْ ج٤ص٠حء جٌؼحٌّٟ جٌكحٌٟ ذطش٠مس ِطغح٠ٚس ذ١ٓ جٌرٍذجْ ضأؾ١شعٛق  ػذَ ّٔٛئٌٝ 

 أْ ٚػٟ ق١ع ،ئٌٝ جخطلاف ِغطٜٛ جٌمرٛي ٌذٜ جٌّغطٍٙه ف١ّح ٠خض ضأؾ١ش ج٤ص٠حء ضإدٞٚجٌػمحف١س ٚجلاؾطّحػ١س 

ٔطحتؽ ٘زٖ جٌذسجعس أْ  أظٙشش فمذ  .جعطذجِس أوػش جعطٙلاو١س ذذجتً ٔكٛ ضٛؾٙحضُٙ ضشى١ً ٠غحُ٘ فٟ جٌر١ثٟ ج٤فشجد

. ج٤ص٠حء ضأؾ١ش ضؿحٖ جٌغؼٛدٞ جٌّغطٍٙه ِٚٛلف جٌر١ثٟ جٌذجفغ ذ١ٓ ئقظحت١س دلاٌس رجش ِٛؾرس جسضرحؽ ٕ٘حن ػلالس

أْ جسضفحع ٚػٟ جٌّغطٍٙه جٌغؼٛدٞ ذحٌمؼح٠ح جٌر١ث١س ٚج٘طّحِٗ ذحٌكفحظ ػٍٝ جٌّٛجسد جٌر١ث١س ٠ٕؼىظ  ِّح ٠ش١ش ئٌٝ

 ٚ٘زج ٠إوذ .ذلاً ِٓ ششجتٙح.ئ٠ؿحذًح ػٍٝ ِٛلفٗ ِٓ ضرٕٟ عٍٛو١حش جعطٙلاو١س أوػش جعطذجِس، ِػً ضأؾ١ش ج٤ص٠حء ذ

جٌذٚس جٌزٞ ٠ّىٓ أْ ضٍؼرٗ جٌم١ُ ٚجٌذٚجفغ جٌر١ث١س فٟ ضٛؾ١ٗ عٍٛن جٌّغطٍٙه ٔكٛ أّٔحؽ جعطٙلاو١س أوػش ٚػ١ًح 

 ِس.ٚجعطذج
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ABSTRACT 
In light of the growing global challenges facing the fashion industry related to 

sustainability and reducing environmental impact, this study aims to explore the 

influence of environmental motivation on Saudi consumers' attitudes toward adopting 

fashion rental services. Given that the global fashion rental market is not developing 

uniformly across countries, economic, cultural, and social differences play a 

significant role in shaping consumers' acceptance of fashion rental. Individuals' 

environmental awareness contributes to shaping their preferences toward more 

sustainable consumption alternatives. The findings of this study reveal a statistically 

significant positive correlation between environmental motivation and Saudi 

consumers’ attitudes toward fashion rental. This indicates that higher environmental 

awareness and concern for resource conservation among Saudi consumers positively 

influence their willingness to adopt more sustainable consumption behaviors, such as 

renting rather than purchasing fashion items. These results underscore the important 

role that environmental values and motivations can play in guiding consumer 

behavior toward more conscious and sustainable consumption patterns. 

 

Keywords: Environmental Motivation; Consumer Attitudes; Fashion Rental; 

Sustainable Consumption; Collaborative Consumption.  
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  يمذيت

ٌظٕحػس ج٤ص٠حء ضأغ١ش٘ح جٌغٍرٟ جٌىر١ش ػٍٝ جٌر١ثس خلاي دٚسز ق١حز جٌّٕطؽ ذأوٍّٙح، ذذج٠سً ِٓ جعطخشجؼ جٌّٛجد جٌخحَ 

. ٚضؼُذ طٕحػس ج٤ص٠حء أقذ أوػش جٌظٕحػحش غ١ش جٌّغطذجِس، (Leal Filho et al., 2019)ئٌٝ جٌطخٍض ِٕٙح 

ً ٌّح روشضٗ (Chaturvedi et al., 2020)ٚضؼطرش ٚجقذز ِٓ أورش جٌظٕحػحش ِغحّ٘س فٟ جٌطٍٛظ جٌر١ثٟ  . ٚٚفمح

١ٍِْٛ ؽٓ ِٓ جٌّلاذظ ٚجٌّٕغٛؾحش ٠ٕطٟٙ ذٙح ج٤ِش فٟ  15(، فاْ قٛجٌٟ EPAٚوحٌس قّح٠س جٌر١ثس ج٤ِش٠ى١س )

ٌزٌه ِٓ جٌؼشٚسٞ ل١حَ ِطخزٞ جٌمشجس  .(Chi et al., 2023; Ganak et al., 2020) ِؿشٜ جٌٕفح٠حش ع٠ٕٛحً 

ّحرؼ أػّحٌُٙ ذطش٠مس فؼحٌس ٌطكم١ك جٌط١ّٕس جٌّغطذجِس ٌٍر١ثس ٚج٤ص٠حء فٟ طٕحػس ج٤ص٠حء، ذحٌؼًّ ػٍٝ ضكذ٠ع ٔ

(Xu et al., 2022). 

٠ٚؼُذ ضأؾ١ش ج٤ص٠حء ّٔٛرؼ أػّحي دجػُ ٌلاعطذجِس، ق١ع أشحسش ػذز دسجعحش عحذمس ئٌٝ أْ ّٔحرؼ جٌّلاذظ 

 ;Lang & Joyner Armstrong, 2018)جٌّغطأؾشز، ضؼُطرش أوػش جعطذجِس ِٓ جٌّٕحرؼ جٌطم١ٍذ٠س ٌلاعطٙلان 

McCoy et al., 2021; McCoy & Chi, 2022) ق١ع عحّ٘ص خذِحش ضأؾ١ش ج٤ص٠حء ػٓ ؽش٠ك ضشؿ١غ .

ئػحدز جعطخذجَ جٌمطغ جٌٍّرغ١س ِٚشحسوطٙح، فٟ ضكم١ك جلالطظحد جٌذجتشٞ، ٚجٌكذ ِٓ جٌؼغؾ جٌر١ثٟ جٌّطؼٍك 

. ٚضٛفش وزٌه فٛجتذ (Brand et al., 2023; Chi et al., 2023; McDowell, 2021)ذحٌّٛػس جٌغش٠ؼس 

ذ١ث١س ور١شز ٚرٌه ذض٠حدز ِؼذي جلاعطخذجَ، ٚجٌطشؿ١غ ػٍٝ ضط٠ٛش ِٕطؿحش أفؼً، ٚجٌطخٍض ِٓ جٌض٠حدز فٟ ج٦ٔطحؼ 

. وّح ضط١ُف جٌٛطٛي ئٌٝ جٌّلاذظ (Botsman & Rogers, 2010; Tu & Hu, 2018)ٚجلاعطٙلان جٌّفشؽ 

 Chi)ٚج٦وغغٛجسجش رجش جٌظٕحػس جٌؿ١ذز لاعطخذجِٙح ذشىً ِإلص، ٚذحٌطحٌٟ ضشىً دػُ ٌٕٙؽ أوػش ِشجػحز ٌٍر١ثس 

et al., 2023; Lang et al., 2020).  ٚضفطف أذٛجخ ج٤ص٠حء جٌشجل١س ٚجٌّٛػس جٌفحخشز ، جٌطٟ سذّح وحٔص طؼرس

. ئػحفسً ئٌٝ أٔٙح ضٛفش ؽش٠مس قذ٠ػس ٌّٛجورس (Chi 2023; McDowell, 2021)جٌّٕحي ٌٍؼذ٠ذ ِٓ ج٤فشجد 

 Chi et al., 2023; McCoy)جضؿح٘حش جٌّٛػس، ٚضؿش٠د أّٔحؽ ِطٕٛػس ِغ جٌكفحظ ػٍٝ ٔٙؽ أوػش جعطذجِس 

& Chi, 2022). 

 ً فٟ شؼر١طٙح خلاي جٌؼمذ جٌّحػٟ، ِّح أدٜ  ٔط١ؿس ٌّح عرك، فاْ خذِحش ضأؾ١ش ج٤ص٠حء لذ شٙذش جسضفحػحً ٍِكٛظح

 ;Chi et al., 2023; McCoy & Chi, 2022)ٌطغ١١ش ؽش٠مس ضؼحًِ جٌٕحط ِغ جٌّٛػس ٚجعطٙلاوٙح 

Mukendi & Henninger, 2020) ٌٝ7.45. ق١ع ضش١ش جٌطٛلؼحش ئٌٝ أٔٗ لذ ضظً ل١ّس عٛق ضأؾ١ش ج٤ص٠حء ئ 

جضؿٗ ػذد ِطضج٠ذ ِٓ ورحس ضؿحس جٌطؿضتس ٚجٌؼلاِحش ٚ. (Smith, 2023) ١ٍِ2026حس دٚلاس أِش٠ىٟ ذكٍٛي ػحَ 

 H&M ٚBanana Republic ٚLevi's ٚNordstrom ٚBloomingdale's س٠س جٌؼح١ٌّس ِػًجٌطؿح

ٚRalph Lauren ٞئٌٝ دخٛي عٛق ضأؾ١ش ج٤ص٠حء، ِّح ٠ٛفّش ذذ٠ً فؼحي ٚػٍّٟ ٌمطحع جٌطؿضتس جٌطم١ٍذ (Chi et 

al., 2023). 

عطذجِس وأ٠ٌٛٚس ٌُٙ فٟ جضخحر لشجسجش أِح ِح ٠طؼٍك ذحٌّغطٍٙىْٛ فٍمذ أطركٛج ج٢ْ أوػش ٚػ١حً ذحٌر١ثس، ٠ٚؿؼٍْٛ جلا

. ق١ع ٠غحُ٘ ٚػ١ُٙ جٌر١ثٟ فٟ ضشى١ً ِٛجلفُٙ ٚعٍٛو١حضُٙ ٔكٛ جٌرذجتً (Pham & Lam, 2024)جٌششجء 

جٌّغطذجِس وخذِحش ضأؾ١ش ج٤ص٠حء. ٠ٚمذس جٌّغطٍٙىْٛ ج٤وػش دسج٠س ذحٌر١ثس ٘زٖ جٌّّحسعحش، فّٓ جٌّشؾف أْ 

. ٔظشًج (Chi et al., 2021; Lee & Chow, 2020)٠مِٛٛج ذحٌركع ػٓ جٌخذِحش جٌطٟ ضطّحشٝ ِغ ل١ُّٙ 

١ّ٘٤س جٌطؼشف ػٍٝ جٌّغطٍٙى١ٓ فٟ ظً ذ١ثس ج٤ػّحي جٌؿذ٠ذز، ٠ظرف ِٓ جٌؼشٚسٞ جعطىشحف ِذٜ ضمرٍُّٙ ٌٙزج 

ِحش جٌّطؼٍمس ذمشجسجش جٌّغطأؾش٠ٓ رجش أ١ّ٘س ور١شز، ِّح ٠غطذػٟ دسجعس جٌذٚجفغ جٌطٟ ضإغش جٌٛػغ. ٚضؼُذ جٌّؼٍٛ

ػٍٝ لرٛي ضأؾ١ش ج٤ص٠حء ٌذٜ جٌّغطٍٙه جٌغؼٛدٞ، ذٙذف فُٙ عٍٛوٗ ٚضك١ًٍ جقط١حؾحضٗ ٚضطٍؼحضٗ. ٠ٚغحػذ ٘زج 

ضكم١ك أ٘ذجف جٌششوحش ٚجٌّطحؾش  جٌفُٙ فٟ ذٕحء جعطشجض١ؿ١حش ضغ٠ٛم١س فؼّحٌس ضغطؿ١د ٌطٍه جلاقط١حؾحش، ٚضغُُٙ فٟ

 .ٚسجء ٘زٖ جٌذسجعس ٟجٌؼحٍِس فٟ ٘زج جٌمطحع جٌّطٕحِٟ، ٚ٘ٛ ِح ٠ّػً جٌذجفغ جٌشت١غ

 

 :انذراست يشكهت
ضؼطرش خذِحش ضأؾ١ش ج٤ص٠حء ّٔٛرؼ ضؿحسٞ ضضج٠ذش شؼر١طٗ فٟ جٌغٕٛجش ج٤خ١شز، ٚأظٙش ئِىح١ٔحش عٛل١س ور١شز، 

فمذ أطرف جٌّغطٍٙىْٛ فٟ ٚلطٕح جٌكحٌٟ أوػش ٚػ١حً ذطأغ١شُ٘ جٌر١ثٟ ٠ٚفطشْٛ ػٓ ؽشق ٌطٛف١ش جٌّحي ٚضم١ًٍ جٌٕفح٠حش 

(Chi, Adesanya, et al., 2023)ص٠حء جٌؼحٌّٟ جٌكحٌٟ لا ٠ططٛس ذطش٠مس ِطغح٠ٚس ذ١ٓ . ئلا أْ عٛق ئ٠ؿحس ج٤

جٌرٍذجْ، ق١ع ضمٛدٖ جٌرٍذجْ جٌّطمذِس ِػً أِش٠ىح جٌشّح١ٌس ٚأٚسٚذح. ٚضإدٞ جلاخطلافحش جلالطظحد٠س ٚجٌػمحف١س 

ٚ٘زج جلاخطلاف فٟ جٌػمحفحش  ٚجلاؾطّحػ١س  ئٌٝ جخطلاف ِغطٜٛ جٌمرٛي ٌذٜ جٌّغطٍٙه ف١ّح ٠خض ضأؾ١ش ج٤ص٠حء،
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 & Lang) ٌذٚي ٠ش١ُش ئٌٝ أْ جٌّغطٍٙىْٛ لذ ٠ىْٛ ٌذ٠ُٙ جخطلاف فٟ جٌذٚجفغ ضؿحٖ جعطثؿحس ج٤ص٠حءذ١ٓ ج

Zhang, 2024).   ٟٚذحٌركع فٟ جٌذجسعحش جٌغحذمس جٌّطؼٍمس ذّؿحي جٌذسجعس جٌكح١ٌس ٠طؼف ٌٕح أْ ٕ٘حن شُف ف

ج٤ذكحظ جٌّك١ٍس ذحٌّمحسٔس ذح٤ذكحظ ج٤ؾٕر١س، ٚٔظشجً ٤ْ ضأؾ١ش ج٤ص٠حء ٠ؼطرش ّٔٛرؼ أػّحي ٔحشة دجخً جٌٍّّىس 

ؼٛد٠س، فاْ جٌّؼشفس ذٗ ػث١ٍس ٚ٘زج ٠غٍؾ جٌؼٛء ػٍٝ قحؾطٕح ٌذسجعس جٌطأؾ١ش فٟ ج٤ص٠حء ٚجٌذٚجفغ جٌطٟ جٌؼشذ١س جٌغ

 .لذ ضذفغ جٌّغطٍٙه جٌغؼٛدٞ لاػطّحد ٘زج جٌّٕٛرؼ جلاعطٙلاوٟ، ِٚٓ ٕ٘ح ٔرؼص ِشىٍس ٘زٖ جٌذسجعس

 

 :انذراست أهذاف
  ٌٞطأؾ١ش ج٤ص٠حء.ل١حط ضأغ١ش جٌذجفغ جٌر١ثٟ ػٍٝ ِٛلف جٌّغطٍٙه جٌغؼٛد 

 

 :انذراست أهًُت

 عطٛفش ٘زٖ جٌذسجعس ذ١حٔحش ضغُٙ فٟ:

  ِغحػذز ِمذِٟ خذِس ضأؾ١ش ج٤ص٠حء ٌطكغ١ٓ خذِحضُٙ ٚرٌه ػٓ ؽش٠ك ِشجػحز ج٘طّحِحش ١ِٚٛي جٌّغطٍٙه

 جٌغؼٛدٞ.

 ؿ١غ جٌّغحّ٘س فٟ ضٛؾ١ٗ طٕحع جٌغ١حعحش ٚجٌّغٛل١ٓ ئٌٝ ضؼض٠ض جلاعطٙلان جٌّغطذجَ ٌٍّلاذظ، ػٓ ؽش٠ك ضش

 جٌّغطٍٙه ػٍٝ جعطخذجَ جٌطأؾ١ش ورذ٠ً ٌطؿحسز جٌطؿضتس جٌّطؼحسف ػ١ٍٙح.

  جلطظحد ِضد٘ش( 2030جٌّغحّ٘س فٟ ضكم١ك سؤ٠س جٌٍّّىس( 

  ،ًجٌّغحّ٘س فٟ ئغشجء جٌّىطرس جٌؼشذ١س ٚرٌه ٌٕذسز جٌذسجعحش فٟ ِؿحي ضأؾ١ش ج٤ص٠حء ذحٌذٚي جٌؼشذ١س ػِّٛح

 ؼٛد٠س.ٚػٍٝ ٚؾٗ جٌخظٛص ذحٌٍّّىس جٌؼشذ١س جٌغ

 

 :انفرضُت
 .ضٛؾذ ػلالس رجش دلاٌس ئقظحت١س ذ١ٓ جٌذجفغ جٌر١ثٟ ِٚٛلف جٌّغطٍٙه جٌغؼٛدٞ ٔكٛ ضأؾ١ش ج٤ص٠حء 

 

 :انًنهجُت
جٌّٕٙؽ جٌىّٟ جٌٛطفٟ، جٌزٞ ٠طُ جعطخذجِٗ ٌذسجعس ِؼظُ جٌظٛج٘ش ٚرٌه ٌّؼشفس ؽر١ؼس ػلالحضٙح ٘زٖ جٌذسجعس طرغ ض

ً ٌطؿ١ّغ جٌر١حٔحش ِٓ جٌّغطٍٙى١ٓ، ِٚؼشفس ٌٍٚكظٛي ػٍٝ ضمذ٠ش أوػش دلس ٌكذٚغٙح.  ٠ٚؼُذ ٘زج جٌّٕٙؽ ِٕحعرح

جضؿح٘حضُٙ. ق١ع أْ جٌؼذ٠ذ ِٓ جٌذسجعحش جٌطٟ ضٕحٌٚص عٍٛن جٌّغطٍٙه ٔكٛ خذِحش ضأؾ١ش ج٤ص٠حء فٟ ذٍذجْ ِخطٍفس 

 جضرؼص جٌّٕٙؽ جٌىّٟ جٌٛطفٟ.

 

 انعُنت:
ػحِحً  فٟ جٌٍّّىس 18ِٓ جٌّغطٍٙى١ٓ جٌغؼٛد١٠ٓ جٌز٠ٓ ضضدجد أػّحسُ٘ ػٓ  (831ذٍغ ػذد جٌّشحسو١ٓ فٟ جٌذسجعس )

 جٌؼشذ١س جٌغؼٛد٠س ِٓ ِخطٍف جٌؿٕغ١ٓ  ٌٍٛطٛي ئٌٝ آسجء ِخطٍفس ِٚٓ فثحش ػّش٠س ِخطٍفس.

ِٓ أؾً ضكم١ك ٘ذف جٌذسجعس ضُ جٔطمحء ػ١ٕس لظذ٠س، ضُ جٌٛطٛي ٤فشجد٘ح ذطش٠مس جٌّلاءِس، ٚرٌه ٌؼخحِس ٚ

 ذسجعس، ٚطؼٛذس ضكذ٠ذ ئؽحس ٌٍّؼح٠ٕس. قؿُ ِؿطّغ جٌ

 

 أداة انبحث:
ضُ ٔشش جعطرحٔس ػٍٝ جلأطشٔص ػرش جلا١ّ٠ً ٚوزٌه ٚعحتً جٌطٛجطً جلاؾطّحػٟ، ٚلذ ضُ ئػذجد٘ح ذٕحءً ػٍٝ دسجعحش 

 عحذمس رجش طٍس ذّٛػٛع جٌركع، ٚضؼذ٠ٍٙح ذّح ٠طٕحعد ِؼٗ. 

 

 حذود انبحث:
 /ٛد٠سجٌٍّّىس جٌؼشذ١س جٌغؼ انحذود انًكبنُت 

 /2025ػحَ  انحذود انسيبنُت 
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 /ػحِحً  فٟ جٌٍّّىس جٌؼشذ١س جٌغؼٛد٠س. 18جٌّغطٍٙى١ٓ جٌغؼٛد١٠ٓ جٌز٠ٓ ضضدجد أػّحسُ٘ ػٓ  انحذود انبشرَت 

 

 الاستهلان انتعبونٍ وخذيبث تأجُر الأزَبء:
ٚضؼطرش ٘حض١ٓ جٌّشىٍط١ٓ ِشضرطس ذحلاعطٙلان  جٌؼحٌُ،ِغ جعطٕضجف جٌّٛجسد ٚص٠حدز ظح٘شز جلاقطرحط جٌكشجسٞ فٟ 

ٚٔط١ؿس ٌٙزٖ جٌظشٚف، ظٙشش   جٌكذ٠ع جٌّطٙٛس، ٌزٌه أطرف ِٓ جٌؼشٚسٞ جٌطكٛي ئٌٝ جلاعطٙلان جٌّغطذجَ.

ٌمذ وحْ ِٛؾٛد لذ٠ّحً قطٝ   .(Lee et al., 2021) ػذز ذذجتً ٌلاعطٙلان جٌّغطذجَ، أقذ٘ح ٘ٛ جلالطظحد جٌطشحسوٟ

فٟ جٌٛلص جٌزٞ ٌُ ٠ىٓ جٌّحي ِطحقحً ف١ٗ، ٚوحْ ٠ؼُشف ذحٌطذجٚي. وحْ جٌطذجٚي ِّحسعس ِشٙٛسز ق١ٕٙح ق١ع ٠طرحدي 

٠طٍُك ػٍٝ جلالطظحد جٌطشحسوٟ ِغ١ّحش ِخطٍفس ِػً أٔظّس ٚأوػش ِٓ شخض ػٕحطش ِخطٍفس فٟ جٌّؿطّغ. 

. ٚلذ ضُ ضؼش٠فٗ ػٍٝ (Lee & Huang, 2020) ٚجلاعطٙلان جٌطؼحٟٚٔ ،ٚأٔظّس خذِس جٌّٕطؽ جٌّشحسوس جٌطؿحس٠س،

 ,Lessig)أٔٗ جلاعطٙلان جٌطؼحٟٚٔ جٌزٞ ٠طُ ف١ٗ ضمحعُ جٌّٛجسد جٌّخطٍفس ٚضرحدٌٙح ٚضأؾ١ش٘ح ٚرٌه دْٚ جِطلان ٌٍغٍغ 

. ٚ٘ٛ (Tu & Hu, 2018). ِٚٓ رٌه فاْ جلالطظحد جٌطشحسوٟ ٠طٍُك ػ١ٍٗ ِغّٝ جلاعطٙلان جٌطؼحٟٚٔ  (2008

أقذ أٔٛجع جٌّشحسوس جٌطٟ جٔطمٍص ِٓ وٛٔٙح ِّحسعس ِؿطّؼ١س قطٝ أطركص ّٔٛرؼ أػّحي، ٚجٌزٞ ٠ؼطرش ذذٚسٖ 

 .(Dabrowska & Gutkowska, 2015)جضؿحٖ قذ٠ع فٟ جلاعطٙلان جٌّغطذجَ 

، ِّح ٚجٌّٕطؿحشّٔٛرؼ جؾطّحػٟ جلطظحدٞ، ٠غطٕذ ػٍٝ ضذجٚي أٚ ضرحدي أٚ ضأؾ١ش جٌخذِحش  ئٔٗٚذزٌه ٠ّىٕٕح جٌمٛي  

٠غّف ذحٌٛطٛي ئٌٝ جٌٍّى١س ٠ٚشُوض ػٍٝ جلاعطؼّحي ذذلاً ِٓ جٌطٍّه. ٠ٚؼذ جلاعطٙلان جٌطؼحٟٚٔ ِفِٙٛحً قذ٠ػحً ف١ّح 

طؿحش ج٤ص٠حء، ٠ٚطؿٗ طؼٛدجً ِغ جذطىحس ٚجٌطضجَ جٌّض٠ذ ِٓ جٌؼلاِحش جٌطؿحس٠س ٠طؼٍك ذحعطخذجِٗ فٟ جعطٙلان ِٕ

.  ٚ٘ٛ ٠خطٍف ػٓ (Becker-Leifhold & Iran, 2018)ذٙزٖ جٌّرحدب فٟ ِكحٌٚس ِٕٙح ٌطظرف أوػش جعطذجِس 

جلاعطٙلان جٌطم١ٍذٞ ذشىً ور١ش ٤ٔٗ لا ٠ٛؾذ ف١ٗ ذ١غ ٌغٍؼس ِحد٠س ؾذ٠ذز، ٚلذ أٚػكص دسجعس عحذمس ذأْ ٘زٖ 

جٌطش٠مس جٌؿذ٠ذز ٌلاعطٙلان ِٓ جٌّّىٓ أْ ضغ١ش ػلالس جٌّغطٍٙى١ٓ ذحٌّٕطؽ ٔفغٗ، ذح٦ػحفس ٣ٌخش٠ٓ جٌز٠ٓ 

 & Park)ً جٌكظٛي ػٍٝ جٌغٍغ جٌّشطشوس أِشجً أعًٙ ٠طشحسوْٛ ِؼُٙ جٌغٍغ، ٚوزٌه جٌششوحش جٌطٟ ضؿؼ

Armstrong, 2017) (2010). ٚلذ روش Botsman & Rogers  ذأْ جلاعطٙلان جٌطؼحٟٚٔ ٠طؼّٓ خّغس

 ّٔحرؼ ٟ٘:

 ج٦٘ذجء أٚ جٌطرشع -

 جلاعطؼحسز -

 ششجء ج٤ش١حء جٌّغطؼٍّس. -

 ج٠٦ؿحس -

 جٌّرحدٌس. -

 ؽشف آخشِؼحٍِس ٠مذَ ف١ٙح أقذ جٌطشف١ٓ ػٕظشجً ئٌٝ "٠ٚؼشف ج٠٦ؿحس ذأٔٗ 

 ,Durgee & O’Connor)ٌّذز ص١ِٕس ِكذدز ِمحذً ِرٍغ غحذص ِٓ جٌّحي ٚلا ٠ٛؾذ ف١ٙح ضغ١١ش فٟ جٌٍّى١س 

. ٚضؼطرش خذِحش ضأؾ١ش ج٤ص٠حء أقذ ج٤ِػٍس جٌشت١غ١س ٌّرحدب جلاعطٙلان جٌطؼحٟٚٔ، فٟٙ ضؼُذ ٚجقذز ِٓ (1995

جٌّٕحرؼ جٌشت١غ١س جٌطٟ ٠شطًّ ػ١ٍٙح، ٚرٌه ٤ٔٙح ضغّف ٥ٌفشجد ذحٌٛطٛي ٌّؿّٛػس ٚجعؼس ِٓ ج٤ص٠حء 

. ٌٚمذ شٙذ ضأؾ١ش ج٤ص٠حء ضطٛسجً خلاي جٌغٕٛجش (McCoy & Chi, 2022)ٚج٦وغغٛجسجش ِٚشحسوطٙح 

ج٤خ١شز، ق١ع ٠ط١ف جٌفشطس ٌٍّغطٍٙى١ٓ لاسضذجء ط١كحش جٌّٛػس جٌكذ٠ػس ذذْٚ دفغ وحًِ جٌغؼش  ٌٍمطغ ِغ 

جٌٙذس فٟ ِّحسعس جعطٙلان ٚجػٟ ذشىً أورش، ِّح ٠غحػذ ػٍٝ جٌكذ ِٓ جلاعطٙلان جٌّفشؽ  ٠ٚمًٍ  جلاعطّشجس٠س

(Armstrong et al., 2015) ٌّح ضُ روشٖ فٟ ضمش٠ش ٔشُش ِإخشجً أْ قؿُ عٛق ضأؾ١ش جٌّلاذظ ػرش ً . ٚٚفمح

دٚلاس ١ٍِحس  4.7. ٠ٚطٛلغ ِغطمرلاً أْ ٠ظً ئٌٝ ١ٍِ2023حس دٚلاس أِش٠ىٟ فٟ جٌؼحَ  2,2جلأطشٔص لذ ذٍغ 

ً فٟ جٌفطشز  8,8 %، ٚرٌه ذّؼذي ّٔٛ لذسٖ 2032أِش٠ىٟ فٟ ػحَ   ,IMARC Group)2023-2032 ع٠ٕٛح

2024) 

 ٠ّٚىٓ ٌٍّغطٍٙى١ٓ ػٓ ؽش٠ك جعطثؿحس جٌّلاذظ ذذلاً ِٓ جٌششجء ضؿٕد ِغحّ٘طُٙ فٟ دٚسز جٌٙذس، وّح ٠ّىُٕٙ

ِٓ جٌّلاذظ. فؼٛػحً ػٓ ششجء  جلاعطّطحع ذطؿشذس أّٔحؽ ِطٕٛػس دْٚ قحؾس ٌلاٌطضجَ ؽ٠ًٛ ج٤ِذ ذمطؼس ِكذدز

ٌخذِس جٌطأؾ١ش، ق١ع  ِشز أِٚشض١ٓ فمؾ، ٠ّىٓ جعطثؿحسٖ ٌّٕحعرس خحطس غُ ٠طُ ئػحدضِٕٗطؽ ِٓ جٌّّىٓ أْ ٠شضذٚٔٗ 

جٌشخظ١س،  . ئػحفسً ئٌٝ جٌكذ ِٓ ٔفح٠حش جٌّلاذظ(McCoy & Chi, 2022)٠ط١ف ٌؼّلاء آخش٠ٓ ئػحدز جعطخذجِٗ 

ً ذحٌمذسز ػٍٝ ضم١ًٍ ج٤غش جٌر١ثٟ ج٦ؾّحٌٟ ٌظٕحػس ج٤ص٠حء ػٓ ؽش٠ك فاْ خذِحش ضأؾ١ش ج٤ص٠حء ضطّطغ أ ٠ؼح
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ؾذ٠ذز، ِّح ٠غحُ٘ ذشىً  جٌطشؿ١غ ػٍٝ ئػحدز جعطؼّحي جٌّلاذظ، ٚجٌّغحػذز فٟ جٔخفحع جٌطٍد ػٍٝ ئٔطحؼ ِلاذظ

ح٠حش جٌّٕغٛؾحش جٌطم١ًٍ ِٓ ٔف ور١ش ػٍٝ جٌطم١ًٍ ِٓ جٌرظّس جٌىشذ١ٔٛس ٌٙزٖ جٌظٕحػس. وّح ٠ّىٓ وزٌه ج٦عٙحَ فٟ

 & Lang)ِٓ خلاي ئؽحٌس ػّش جٌمطؼس جٌٍّرغ١س جٌطٟ لذ ٠ٕطٟٙ ذٙح ج٤ِش ذكشلٙح أٚ س١ِٙح فٟ ِىد جٌٕفح٠حش

Armstrong, 2018; McCoy et al., 2021) ذح٦ػحفس ئٌٝ ِح عرك فمذ ٠ىْٛ جعطثؿحس جٌّلاذظ أقذ .

ٌزٞ لا ٠ىْٛ ٌذ٠ٗ جٌّحي جٌىحفٟ ٌششجء ِلاذظ جٌخ١حسجش ١ِغٛسز جٌطىٍفس ٚعًٙ جٌٛطٛي ئ١ٌٗ ذحٌٕغرس ٌٍّغطٍٙه ج

ؾذ٠ذز ذحٔطظحَ. وّح ٠ّىٓ أ٠ؼحً لاعطثؿحس جٌّلاذظ جٌّغحػذز فٟ ضك٠ًٛ ضشو١ض جٌّغطٍٙه ِٓ جٌٍّى١س ئٌٝ جٌٛطٛي، 

 ;Becker-Leifhold & Iran, 2018)ج٤ص٠حء  ق١ع أْ رٌه لذ ٠إدٞ ٌّٕٛرؼ دجتشٞ ِٚغطذجَ أوػش لاعطٙلان

McCoy & Chi, 2022) 

 

 انًىلف:
أشخحص آخش٠ٓ أٚ ضؿحٖ ظح٘شز ِح أٚ أش١حء أخشٜ. ٠ؼُشف جٌّٛلف ذأٔٗ جٌطش٠مس جٌطٟ ٠شؼش ذٙح جٌفشد ضؿحٖ عٍٛن 

ذطش٠مس أخشٜ، فاْ جٌّٛلف ٠ؼطرش . ٚ(Ajzen, 1991)ذك١ع ٠ّىٓ أْ ٠ىْٛ ٘زج جٌشؼٛس ضم١١ُ ئ٠ؿحذٟ أٚ عٍرٟ 

عرد جٌمرٛي أٚ جٌشفغ ٌشٟء ِح، أٚ جٌذسؾس جٌطٟ ٠شؼش ف١ٙح جٌفشد أْ ش١ة ئ٠ؿحذٟ أٚ أٔٗ ١ٌظ ِٕحعد ػٕذ ل١حِٗ 

. ٠ٚطأغش ِٛلف جٌشخض ذّؼطمذجضٗ قٛي ػٛجلد (Yadav & Pathak, 2016)ذحٌطم١١ُ أٚ جٌطمذ٠ش ٌغٍٛن ِؼ١ٓ 

ِٚٓ رٌه، فاْ جٌّغطٍٙى١ٓ جٌز٠ٓ ٠ّطٍىْٛ ِؼطمذجش ل٠ٛس  رٌه جٌغٍٛن ٚجٌم١ُ ٚجٌطؿحسخ جٌغحذمس ٌٗ ِغ ٘زج جٌغٍٛن.

.ئْ  (Lawson et al., 2021) ِٛلف ئ٠ؿحذٟ ضؿحٖ رٌه جٌغٍٛن ٚئ٠ؿحذ١س ٚل١ّس ٔكٛ شٟء ِح، عٛف ٠ّْٕٛ

ِٛلف جٌشخض ٔكٛ أدجء عٍٛن ِكذد ِشضرؾ ذحػطمحدجضٗ ذأْ جلأخشجؽ ِّٚحسعس ٘زج جٌغٍٛن ع١إدٞ ذٗ ئٌٝ ٔطحتؽ 

 (Lang & Armstrong, 2018)ِكذدز 

ٌمذ ضّص دسجعس جٌّٛلف فٟ جٌذسجعحش جٌغحذمس ١ٌطُ جٌطٕرإ ذّشحسوس جٌّغطٍٙى١ٓ فٟ عٍٛن ِغطذجَ ِكذد. ٚلذ ٚؾذش 

ئقذٜ جٌذسجعحش أْ ٕ٘حن ػلالس ئ٠ؿحذ١س ذ١ٓ ِٛلف جٌّغطٍٙه ١ٔٚس ششجء ج٤ص٠حء جٌظذ٠مس ٌٍر١ثس ذ١ٓ ؽٍرس 

. ٚروشش دسجعس آخشٜ أْ جٌّغطٍٙى١ٓ ِٓ جٌشرحخ أظٙشٚج (Zheng & Chi, 2015)جٌؿحِؼحش ج٤ِش٠ى١س 

 ,Hwang & Griffiths)ِٛجلف ئ٠ؿحذ١س ٔكٛ جلاعطٙلان جٌطؼحٟٚٔ ذٕحءً ػٍٝ جٌّطؼس جٌّطظٛسز ٚجٌم١ُ جٌٕفؼ١س 

فٟ ششجء ئ٠ؿحذٟ ػٍٝ ١ٔطٗ  . ٚضٛطٍص ئقذٜ جٌذسجعحش ئٌٝ  أْ ِٛلف جٌّغطٍٙه ج٤ِش٠ىٟ ٠إغش ذشىً(2017

فىشز . وّح أْ جٌّغطٍٙىْٛ جٌزٞ أذذٚج ِٛجلف ئ٠ؿحذ١س ُ٘ أوػش لرٛلاً ٌ(Chi et al., 2021)أص٠حء جٌّٛػس جٌرط١ثس 

 Hamari et)جلاعطٙلان جٌطؼحٟٚٔ ٚػٍٝ جعطؼذجد أورش ٤ْ ٠شحسوْٛ فٟ ج٤ٔشطس جٌّطؼٍمس ذحلاعطٙلان جٌطؼحٟٚٔ 

al., 2016) ٚأفحدش دسجعس .(Roos & Hahn, 2017) ٌغ ج١ّ٘٤س ٌٍمذسز ػٍٝ ذأْ ِٛلف جٌّغطٍٙه ٠ؼُذ أِشجً ذح

ذأْ جٌّٛلف  (Becker-Leifhold & Iran, 2018) جٌطى١ف ِغ جلاعطٙلان جٌطؼحٟٚٔ. ٌٚمذ أٚػكص دسجعس 

٠شضرؾ ذطأؾ١ش ج٤ص٠حء. ٚجضفمص ج٠٦ؿحذٟ ٔكٛ خذِحش ضأؾ١ش ج٤ص٠حء ٠ؼطرش ألٜٛ جٌّإششجش ٌٍغٍٛن جٌّغطمرٍٟ ف١ّح 

إغش ذشىً أورش فٟ ق١ع ٚؾذ أْ جٌّٛلف ٘ٛ جٌؼحًِ جٌزٞ ٠(McCoy et al., 2021)ِغ ٘زٖ جٌٕط١ؿس دسجعس 

ضشى١ً سغرس جٌّغطٍٙه ٔكٛ جعطؼّحي خذِحش ضأؾ١ش ج٤ص٠حء. ٚفٟ رٌه ئشحسز ئٌٝ أْ جٌّغطٍٙىْٛ جٌز٠ٓ ٠ّطٍىْٛ 

ِٛجلف ئ٠ؿحذ١س ف١ّح ٠طؼٍك ذطأؾ١ش ج٤ص٠حء ِٓ جٌّشؾف أْ ٠ىٛٔٛج أوػش جعطؼذجدجً ٌطمرً فىشز ضأؾ١ش ج٤ص٠حء 

 ٚجعطخذجِٙح.

  

 انذافع انبُئٍ:
ِغ ضٕٛع جٌّغطٍٙىْٛ فٟ ٚلطٕح جٌكحٌٟ ظٙشش دٚجفغ ِخطٍفس ٌغٍٛن جٌّغطٍٙه، أقذ ٘زٖ جٌذٚجفغ ٠ؼىظ ِذٜ 

جلا٘طّحَ جٌر١ثٟ ٌٍّغطٍٙه ٠ٚذػٝ رٌه ذحٌذجفغ جٌر١ثٟ جٌزٞ ضٕحٌٚطٗ دسجعحش ػذ٠ذز فٟ ِؿحي ئػحدز جٌطذ٠ٚش 

وأقذ دٚجفغ جٌّغطٍٙه ٌطمرً ِٕظحش ٚجلاعطٙلان ذشىً ست١غٟ. ٚلذ أوذش دسجعحش عحذمس ظٙٛس جٌذجفغ جٌر١ثٟ 

 .(WON & KIM, 2020; Yoon & Kim, 2017)ِشحسوس ج٤ص٠حء 

٠ٚؼٛد رٌه ٌٍٛػٟ جلاؾطّحػٟ ٌذٜ  فٟ عٍٛن جٌّغطٍٙىْٛ جٌّؼحطشْٚ.ِٕغّشجً ٠ىْٛ جٌذجفغ جٌر١ثٟ ٚفٟ جٌغحٌد 

ج٤ؾ١حي جٌكح١ٌس، ج٤ِش جٌزٞ ٠ؼضص جٌطٛؾٗ ٔكٛ قٍٛي رجش ؽحذغ أوػش جعطذجِس، ٠ٚط١ف فٟ جٌٛلص رجضٗ ئِىح١ٔس ضكف١ض 

ذح٦ػحفس ئٌٝ أْ جٌّطغٛل١ٓ جٌزٞ ضغحٚسُ٘ ِخحٚف ٔكٛ جٌر١ثس ٠غّْٙٛ فٟ جٌفشد ػٍٝ ِّحسعس عٍٛن ِكذد. 

ً ػٍٝ جٌّٛجلف ٔكٛ ِٕظحش ِشحسوس ج٤ص٠حء. ٠ٚطؼف أْ ٘إلاء ضؼض٠ض جلاعطٙلان جٌطؼحٟٚٔ ٚ ٠إغشْٚ ئ٠ؿحذح
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جٌّغطٍٙىْٛ ٠شْٚ أْ ج٢غحس جٌر١ث١س جٌٕحؾّس ػٓ ئٔطحؾ١س جٌّلاذظ ٚجٌطخٍض ِٕٙح ٠ّىٓ جٌكذ ِٕٙح ػرش جلاعطفحدز ِٓ 

 . (WON & KIM, 2020) ِٕظحش ِشحسوس ج٤ص٠حء

٠ٚؼُذ جلاعطٙلان جٌطؼحٟٚٔ جٌزٞ ٠ٕذسؼ ػّٕٗ ضأؾ١ش ج٤ص٠حء، ّٔٛرؼ جعطٙلاوٟ ٠ؿزخ جٌّغطٍٙى١ٓ جٌّٙط١ّٓ 

ذحٌمؼح٠ح جٌر١ث١س، ئر ئْ جلاػطشجف ذٗ وٕشحؽ ِغطذجَ لذ ٠إدٞ ئٌٝ سفغ ِغطٜٛ جلأخشجؽ فٟ ِٕظحش ِشحسوس 

. وّح أْ ٚجقذز ِٓ جٌخظحتض جٌشت١غ١س ٌلاعطٙلان جٌطؼحٟٚٔ ٟ٘ ضٛف١ش جٌرذجتً (Hamari et al., 2016)ج٤ص٠حء 

عحع١س جٌطٟ ضطٛجفك ِغ ِرحدب جقطشجَ جٌر١ثس، ِّح ٚج١ٌّضجش جٌّٕظرّس ضؿحٖ جلاعطذجِس ٚجٌطٟ ضظٙش فٟ جٌغّحش ج٤

. ٠ٚط١ف ٘زج جٌّٕٛرؼ (Ertz et al., 2019)٠مًٍ ِٓ فؼح١ٌس ّٔحرؼ جلاعطٙلان جٌطم١ٍذ٠س جٌمحتّس ػٍٝ ضمحدَ جٌّٕطؿحش 

جلاعطٙلاوٟ ٌٍؼّلاء جلاعطّطحع ذطؿشذس ضغٛق ضشجػٟ جٌر١ثس، ػرش ٌؼد دٚس فؼحي فٟ ئؽحٌس ػّش جٌّلاذظ ٚجٌكذ 

ػلاٚز ػٍٝ رٌه، ٠ط١ف جلاعطٙلان جٌطؼحٟٚٔ  .(Guiot & Roux, 2010)ِٓ جٌٕفح٠حش ٚجلاعطٙلان جٌّفشؽ 

ٌٍّغطٍٙى١ٓ جٌشجغر١ٓ فٟ ضرٕٟ خ١حسجش ِٛػس أوػش جعطذجِس، ٚجٌز٠ٓ ٠غؼْٛ فٟ جٌٛلص رجضٗ ٌطؿشذس ِّطؼس ضكم١ك 

 .(McNeill & Venter, 2019)رٌه ِٓ خلاٌٗ 

ؼح٠ح جٌشت١غ١س جٌّطشٚقس ٌٍٕمحػ فٟ ِخطٍف أٔكحء جٌؼحٌُ، ٚأػكٝ ِٚٓ جٌّإوذ أْ جلاعطذجِس ضؼُذ ئقذٜ جٌم

جٌّغطٍٙىْٛ أوػش ئدسجن ٌٍؼٛجلد جٌر١ث١س جٌخط١شز جٌٕحضؿس ػٓ جٌّٛػس ٚجلاعطٙلان جٌّفشؽ. ٚذزٌه ٠ّىٓ ٌّٕحرؼ 

ضأؾ١ش جٌّلاذظ ضٍر١س سغرحش جٌّغطٍٙى١ٓ جٌز٠ٓ ٠غؼْٛ ٌلاعطٙلان جٌٛجػٟ ٚج٤خلالٟ، دْٚ جٌطؼك١س ذطؿشذس 

. ٠ُٕٚظش ئٌٝ جلاعطذجِس ذشىً (Fontinha, 2023)جٌّطؼس ٚج٦غحسز جٌّظحقرس لالطٕحء لطؼس ؾذ٠ذز ذشىً ِٕطظُ 

 Arrigo, 2021; Borg et)ِطضج٠ذ ػٍٝ أٔٙح ٚجقذز ِٓ جٌّكشوحش جٌشت١غ١س ٌطأؾ١ش ج٤ص٠حء فٟ لطحع ج٤ػّحي

al., 2020; Todeschini et al., 2017) َق١ع ٠ّىٓ ٌطىشجس جعطؼّحي لطؼس جٌّلاذظ ٔفغٙح ِٓ خلاي ٔظح .

جٌطأؾ١ش جٌّطؼذد ٌٍّغطٍٙى١ٓ، أْ ٠غحُ٘ فٟ خفغ ج٤غش جٌر١ثٟ ٌٍمطؼس، ذفشع أْ ٠طُ جعطثؿحس٘ح ذشىً ِطىشس ذّح 

ش ِٓ جٌّّىٓ أْ ٠ىفٟ ٌطؼ٠ٛغ جلأرؼحغحش جٌٕحضؿس ػٓ ٚعحتً جٌٕمً. ٚأٚػكص ذؼغ جٌذسجعحش أْ ششوحش جٌطأؾ١

ضخفغ ِٓ ِططٍرحش ِخضٚٔٙح ئرج ِح لٛسٔص ذطؿحسز جٌطؿضتس جٌطم١ٍذ٠س، ٚٔط١ؿسً ٌزٌه فلا ٠شىً جٌّخضْٚ جٌضجتذ 

. ذح٦ػحفس ئٌٝ خفغ و١ّس (Jin & Shin, 2020; Todeschini et al., 2017)ِشىٍس ٌذٜ ششوحش جٌطأؾ١ش 

ّٕطؿحش جٌؿذ٠ذز، ق١ع ٠غحػذ رٌه ػٍٝ جٌكذ ِٓ جعطٙلان جٌّٛجسد جٌطر١ؼ١س. وزٌه، ذحٌٕظش ئٌٝ خذِحش ئؽلاق جٌ

ضٕظ١ف جٌّٕطؿحش جلاقطشجف١س جٌطٟ ٠ٕرغٟ ضٛفش٘ح فٟ ٘زج جٌٕٛع ِٓ جٌّٕحرؼ، فّٓ جٌّّىٓ وزٌه ضشش١ذ جعطٙلان 

ً فٟ  ج١ٌّحٖ ٚجٌطحلس، ق١ع أْ ٘زٖ جٌششوحش ضّطٍه ِؼذجش ٚػ١ٍّحش أوػش وفحءز. ٚج٤وػش أ١ّ٘س، ٔشٙذ جٔخفحػح

. (Becker-Leifhold & Iran, 2018; Chi et al., 2021)ِغطٜٛ جلاعطٙلان ج٦ؾّحٌٟ ٌظٕحػس ج٤ص٠حء

ٚجعطٕحدجً ئٌٝ رٌه، فمذ قظٟ ضأؾ١ش ج٤ص٠حء ذح٦شحدز ِٓ ِٕظٛس جلاعطذجِس، ئر ٠ؼُطرش ّٔٛرؼ جعطٙلاوٟ ذذ٠ً ٠غحُ٘ 

 .(Hu et al., 2014)غ فٟ ضم١ًٍ ج٤غش جٌر١ثٟ جٌّشضرؾ ذّٕؾ ق١حز جٌّلاذظ ٔظشجً ٌض٠حدز ػذد ِشجش جعطخذجَ جٌمط

ئٌٝ ِغطٜٛ جٌٛػٟ ٚجٌفُٙ جٌزٞ ٠ّطٍىٗ ج٤شخحص قٛي جٌمؼح٠ح جٌر١ث١س  ٚضش١ش جٌّؼشفس جٌر١ث١س ٌذٜ جٌّغطٍٙه

 ,Barbarossa & De Pelsmacker)ٚجٌّّحسعحش جٌّغطذجِس ذح٦ػحفس ئٌٝ ضأغ١ش أعح١ٌد جعطٙلاوُٙ ػٍٝ جٌر١ثس 

. ٚضؼىظ ِٛجلف ٚعٍٛو١حش جٌّغطٍٙى١ٓ ٔكٛ جٌرذجتً جٌّغطذجِس ِػً خذِحش ضأؾ١ش ج٤ص٠حء، أْ ج٤فشجد  (2016

ج٤وػش ٚػٟ ذحٌر١ثس ١ّ٠ٍْٛ ٔكٛ ضمذ٠ش جٌّّحسعحش جٌّغطذجِس ٚػٍٝ ج٤غٍد ع١ركْٛ ػٓ جٌخذِحش جٌّطٛجفمس ِغ 

. ٠ٚش١ش ٘زج جٌٛػٟ جٌر١ثٟ ئٌٝ ضظٛسجش ػحِس قٛي (Chi et al., 2021; Lee & Chow, 2020)ل١ُّٙ  

ّّحسعحش ػشٚسز جػطّحد جٌّٕطؿحش ٚجٌخذِحش ٚفمحً ٌفٛجتذ٘ح جٌر١ث١س، ِح ٠غحُ٘ فٟ ضى٠ٛٓ جٌّٛجلف جٌّطؼٍمس ذٙزٖ جٌ

(Lee & Huang, 2020) 

ٚؾحءش ٔطحتؽ ذؼغ جٌذسجعحش جٌغحذمس ِطٛجفمس فٟ ضٛػ١ف أغش جٌذجفغ جٌر١ثٟ ػٍٝ ِٛجلف جٌّغطٍٙى١ٓ ٔكٛ ضأؾ١ش 

أْ جٌذجفغ جٌر١ثٟ ٌٍّغطٍٙه ٠شضرؾ ج٤ص٠حء ٚجلاعطٙلان جٌطؼحٟٚٔ. ففٟ دسجعس عحذمس أٚػكص ٔطحتؽ ضك١ًٍ ذ١حٔحضٙح 

. ٚجضفك رٌه ضّحِحً ِغ ِح ضُ جٌطٛطً ئ١ٌٗ (WON & KIM, 2020)ذشىً ئ٠ؿحذٟ ذحٌّٛلف ج٠٦ؿحذٟ ٌٍّغطٍٙه 

فٟ دسجعحش آخشٜ ذأٔٗ ٠ٛؾذ ضأغ١ش ٌٍذجفغ جٌر١ثٟ ذشىً ور١ش ػٍٝ جٌّٛلف ٔكٛ ضأؾ١ش ج٤ص٠حء ٚجٌزٞ أٚػف ذذٚسٖ 

 ً  Themadjaja & Gunadi, 2023; Chi et)ضؿحٖ ج١ٌٕس جٌغٍٛو١س لاعطخذجَ خذِحش جٌطأؾ١ش  ضأغ١ش ور١ش أ٠ؼح

al., 2023) ٚفٟ دسجعس آخشٜ أوذش أ٠ؼحً أْ ٌٍٛػٟ جٌر١ثٟ ضأغ١ش ذشىً ور١ش ػٍٝ جٌّٛلف ٔكٛ ضأؾ١ش ج٤ص٠حء .

 . (Lee & Huang, 2020)ػرش جٌّٕظحش فٟ شرىس جلأطشٔص 



 
 

DOI: https://doi.org/10.33193/IJoHSS.68.2025.876 197 

 

ٚضٛطٍص دسجعس ئٌٝ أْ جٌذٚجفغ جٌّشضرطس ذحلاعطذجِس جٌر١ث١س ضُ ضظ١ٕفٙح ذذسؾحش ػح١ٌس ِٓ لرً جٌّغطٍٙىْٛ 

جٌفؼ١ٍْٛ ٚجٌّغطٍٙىْٛ جٌّكطٍّْٛ جٌز٠ٓ أذذٚج ج٘طّحَ ذحعطخذجَ خذِحش جٌطأؾ١ش، ِّح ٠إوذ  جٌطأغ١ش ج٠٦ؿحذٟ ٌٍذجفغ 

. ٚأغرطص ئقذٜ جٌذسجعحش أٔٗ ٠ض٠ذ جٌّٛلف ج٠٦ؿحذٟ ٔكٛ (Bodenheimer et al., 2022)جٌر١ثٟ ػٍٝ ِٛجلفُٙ 

ً ػٍٝ جٌمؼح٠ح جٌر١ث١س، ٚرٌه ذذٚسٖ ٠ىْٛ ٌٗ ضأغ١ش ٚجػف ػٍٝ ج١ٌٕس  ضأؾ١ش ج٤ص٠حء ئرج وحْ جٌّغطٍٙه أوػش قشطح

جعس أٔٗ لا ٠ٛؾذ ضأغ١ش ٌٍذٚجفغ . ٚػٍٝ طؼ١ذ آخش، أٚػكص دس(Savelli et al., 2024)جٌغٍٛو١س ضؿحٖ جٌطأؾ١ش

ِح ضُ روشٖ فٟ دسجعس  . ئػحفسً ئٌٝ(Baek & Oh, 2021)ٚجٌم١ُ جٌر١ث١س ٌطأؾ١ش ج٤ص٠حء ػٍٝ ِٛلف جٌّغطٍٙه 

آخشٜ، ذأٔٗ لا ٠ٙطُ وػ١شجً جٌّغطٍٙىْٛ فٟ ؾٕٛخ أفش٠م١ح ذحٌذجفغ جٌر١ثٟ ٌطك٠ًٛ ّٔؾ جعطٙلاوُٙ ذحضؿحٖ أقذ أشىحي 

 .(Brand et al., 2023)جلاعطٙلان جٌطؼحٟٚٔ جٌّشطٍّس ػٍٝ ضأؾ١ش ج٤ص٠حء 

ِٚٓ غُ ٠ّىٓ جٌمٛي ئْ ٚػٟ جٌّغطٍٙه ِٚؼشفطٗ ذحٌّغحتً جٌر١ث١س ٚدسؾس ج٘طّحِٗ ذٙح لذ ٠ٍؼد دٚس ِإغش فٟ 

 ضشى١ً لشجسجضٗ ِٚٛجلفٗ ضؿحٖ ّٔٛرؼ ضأؾ١ش ج٤ص٠حء

 

 نتبئج انبحث وينبلشتهب:
 خظحتض جٌؼ١ٕس جٌذ٠ّٛغشجف١س:

( فشدجً ِٓ جٌشؾحي ٚجٌٕغحء جٌز٠ٓ ضض٠ذ أػّحسُ٘ ػٓ 831ٌٍذسجعس ػذدٌ ِٓ جٌّغطٍٙى١ٓ جٌغؼٛد١٠ٓ ذٍغ )جعطؿحخ 

ح، ٠ٚٙطّْٛ ذحٌّٛػس ٚج٤ص٠حء فٟ جٌٍّّىس جٌؼشذ١س جٌغؼٛد٠س. ٚضؼشع جٌؿذجٚي  18 ًِ أذشص  ٖ( أدٔح4-3-2-1)ػح

ٌٍّشحسو١ٓ ٚفمًح ٌّطغ١شجش جٌذسجعس جٌطظ١ٕف١س، ذّح ضٛػف جٌطٛص٠غ جٌىٍٟ ٚجٌخظحتض جٌذ٠ّٛغشجف١س ٌؼ١ٕس جٌذسجعس. 

 .٠ؼىظ خظحتض جٌؼ١ٕس ج٤عحع١س

 

 انجنس ( تىزَع أفراد عُنت انذراست وفك يتغُر1جذول )

اننسبت انًئىَت 

)%( 
 انًتغُر فئبث انًتغُر انتكرار

11.2 93 
 روٛس

 738 88.8 انجنس
 ئٔحظ

 جٌّؿّٛع 831 100%

  

 88.8) ق١ٓ شىٍّص ج٦ٔحظ ِح ٔغرطٗ ٟف (% 11.2) أْ ٔغرس جٌزوٛس ِٓ أفشجد جٌؼ١ٕس ذٍغص( ٠1ر١ُّٓ جٌؿذٚي سلُ )

 .، ِّح ٠ذي ػٍٝ أْ جٌغحٌر١س جٌؼظّٝ ِٓ جٌّشحسو١ٓ فٟ جٌذسجعس ٠ٕطّْٛ ئٌٝ فثس ج٦ٔحظ(%

 

 انفئت انعًرَت( تىزَع أفراد عُنت انذراست وفك يتغُر 2جذول )

 انًتغُر انًتغُرفئبث  انتكرار اننسبت انًئىَت )%(

 عٕس  25-18ِٓ 106 12.8

 انفئت انعًر

 عٕس 30-26ِٓ  125 15.0

 عٕس 31-35ِٓ  185 22.3

 عٕس 36-40ِٓ  164 19.7

 عٕس 41-45ِٓ  110 13.2

 عٕس50 -46ِٓ  76 9.1

7.8 65 
 عٕس فأوػش 51
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 انًتغُر انًتغُرفئبث  انتكرار اننسبت انًئىَت )%(

 جٌّؿّٛع 831 100%

( ضٛص٠غ أفشجد جٌؼ١ٕس قغد جٌفثس جٌؼّش٠س، ق١ع ذٍغص ٔغرس جٌّشحسو١ٓ ِّٓ ضطشجٚـ ٠2ٛػف جٌؿذٚي سلُ )

%(، 22.3عٕس ) 35ئٌٝ  31%(، ِٚٓ 15.0عٕس ) 30ئٌٝ  26%(، ِٚٓ 12.8عٕس ) 25ٚ 18أػّحسُ٘ ذ١ٓ 

%(، فٟ ق١ٓ 9.1عٕس ) 50ئٌٝ  46%(، ِٚٓ 13.2عٕس ) 45ئٌٝ  41%(، ِٚٓ 19.7عٕس ) 40ئٌٝ  26ِٚٓ 

%(. ٚضش١ش ٘زٖ جٌر١حٔحش ئٌٝ أْ جٌفثس جٌؼّش٠س ج٤وػش ضّػ١لًا فٟ 7.8عٕس ) 51ذٍغص ٔغرس ِٓ ضض٠ذ أػّحسُ٘ ػٓ 

 .عٕس 35ئٌٝ  31جٌؼ١ٕس ٟ٘ فثس 

 ( تىزَع أفراد عُنت انذراست وفك يتغُر انًستىي انتعه3ًٍُجذول )

 انًتغُر فئبث انًتغُر انتكرار اننسبت انًئىَت )%(

 غحٔٛٞ 121 14.6

 انًستىي انتعهًٍُ 

 ؾحِؼٟ 553 66.5

 دسجعحش ػ١ٍح 125 15.0

3.9 32 
 أخشٜ

 جٌّؿّٛع 831 100%

( ضٛص٠غ أفشجد جٌؼ١ٕس قغد جٌّغطٜٛ جٌطؼ١ٍّٟ، ق١ع ذٍغص ٔغرس جٌكحط١ٍٓ ػٍٝ ِإً٘ ٠3ٛػف جٌؿذٚي سلُ )

%(، ٚضرٍغ ٔغرس جٌكحط١ٍٓ 66.5ج٤ورش ذـ)%(، فٟ ق١ٓ شىًّ جٌكحطٍْٛ ػٍٝ ِإً٘ ؾحِؼٟ جٌٕغرس 14.6غحٔٛٞ )

%(. ٚضش١ش ٘زٖ 3.9%(، أِح جٌكحطٍْٛ ػٍٝ ِإ٘لاش ػ١ٍّس أخشٜ فرٍغص ٔغرطُٙ )15.0ػٍٝ دسجعحش ػ١ٍح )

  .جٌٕطحتؽ ئٌٝ أْ أغٍر١س جٌّشحسو١ٓ فٟ جٌؼ١ٕس ِٓ جٌكحط١ٍٓ ػٍٝ ِإً٘ ؾحِؼٟ

 

 ٌ( تىزَع أفراد عُنت انذراست وفك يتغُر انذخم انشهر4جذول )

 انًتغُر فئبث انًتغُر انتكرار اننسبت انًئىَت )%(

 ريال3000ألً ِٓ  343 41.3

 انذخم انشهرٌ

 ريال 6000جٌٝ  3000ِٓ  147 17.7

 ريال 9000جٌٝ  6001 ِٓ 87 10.5

13.0 108 
 ريال 12000جٌٝ  9001ِٓ 

17.6 146 
 ريال فحوػش 12001

 جٌّؿّٛع 831 100%

%( ِٓ 41.3ضٛص٠غ أفشجد جٌؼ١ٕس قغد ِغطٜٛ جٌذخً جٌشٙشٞ، ق١ع ضر١ٓ أْ )( ٠4ٛػف جٌؿذٚي سلُ )

ريال،  6000ٚ 3000%( ٠طشجٚـ دخٍُٙ ذ١ٓ 17.7ريال، ٚ) 3000جٌّشحسو١ٓ ٠مً دخٍُٙ جٌشٙشٞ ػٓ 
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ريال  12000ٚ 9001ريال، ذ١ّٕح ٠شىً ِٓ ٠طشجٚـ دخٍُٙ ذ١ٓ  9000ٚ 6001%( ٠طشجٚـ دخٍُٙ ذ١ٓ 10.5ٚ)

%(. ٚضش١ش ٘زٖ جٌر١حٔحش ئٌٝ أْ 17.6ريال فأوػش ) 12001ذٍغص ٔغرس ِٓ ٠ض٠ذ دخٍُٙ ػٓ %(، 13.0ٚٔغرس )

 .ريال عؼٛدٞ 3000غحٌر١س أفشجد جٌؼ١ٕس ِٓ رٚٞ جٌذخً جٌشٙشٞ ج٤لً ِٓ 

 

 فرض انذراست نتبئج

 ج٤ص٠حء."ِٚٛلف جٌّغطٍٙه جٌغؼٛدٞ ضؿحٖ ضأؾ١ش ضٛؾذ ػلالس رجش دلاٌس جقظحت١س ذ١ٓ جٌذجفغ جٌر١ثٟ  ٕض ػٍٝ "٠ٚ

ٌٍٚطأوذ ِٓ طكس جٌفشػ١س، ضُ قغحخ ِؼحًِ جسضرحؽ ذ١شعْٛ ذ١ٓ جٌذجفغ جٌر١ثٟ ٚضٛؾٗ جٌّغطٍٙه جٌغؼٛدٞ ٔكٛ "

 ".( ل١ّس ٘زج جلاسضرحؽ5ضأؾ١ش ج٤ص٠حء. ٠ٚؼشع جٌؿذٚي سلُ )

 

 ( لًُت الارتببط5انجذول رلى )

 انًتغُر

 

يىلف انًستههه انسعىدٌ تجبه تأجُر 

 الأزَبء

 **0.549 جٌر١ثٟجٌذجفغ 

 (0.05(،     * عنذ يستىي دلانت )0.01** عنذ يستىي دلانت )
 

( ذ١ٓ جٌذجفغ 0.01( أْ ٕ٘حن ػلالس جسضرحؽ ِٛؾرس رجش دلاٌس ئقظحت١س ػٕذ ِغطٜٛ )٠5ظٙش ِٓ جٌؿذٚي سلُ )

ضر١ٓ ٚؾٛد جٌر١ثٟ ِٚٛلف جٌّغطٍٙه جٌغؼٛدٞ ٔكٛ ضأؾ١ش ج٤ص٠حء. ٚ٘ٛ ِح ٠إوذ طكس فشػ١س جٌذسجعس، ق١ع 

ػلالس جسضرحؽ١س ئ٠ؿحذ١س دجٌس ئقظحت١ًح ذ١ٓ جٌّطغ١ش٠ٓ. ٠ٚش١ُش رٌه ئٌٝ أٔٗ وٍّح صجد ِغطٜٛ جٌذجفغ جٌر١ثٟ ٌذٜ 

جٌّغطٍٙه جٌغؼٛدٞ، ضكغّٓ ِٛلفٗ ٔكٛ ضأؾ١ش ج٤ص٠حء، ٚجٌؼىظ طك١ف؛ فىٍّح جٔخفغ جٌذجفغ جٌر١ثٟ ٌذٜ جٌّغطٍٙه 

ء. ٚذٕحءً ػٍٝ رٌه، ٠طُ لرٛي جٌفشع جٌرذ٠ً ٚسفغ جٌفشع جٌغؼٛدٞ، ضشجؾغ ِٛلفٗ ِٓ لرٛي ضأؾ١ش ج٤ص٠ح

 .جٌظفشٞ

ً ٌزٌه ، ضؼىظ ٘زٖ جٌؼلالس أْ جسضفحع ٚػٟ جٌّغطٍٙه جٌغؼٛدٞ ذحٌمؼح٠ح جٌر١ث١س ٚج٘طّحِٗ ذحٌكفحظ ػٍٝ ٚٚفمح

ذذلاً ِٓ  جٌّٛجسد جٌر١ث١س ٠ٕؼىظ ئ٠ؿحذًح ػٍٝ ِٛلفٗ ِٓ ضرٕٟ عٍٛو١حش جعطٙلاو١س أوػش جعطذجِس، ِػً ضأؾ١ش ج٤ص٠حء

ششجتٙح. فىٍّح صجد جٌذجفغ جٌر١ثٟ ٌذٜ جٌّغطٍٙه، جسضفؼص ٌذ٠ٗ جٌشغرس فٟ دػُ جٌّّحسعحش جٌر١ث١س ٚضم١ًٍ ج٤غش 

ح ػٍٝ جٌذٚس  .جٌغٍرٟ ػٍٝ جٌر١ثس، ِّح ٠ؼضص لرٌٛٗ ٌطأؾ١ش ج٤ص٠حء وخ١حس ذذ٠ً ًّ ٚػ١ٍٗ، ضؼُذ ٘زٖ جٌٕط١ؿس ِإششًج ِٙ

 ِس.ٌر١ث١س فٟ ضٛؾ١ٗ عٍٛن جٌّغطٍٙه ٔكٛ أّٔحؽ جعطٙلاو١س أوػش ٚػ١ًح ٚجعطذججٌزٞ ٠ّىٓ أْ ضٍؼرٗ جٌم١ُ ٚجٌذٚجفغ ج

ًٍ ِٓ ٚضطفك ٔط١ؿس ٘زٖ جٌذسجعس ِغ ِح ضٛطٍص ٌٗ دسجعس   ,.WON & KIM (2020 ) ٚSavelli et al و

أْ جٌذجفغ جٌر١ثٟ ٌٍّغطٍٙه ٠شضرؾ ذشىً ئ٠ؿحذٟ ذحٌّٛلف ج٠٦ؿحذٟ ٌٍّغطٍٙه ٠ٚض٠ذ ئرج وحْ أوػش قشطحً  (2024)

ػٍٝ رٌه جٌطأغ١ش ج٠٦ؿحذٟ ٌٍذجفغ جٌر١ثٟ  Bodenheimer et al., (2022)ػٍٝ جٌمؼح٠ح جٌر١ث١س. ٚأوذش دسجعس 

ً أْ ٌٍٛػٟ جٌر١ثٟ ضأغ١ش   Lee & Huang, (2020)ػٍٝ ِٛجلف جٌّغطٍٙىْٛ. ٚوزٌه دسجعس  جٌطٟ أوذش أ٠ؼح

 ذشىً ور١ش ػٍٝ جٌّٛلف ٔكٛ ضأؾ١ش ج٤ص٠حء ػرش جٌّٕظحش فٟ شرىس جلأطشٔص.  

جٌطٟ أٚػكص أٔٗ لا ٠ٛؾذ ضأغ١ش ٌٍذٚجفغ ٚجٌم١ُ جٌر١ث١س ٌطأؾ١ش  Baek & Oh, (2021)فٟ ق١ٓ جخطٍفص ِغ دسجعس 

جٌطٟ جعطٕطؿص أٔٗ لا ٠ٙطُ وػ١شجً  Brand et al., (2023)ج٤ص٠حء ػٍٝ ِٛلف جٌّغطٍٙه ٚجخطٍفص وزٌه ِغ دسجعس 

جٌّغطٍٙىْٛ فٟ ؾٕٛخ أفش٠م١ح ذحٌذجفغ جٌر١ثٟ ٌطك٠ًٛ ّٔؾ جعطٙلاوُٙ ذحضؿحٖ أقذ أشىحي جلاعطٙلان جٌطؼحٟٚٔ 

 ص٠حءجٌّشطٍّس ػٍٝ ضأؾ١ش ج٤

لذ ٠ؼُضٜ رٌه ئٌٝ ٚػٟ ذؼغ جٌّغطٍٙى١ٓ ذحٌؼلالس ذ١ٓ خذِس ضأؾ١ش ج٤ص٠حء ٚأغش٘ح جٌر١ثٟ ج٠٦ؿحذٟ، ِػً ضم١ًٍ 

جعطٙلان جٌّٛجسد ٚجٌٕفح٠حش. ٠ٚؼىظ ٘زج جٌٛػٟ عٍٛوًح أخلال١ًح ٠مَٛ ػٍٝ ِشجػحز ج٤غش جلاؾطّحػٟ ٚجٌر١ثٟ 

٠ش١ش ئٌٝ ضٕحِٟ جلا٘طّحَ ذحلاعطذجِس جٌر١ث١س فٟ جٌّؿطّغ ٌٍمشجسجش جٌششجت١س، ١ٌٚظ فمؾ جٌّٕفؼس جٌفشد٠س. وّح 

 جٌغؼٛدٞ، ضّحش١ًح ِغ جٌطٛؾٗ جٌؼحٌّٟ ٔكٛ جلالطظحد جٌذجتشٞ.
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 انخبتًت
ٚجٌطٛط١حش، ٚأذشص  عطٕطحؾحشٚذؼذ ٘زج جٌؼشع جٌّٛؾض ٌٍّٛػٛع ٠ّىٓ جعطخلاص ِؿّٛػس ِٓ جلا

 ٠ّىٓ ضٍخ١ظٙح ف١ّح ٠ٍٟ: عطٕطحؾحشجلا

  ستنتبجبثالا

  ْ٠ؼىظ لذ جٌغؼٛدٞ. ٚ٘زج  جضؿح٘حش ٚلٕحػحش جٌّغطٍٙهست١غٟ ٠إغش ذشىً ِرحشش فٟ  ػحًِ جٌر١ثٟجٌذجفغ أ

 .جٌٛػٟ ٚجٌّغإ١ٌٚس جٌر١ث١سضكٛلاً فٟ ّٔؾ جلاعطٙلان ٔكٛ ِض٠ذ ِٓ 

  ِػً جٌطأؾ١ش( ئرج ضُ سذطٙح ذم١ُ ) لحذ١ٍس ػح١ٌس ٌذٜ جٌّغطٍٙى١ٓ جٌغؼٛد١٠ٓ ٌطرٕٟ ّٔحرؼ جعطٙلان ضؼحٟٚٔٚؾٛد

 .فٟ جٌٍّّىس فشطس ور١شز ٌّٕٛ عٛق ضأؾ١ش ج٤ص٠حء٘زج ٠ّػً ٚذ١ث١س 

  ِْفح١ُ٘ جلالطظحد جٌذجتشٞ ذذأش ضطؿزس فٟ ضرٕٟ جٌّغطٍٙى١ٓ عٍٛو١حش ِػً ضأؾ١ش ج٤ص٠حء ِإشش ػٍٝ أ

 .ثسٚ٘ٛ ِح ٠ٕغؿُ ِغ سؤ٠س جٌٍّّىس فٟ ِؿحلاش جلاعطذجِس ٚجٌر١ ،جٌّؿطّغ جٌغؼٛدٞ

 

 انتىصُبث

 جِح جٌطٛط١حش فٟٙ ضطشوض ػٍٝ 

  ػشٚسز ضؼض٠ض جٌٛػٟ جٌر١ثٟ ٌذٜ جٌّغطٍٙى١ٓ. ٠ٚىْٛ رٌه ِٓ خلاي ضٕف١ز قّلاش ئػلا١ِس ٚضػم١ف١س ضشوض

 ػٍٝ أ١ّ٘س ضم١ًٍ ج٤غش جٌر١ثٟ ٌظٕحػس ج٤ص٠حء

 ضشؿ١غ جٌخ١حسجش جلاعطٙلاو١س جٌّغطذجِس ِػً ضأؾ١ش ج٤ص٠حء 

  فٟ ٘زج جٌّؿحي جٌؿٛجٔد جٌر١ث١س ٌخذِس جٌطأؾ١ش ػّٓ جعطشجض١ؿ١حضٙح جٌطغ٠ٛم١س، ئذشجص جٌششوحش جٌؼحٍِس

لاعطمطحخ فثس جٌّغطٍٙى١ٓ جٌّٙط١ّٓ ذحلاعطذجِس، ٚذحٌطحٌٟ دػُ جٔطشحس ٘زج جٌّٕؾ ِٓ جلاعطٙلان جٌّغإٚي فٟ 

 .جٌّؿطّغ جٌغؼٛدٞ
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